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1. UvOoD
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1.1. Ciljevi projekta

Ciljevi izrade Strategije turistickog razvoja opdine Bol za razdoblje 2016.-2021. godine
definirani su temeljem opisa projektnog zadatka kojeg je definirao Narucitel;.

Opcina Bol raspolaze s vrlo kvalitetnom i raznovrsnom turistickom resusnom osnovom zbog
toga Sto je u proteklih petnaestak godina dozivljela iznimno intezivan turisti¢ki razvoj koji se
odvijao u potpunosti planirano i nadzirano.

Zbog Cinjenice da opcina Bol trenutno funkcionira kao uskladen turisticki sustav odnosno
kao prepoznatljiva turisticka destinacija, trenutni stupanj turistickog razvoja Opcine je na
niZoj razini nego Sto bi on realno trebao odnosno mogao biti. Upravo zbog toga, lokalna
samouprava, kroz raspisivanje natjeCaja za izradu Strategije, pokazala je interes za
osmisljavanje dugorocno odrzZivog i trziSno prihvatljivog modela turistickog razvoja koji
moze udovoljiti o¢ekivanjima i standradima suvremenog turistickog trzista. Osim toga,
turisticki razvoj opcine Bol treba se temeljiti na odrednicama odrZivog razvoja turizma uz
maksimalno uvazavanje principa suvremenog ucesnickog planiranja Sto podrazumijeva
postizanje suglasja svih dionika razvoja turizma oko najvaznijih razvojnih pravaca. Konacno
strategija turistickog razvoja opcine Bol treba maksimalno uvazavati Zelje i potrebe dionika
kakao iz javnog tako i iz privatnog sektora te treba biti prvenstveno u funkciji podizanja
razine standarda lokalnog stanovnistva. Sukladno opisu projektnog zadatka te temeljem
ovako definiranih pretpostavki, konkretne ciljeve izrade Strategije moguce je definirati na
slijededi nacin:

- Identifikacija i valorizacija turisticke resursne osnove

- (Re)Definiranje vizije razvoja turizma opc¢ine Bol

- Utvrdivanje strateskih ciljeva turistickog razvoja

- Definiranje smjernica marketinga

- Inovacija postojecih i razvoj novih turisti¢kih proizvoda

- Definiranje osnovnih promocijskih i komunikacijskih aktivnosti

- Definiranje odredenog broja razvojnih projekata

- Objedinjivanje turisticke ponude opcine Bol uspostava cjelovitog destinacijskog
lanca vrijednosti

- Stvaranje pretpostavki za uspjesno trziSno pozicioniranje opcine Bol kao turisticke
destinacije te preduvjeta za diferencijaciju opcine Bol u odnosu na najvaznije
konkurentske destinacije u neposredno konkurentskom okruzenju

- Poticanje suradnje medu glavnim dionicima turistickog razvoja na podrucju opcine
Bol.

S obzirom na ovako definirane ciljeve, Strategija ¢e, po svome zavrSetku, predstavljati
cjeloviti koncepcijski okvir djelovanja svih dionika turistickog razvoja, u nju ¢e biti ugradeni
svi bitni elementi turisticke politike na razini Opcine te ¢e predstavljati i vazan izvor
informacija za potencijalne investitore.
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1.2. Metode izrade projekta

Za izradu Strategije turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje od 2016.-2021. koristit ¢e se
metode izrade i planerski pristup koji se uobic¢ajeno koristi za izradu planskih i razvojnih
dokumenata s podrucja turizma,a koje ukljucuju cijeli niz istrazivackih, analitickih
interpretativnih postupaka kao Sto su obilazak terena, prikupljanje podataka iz javno
dostupnih sekundarnih izvora (DrZavni zavod za statistiku, TZ opc¢ine Bol, postojeca planska
dokumentacija itd.), analiza i valorizacija turisticke resursne osnove, radionica s dionicima
turistickog razvoja, intervjui s predstavnicima javne vlasti, SWOT analiza i sl. Metodologija
izrade projekta biti ¢e maksimalno orijentirana prema provedbenim rjeSenjima, a temeljit
¢e se na principima ucesnickog i susretnog planiranja tj. na intezivnoj suradnji i ukljucenosti
svih dionika razvoja turizma. U sklopu planirane metodologije predviden je i obilazak
terena te organizacija radionice s klju¢nim dionicima turistickog razvoja u opcini Bol, kako iz
javnog tako i iz privatnog sektora.

Neke od glavnih metodoloskih postavki su:

1. Primjena  suvremenih  principa  konzultativhog/ucesnickog  planiranja  koji
podrazumijevaju intezivnu suradnju s lokalnom zajednicom na zajedni¢kom pronalasku

2. Razvoj provedbenih instrumenata, mehanizama i formalnih/poluformalnih tijela
zaduZenih za provedbu aktivnosti koje su predvidene Strategijom. Ovo prvenstveno
podrazumijeva zajednicki rad na definiranju i razvoju realno primjenjivih
implementacijskih instrumenata Strategije.

3. Analiza od pojedinacnog ka opéem (tzv. ,bottom-up“ planski pristup) koji implicira
sagledavanje svih pojedinacnih razvojnih mogucnosti te njihovo uvezivanje i stavljanje u
funkciju postizanja ciljeva turistickog razvoja Opéine.

4. Metodologija izrade dokumenta ,Strategija turistickog razvoja opéine Bol za razdoblje
2016.-2021.,, osim istrazivanja za stolom, ukljucuje i aktivnosti na terenu opisane u
tablici 1.

Kona¢no metodologija rada na projektu, u obzir ¢ée uzeti i glavne smjernice koje su
definirane u plasnkoj dokumentaciji viSeg reda, kao i ostalu plansku dokumentaciju, u Sto
spada:

Tablica 1: Aktivnosti na izradi projekta

Aktivnost Ciljevi Sudionici

Identifikacija i valorizacija turisticke Predstavnici Narucitelja-
. . resursne osnove te upoznavanje s Predstavnici TZ opcine Bol i
Obilazak terena i Sy ey . sy .
s kljuénim dionicima turistickog predstavnici lokalne izvrSne vlasti
inicijalni sastanak s . “ 4 Sy
. razvoja. (nacelnik opcine Bol i nacelnici
predstavnicima N . L - .
Naruditelia Utvrdivanje osnovnih elemenata opdinskih sluzbi) te predstavnici
) (re)pozicioniranja destinacije na radnog tima angaZiranog na
turistickom trzistu te sagledavanje - izradi dokumenta,
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moguénosti unapredenja postojecih 5—10 osoba
kao i razvoja novih turistickih
proizvoda.
Radionica s kljuénim Prezentacija analize turisticke
dionicima turistickog resursne osnove te prijedlog ,drafta” | Interesne skupine zainteresirane
razvoja opcine Bol na razvojnog koncepta. Utvrdivanje za razvoj turizma projektnog
temu vizije i ciljeva elemenata (re)pozicioniranja Zeljene podrucja, predstavnici javne
razvoja turizma te vizije turistickog razvoja opcine Bol. vlasti, predstavnici privatnog
rasprava oko Cilj radionice je osigurati konsenzus sektora, predstavnici udruga
predloZenih razvojnih oko modela buduceg turistickog civilnog drustva, 10-20 osoba.
projekata razvoja.
Nakon zavrsetka, Strategije Najsira strucna javnost,
Prezentaciaj finalnog turistickog razvoja opcine Bol predstavnici javne vlasti, mediji,
dokumenta prezentira se i daje na uvid Siroj svi zainteresirani za razvoj
drustvenoj javnosti. turizma, 20-30 osoba.

lzvor: Autori studije

- Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.godine
- Glavni plan razvoja turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije

- Strategija razvoja opcine Bol od 2014. do 2020.godine

- Prostorno planska dokumentacija opcine Bol.

1.3. Pristup izradi projekta

Projekt zapocinje s analizom postojeéeg stanja, Sto predstavlja temeljnji input za kasniji rad
na projektu.

Analiza postojeceg stanja obuhvaca prostorna, geografska i demografska obiljeZja prostora.
Takoder je analizirana prostorno planska dokumentacija s glediSta turizma, koristenja
turistickih resursa, dosadasnji razvoj bolskog turizma te strategije gospodarskog razvoja
Opc¢ine. Takoder se daje pregled glavnih kvalitativnih i kvantitativnih trendova na
medunarodnom turistickom trziStu koje je potrebno uzeti u obzir prilikom definiranja
koncepta buduceg turistickog razvoja opcine Bol.

Spoznaje stecene analizom postojeéeg stanja se sintetiziraju kroz SWOT analizu Sto pruza
analiti¢ki uvid u prednosti, nedostatke, mogucnosti i ograni¢enja turisti¢kog razvoja opéine
Bol.

Analiziraju se temeljni ¢imbenici razvoja turizma koji ukljuéuju prirodne resurse,
privlacnost, prometnu povezanost te prostorne moguénosti.

Vizijom razvoja turizma odreden je temeljni smjer i naCin razvoja destinacije kroz analizu
etno-eko sela Murvice, razvoj izletnickog turizma, organizirano koristenje bolskih plaza,
aerodrom u funkciji bolskog turizma, Sportska ponuda u funkciji bolskog turizma, kulturna
ponuda u funkciji bolskog turizma te prirodne ljepote i zastita okolisa u funkciji bolskog
turizma.

Obradena je turisticka organizacija Bola koja ukljucuje turisticku zajednicu, turisticke
agencije i udruge, trgovinu i promet te razlicite usluge.
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Nadalje, analizira se trenutna turisticka ponuda i potraznja u opcini Bol, ciljevi razvoja, te
se takoder provodi detaljna analiza i vrednovanje turisticke resursne osnove.

Temeljem prethodno definiranih elemenata strategije razvoja, definiraju se i smjernice
marketinga, koje ukljucuju atribute trZziSnog pozicioniranja i komunikacijske aktivnosti te
brend koncept.

Analiza prostora ukljuCuje kupaliSni prostori i promet, date su mjere zastite kao i mjere
zastite okolisa.

Navedene su klju¢ne poluge za ostvarivanje Strategije.

Obavljena je analiza upravljanja turistickom destinacijom u kojoj je ocjenjeno stanje
destinacijskog menadZmenta u Bolu i prijedlog aktivnosti $to dalje Ciniti.

Konacno, definirano je pet kljucnih turistickih projekata, pri ¢emu se za svaki projekt
definira opis projektnih aktivnosti, ciljevi projekta, nositelj projektnih aktivnosti, ukljuceni
dionici, razdoblje provedbe te prioritete provedbe projekta (nizak/srednji/visok). Prioritet
se odreduje temeljem trenutnog stupnja trziSne spremnosti projektnog prijedloga, visine
predvidivih ulaganja te znacaja projekta za ukupni turisticki razvoj Opcine.

Dokument zavrSava s akcijskim planom u kojem su definirana terminski plan provedbe
pojedinih projektnih prijedloga kao i upute za implementaciju.
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Slika 1: Pristup izradi Strategije turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

PRISTUP PROJEKTU I CILJEVI

ANALIZA POSTOJECEG STANJA

PROSTORNA |
GEOGRAFSKA
OBIUEZIA

DEMOGRAFSKA
OBILEZIA

TURISTICKI
RESURSI

GLAVNI TRENDOVI
NA TRZISTU

SWOT ANALIZA

ANALIZA FAKTORA USPJEHA

VALORIZACIJA TEMELINIH
CIMBENIKA RAZVOJA TURIZMA

VIZIJA TURISTICKOG RAZVOJA

STRATEGIJA TURISTICKOG RAZVOJA

ODREDNICI ZELIENOG IMIDZA |
,BREND“ KONCEPT

AKCIJSKI PLAN S TERMINSKIM
PLANOM AKTIVNOSTI

ZAKLJUCAK
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2. ANALIZA POSTOJECEG STANJA

12



: Strategija turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

2.1. Prostorna i geografska obiljezja podrucja

Opc¢ina Bol nalazi se u juznom dijelu otoka Braca i okruzena je opéinama NereZis¢a, Postira i
Pucis¢a uz svoj sjeverni rub te opcinom Selca na krajnjem istoku. Podrucje Opcine
pokriveno je istoimenom katastarskom Opéinom. Zapadno od podrucja katastarske opéine
Bol nalazi se podrucje katastarske opcéine Nerezis¢a. Obzirom na topografska obiljezja
terena (sjeverna granica op¢ine Bol kao i katastarske opéine Bol proteZe se duz brdovitog
predjela kojim prevladava Vidova gora), naselje Murvica zajedno s prostorom Draceve luke
(iako se nalazi unutar katastarske opcine Nerezis¢e) prostorno pripada opcini Bol.

Slika 2: PoloZaj Splitsko-dalmatinske Zupanije i opcine Bol

SPLITSKO - DALMATINGHKA
ZUPANIIA

lzvor: Izvjesée o stanju u prostoru, lipanj 2014.

Najvisa tocka opcine Bol je Vidova gora (778 m). U tom djelu dodiruje podrucje opéine
Postira, odnosno podrucje katastarske opcine Postira. Dalje prema istoku, dodiruje svojom
granicom rub opcine Puciséa, odnosno rub katastarske opéine Gornji Humac. Na istok se
podrucje opéine Bol proteze sve do podruéja znanog po imenu Debelo ¢elo gdje se dodiruje
s podrucjem opcéine Selca. Iz ovog opisa jasno je da podrucje opcine Bol predstavlja vrlo
izduzen oblik s najveéom kopnenom Sirinom od priblizno 3,00 km (mjereno po zra¢noj
liniji). Nasuprot Sirini, njena duZina je daleko veéa: udaljenost najzapadnije i najistocnije
tocke je skoro 15,00 km. Ukupna povriina (kopnenog podru¢ja) opéine Bol je 24,85 km”.

Unutar otoka Braca, opcina Bol zauzima juzno obalno podrucje i predstavlja juzno razvojno
srediste. Opdéina Bol, kao i sve ostale jedinice lokalne samouprave na otoku usmjerene su
prometno i gospodarski prema Splitu kao Zupanijskom sredistu. lako, nikako se ne smiju
zanemariti postojeéi pomorski pravci prema drugim jadranskim otocima

2.2. Demografska obiljezja

Stanovnistvo je temeljni ¢imbenik drustvenog, gospodarskog i kulturnog Zivota i razvitka
svakog drustva, a posebice lokalne zajednice. Ono je osnovna proizvodna snaga,
nezamjenjiv element gospodarskih procesa, jer njegova brojnost, znanje i napori uvjetuju
strukturu, organizaciju i ukupnu efikasnost tih procesa.

S druge strane, stanovnistvo daje krajnji smisao gospodarskim procesima, jer je svrha
gospodarskog razvoja upravo blagostanje pripadnika lokalne zajednice u kojoj se taj razvoj

13



: Strategija turistickog razvoja op¢ine Bol za razdoblje 2016.-2021.

ostvaruje. Zato se razmatranja o gospodarskom razvitku ne mogu odvojiti od stanovnistva
kao njegovog bitnog okvira.

Formiranje i koristenje radnih resursa lokalne zajednice jedan je od osnovnih problema
reprodukcije i razvitka, te planiranje drustvenog i gospodarskog razvitka mora kao svoj bitni
element ukljuciti i analizu raspoloZivih radnih resursa i nacin njihove uporabe.

Ukupno stanje i kretanje stanovniStva na jednom podrucju rezultanta je razine i tedencije
razvoja komponenti prirodnog i mehanickog kretanja stanovnistva (nataliteta, mortaliteta,
imigracije, emigracije). Ono je dakle, agregatni izraz zajednickog kretanja ovih veli¢ina u
proslosti i sadasnjosti.

To iziskuje slozeni pristup pracenju i proucavanju demografskih procesa jer demografski
razvoj lokalne zajednice ne ovisi samo o procesima na njezinu podrucju, vec i o funkcijama i
demografskim kretanjima Sirih prostora s kojima je u neimenovanoj interakciji.

Zahvaljujuéi svom povoljnom prirodnom poloZaju, ljudska naseljenost na podrucju Bola ima
vrlo davne korijene i potvrdeni kontinuitet. Povijesna zbivanja donosila su osjetne
promjene u broju i sastavu stanovnistva. Velike promjene u broju stanovnika bile su
najées¢e uvjetovane boleSéu te emigracijom i migracijom, a samo manjim dijelom
prirodnom dinamikom.

Op¢ina Bol zauzima 24,85 km?i u njoj zivi 1.630 stanovnika. Po broju stanovnika op¢ina Bol
spada u srednje veli¢ine medu opéinama otoka Braca. Opc¢ina ima dva naselja: Bol sa 1.609
stanovnikom i naselje Murvica sa 21 stanovnikom. Prema popisu stanovnika u zadnjih 50
godina Opcina je u stalnom porastu stanovnika. To se prvenstveno odnosi na naselje Bol
dok je naselje Murvica u stalnom opadanju broja stanovnika. Bez obzira na malu udaljenost
Murvice od Bola ipak se stanovnistvo Murvice iseljava i nastanjuje bilo u Bolu ili negdje
drugdje izvan Opcine i otoka. Razlozi tome nisu prvenstveno ekonomski, ve¢ nalazimo da su
vise razlozi u uvjetima Zivljenja i socijalnoj i ekonomskoj nesigurnosti.

Prosje¢na gustoéa nastanjenosti otoka Braca je 34 stanovnika na km? i po tom indikatoru
opéina Bol ide u red najgusée nastanjenih opéina na Bracu s gusto¢om naseljenosti od
65,59 stanovnika na km?. Medutim taj podatak ne ohrabruje jer je prosje¢na gustoca
nastanjenosti u Zupaniji preko 100 stanovnika na km?.

14



: Strategija turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

Tablica 2: Kretanje stanovniStva u op¢ini Bol i na otoku Bracu

Godina Bol ] Brac

1857. 1.698 16.022
1869. 1.631 18.330
1880. 1.872 19.969
1890. 1.960 22.650
1900. 2.095 24.408
1910. 2.101 22.969
1921. 1.628 19.339
1931. 1.491 17.331
1948. 1.179 14.664
1953. 1.143 14.721
1961. 1.066 14.227
1971. 1.101 12.893
1981. 1.113 12.715
1991. 1.507 13.824
2001. 1.661 14.031
2011. 1.630 13.956

lzvor: Drzavni zavod za statistiku

Broj stanovnika Bola je dostigao svoj vrhunac pocetkom XX.stolje¢a, potom je postepeno
otpadao sve do pocetka osamdesetih godina kada se napokon osjetio snazan gospodarski
utjecaj intenziviranja turisticke djelatnosti. Upravo razvoj turisticke djelatnosti utjecao je na
poboljsanje infrastrukturnih i ostalih uvjeta Zivljenja koje je turizam donio $to je u konacnici
razultiralo porastom stanovnistva. Takoder je doSlo i do porasta potraznje za radnom
snagom §to je pak uvjetovalo i veliki imigracijski val koji je dodatno izmjenio populacijsku
sliku mjesta. Ono $to je bitno naglasiti kako se u imigracijskom kretanju ponavlja zakonitost
da migriraju upravo mlade osobe koje ulaze u fertilnu dob, te snazno popravljaju
reprodukcijski demografski potencijal mjesta imigracije Sto je zasigurno imalo efekte osim
na popravljanje demografske strukture i na daljnje prirodno povecanje stanovnistva.

Grafikon 1: Kretanje stanovnistva u op¢ini Bol i na otoku Bracu
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Izvor: Izrada autora prema podacima TZ op¢ine Bol
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Grafikon 1. prikazuje vec ranije opisane osjetne promjene u broju stanovnika opcine Bol,
dok su te promjene na nivou cijelog otoka Braca bile nesto manje izraZzene.

Tablica 3: Kretanje stanovniétva u opcini BoI i na otoku Bracu

Godina Murvica

1857. 1 698 1 698

1869. 1.631 1.631 0
1880. 1.872 1.723 149
1890. 1.960 1.795 165
1900. 2.095 1.901 194
1910. 2.101 1.894 207
1921. 1.628 1.628 0
1931. 1.491 1.350 141
1948. 1.179 1.070 109
1953. 1.143 1.026 117
1961. 1.066 951 115
1971. 1.101 1.021 80
1981. 1.113 1.076 37
1991. 1.507 1.478 29
2001. 1.661 1.647 14
2011. 1.630 1.609 21

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Popis stanovnistva 2011.

Iz tablice 3. vidimo kako se do 1910. godine kontinuirano raste broj stanovnika u oba
naselja, a sukladno tome u citavoj Opcini. Nakon toga naselje Bol nakon jednog kraceg
razdoblja pada zapocinje rast broja stanovnika, dok naselje Murvica nastaje kontinuirano
padati i prema zadnjem popisu stanovnistva broj stanovnika u tom naselju pada do svega
21.

Grafikon 2: Kretanje stanovnistva u naseljima opéine Bol
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lzvor: Izrada autora prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku
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Prema zadnja dva popisa (2001. i 2011.), u 2011., uocen je pad broja stanovnika u odnosu
na 2001. kada je uocljivo poveéanje broja kuéanstava (poveéanje za 7,09% u odnosu na
2001.god.), Sto nedvojbeno govori o smanjenju broja ¢lanova u prosjecnom kucanstvu.

Tablica 4: Broj ku¢anstava na podrucju opcine Bol po naseljima
2011.

Indeks rasta broja

. Prosjecna . Prosjecna s
Broj velicina Broj velicina LI IHELE
kucanstava ’ kucanstava ) 2011./2001.
kucanstva kucanstava
OPCINA BOL 550 3,02 589 2,70 107,09
Bol 540 3,1 - - -
Murvica 10 1,4 - - -

Izvor: DrZzavni zavod za statistiku, Popis stanovniStva 2011.
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Tablica 5: Kontigent stanovnistva op¢ine Bol

Zene u fertilnoj Radno
0-6 0-14  0-17  0-19 dobi sposobno 60 i 65 i 75i

o v v . Prosjecna Indeks Koeficijent
Spol - Ukupno godina | godina godina godina Svega QOditoga | stanovnistvo | vise HS€ NIS€ starost starenja starosti
(15-49 | 20-29 (15 - 64 godina godina godina
godina) godina godine)
1.630 105 193 250 279 1.180 368 257 127 42,7 131,9 22,6
m. 787 44 74 105 116 - - 600 165 113 48 42,6 142,2 21,0
z. 843 61 119 145 163 374 114 580 203 144 79 42,8 124,5 24,1

lzvor: Drzavni zavod za statistiku, Popis stanovnistva 2011.

Analiza stanovnistva prema glavnim dobnim skupinama pokazuje neke opée karakteristike u regiji i na otoku to jest da su podaci gotovo sli¢ni.
Kako u regiji tako i na otoku Bracu starosna struktura stanovnistva je prilicno nepovoljna uslijed iseljavanja stanovnika radne i fertilne dobi.
Osim toga postoji tendencija useljavanja umirovljenika na otok ¢ime se znacajno iskrivljuje slika o bioloSkoj strukturi stanovnika na otoku.
Prosjecna starost stanovnika u opcini Bol je 42,7 godina sto je tek malo viSe od prosjeka u Hrvatskoj koji iznosi 41,7 godina.

U ukupnoj populaciji, starije su Zene, Cija prosjecna starost iznosi 42,8 godina, dok za muskarce ona iznosi 42,6 godina.

Ako pogledamo indeks starenja, primje¢ujemo da je nesto manji nego na otoku iiznosi 131,9, a za Zensko stanovnistvo, koje je i brojnije, je ¢ak

malo i povoljniji 124,5. Medutim, jo$ uvijek je taj odnos stanovniStva starog 60 i viSe godina te onog mladeg od 20 godina nepovoljan i
nedostatan za daljnji razvoj opcine Bol.
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Tablica 6: Stanovnistvo staro 15 i vise godina prema najvisoj zavrsenoj Skoli, starosti i spolu o opéini Bol

1-3

4-7

Visoko obrazovanje

Spol Ukupno vBez azreds ) Srazreda Osvnovna SEEdnja Sveucilisni | Doktorat Nepoznato
skole osnovhe | oshovne skola skola 0 )
. " studij znanosti
skole skole
m. 713 3 1 24 106 454 125 48 76 1
Z. 724 6 - 51 150 408 109 43 65 1

Izvor: Drzavni zavod za statistiku, Popis stanovniStva 2011.

Medu stanovnistvom opcine Bol dominira, Sto je i za ocekivati, stanovniStvo sa najviSom zavrSenom srednjom Skolom. Medu Zenskim
stanovniStvom to je njih 408, tj. 56,35%, a medu muskim njih 454 tj. 63,67%.

Obrazovna struktura je nesto povoljnija medu muskim stanovnistvom, naime, oni dominiraju u visokom obrazovanju sa 125 tj. 17,53%, dok je
Zena nesto manje 109, tj. 15,06%.

Na koncu, Zene dominiraju u skupini stanovnistva sa najviSom zavrSenom osnovnom Skolom, njih 150 tj. 20,72%, dok je muskaraca 106, tj.
14,87%.

Ono $to ohrabruje je Cinjenica da ipak medu mladim stanovnistvom pocinje prevladavati broj onih sa visokim obrazovanjem naspram onih sa
osnovnoskolskim, uz naravno dominaciju onih sa srednjoskolskim obrazovanjem Sto zasigurno ide u prilog daljnjem razvoju op¢ine Bol.
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Tablica 7: Stanovnistvo staro 15 i vise godina prema trenutacnoj aktivnosti, starosti i spolu u opéini Bol

Nezaposleni Ekonomski neaktivni
. nezaposleni, osobe koje
. nezaposleni, . e ostale
Spol Ukupno @ Zaposleni . traze . . . se bave ucenici ili . Nepoznato
svega traze prvo svega  umirovljenici . | neaktivne
. ponovno obvezamau | studenti
zaposlenje . ) osobe
zaposlenje kucanstvu
713 369 51 1 50 293 150 10 59 74 -
724 274 35 1 34 415 187 111 78 39 -

lzvor: Drzavni zavod za statistiku, Popis stanovniStva 2011.

Prema aktivnosti stanovniStva opcine Bol uvjerljivo dominira broj ekonomski neaktivnih osoba, muskaraca 293 i Zena 415, njih ukupno 708 tj.
49,27%. Broj nezaposlenih je 51 muskarac, te 35 Zena, njih ukupno 86 tj. 5,98% ta na koncu broj zaposlenih koji iznosi 369 za muskarce te 274
za zene, njih ukupno 643 tj. 44,75%.

Podaci su poprilicno 103i, priblizno 50% stanovnistva je ekonomski neaktivno, a ako tome jo$ pribrojimo nezaposlene dolazimo do udjela od
55,25%.

Medu nezaposlenima skoro svi su oni koji traze novo zaposlenje, $to znaci da je doslo do ,,gasenja“ brojnih radnih mjesta te je to trend kojeg
zasigurno Sto prije treba zaustaviti.
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Tablica 8: StanovniStvo prema glavnim izvorima sredstava za Zivot i spolu u opéini Bol

Prihodi
Prihodi od T Prihod s . | Povremena
od Prihodi od Starosna Ostale Socijalne Ostali Bez
povremenog T o o od o potpora .
stalnog poljoprivrede | mirovina | mirovine | . . naknade | prihodi ! prihoda
rada imovine drugih

Nepoznato

rada
SV. 1.630 522 150 21 191 159 212 56 28 16 452 -
m. 787 302 86 16 94 61 96 19 13 13 186 -
Z. 843 220 64 5 97 98 116 37 15 3 266 -

lzvor: Drzavni zavod za statistiku, Popis stanovniStva 2011.

Broj stanovnika opcine Bol s ostvarenim prihodima je 1.178 tj. 72,27% dok je broj onih bez prihoda 452 tj. 27,73%. Ovi podaci se logi¢no
nastavljaju na podatke iz prethodne tablice o velikom broju ekonomski neaktivnih osoba $to je zasigurno zabrinjavajuce.

Medu vrstama prihoda, oéekivajuc¢e dominiraju oni s prihodima od stalnog rada njih 522 tj. 44,31%, potom su umirovljenici njih 350 tj. 29,71%

te sljedeci su oni s prihodima od imovine njih 212 tj. 18%. Preostalih 7,98% stanovnika prihode ostvaruje od povremenog rada, socijalnih
naknada, poljoprivrede, povremenih potpora te ostalih izvora prihoda.
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2.3. Analiza prostorno planske dokumentacije s gledista turizma
Prostorno-planski dokumenti

Prostor je medij u kojem se odvija turizam. O znacajkama pojedinih prostornih jedinica
(opcina, grad, zupanija, drzava, regija ili druga prostorna cjelina) ovise vrste i oblici turizma
koji se u njima mogu razviti, a u konkretnoj turistickoj destinaciji i znacajke turistickog
proizvoda koji se u njoj mozZe stvoriti. S jedne strane, dijelovi prostora sami predstavljaju
potencijale ili realne turisticke atrakcije, a s druge strane, u njemu su, u neponovljivim
odnosima uz turisticke privlaCnosti razmjesteni ostali turisticki resursi, turisticka
suprastruktura i drugi, za turizam bitni sadrzaji, osobito objekti komunalne i drustvene
infrastrukture. Prostorni planovi, koji imaju snagu propisa kada se donesu na skupstini
odgovarajuce teritorijalne jedinice, na osnovi prethodnog sloZzenog postupka prostornog
planiranja (izrada i donosSenje), dugoro¢no odreduje prostorne uvjete za razvoj svakog
sektora, pa tako i turizma.

Prostorno planiranje kao interdisciplinarna djelatnost je institucionalni i tehnicki oblik
upravljanja prostorom dimenzijom odrZivosti, kojom se na temelju procjene razvojnih
mogucnosti u okviru zadrzavanja osobnosti prostora , zahtjeva zastita prostora i oCuvanje
kakvoce okolisa, odreduju namjena prostora/povrsina, uvjeti za razvoj djelatnosti i njihov
razmjestaj u prostoru, uvjeti za poboljSanje i urbanu obnovu izgradenih podrucja te uvjeti
za ostvarivanje planiranih zahvata u prostoru. Prostorno planiranje tezZi za optimalnim
rasporedom ljudi, dobara i djelatnosti na odredenom teritoriju radi njegove optimalne
uporabe.

Turizam, za razliku od vecine sektora, ne posjeduje svoj sektorski zakon (lex specialis) kojim
bi mu bili dati na upravljanje klju¢ni turisticki resursi kao i pravo da sudjeluje u kljuénim
odlukama koje mogu utjecati na njegov razvoj. Stoga ne postoji formalna obaveza ovog
sektora da se izraduju dugorocni planovi razvoja turizma (sadrzaj, metodologija, terminska
usuglasenost) koji bi po nacelima integralnog planiranja trebali osigurati optimalno rjesenje
za turizam u dokumentima prostornog planiranja.

U postojecoj situaciji, kada se pristupi izradi dugoro¢nog plana razvoja turizma, bez obzira
na konkretni naziv (master plan, strategija, strateski plan razvoja), ovaj se nedostatak tesko
nadoknaduje osobito ako problematika razvoja turizma nije, ili nije odgovarajuce
elaborirana u okviru prostornog plana. U svakom slucaju, prostorni aspekt u planiranju
turizma nekog podrucja, valja osigurati ciljanom analizom dokumenata prostornog
uredenja tog podrudja.

Dokumenti prostornog uredenja relevantni za turisticki razvoj

Za turizam opcine Bol od klju¢ne su vaZnosti tri razine prostorno-planske dokumentacije,
Zupanijska, gradska ili opéinska te urbanisticka. To su:

- Prostorni plan Splitsko-dalmatinske Zupanije

- Prostorni plan uredenja opéine Bol

- Urbanisticki plan uredenja naselja Bol.
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Dokumenti prostornog uredenja Splitsko-dalmatinske zupanije

Prostorni plan Splitsko-dalmatinske Zupanije predstavlja najviSu razinu prostorno-planske
dokumentacije koja eksplicite sadrzi turisticke sastavnice za podrucje turisticke destinacije
Bol. Ovaj plan je objavljen u Sluzbenom glasniku Splitsko-dalmatinske Zupanije, br.1 iz
2003. i u kasnijim se izmjenama nije za turizam bitno izmijenio.

Prostorni plan Splitsko-dalmatinske Zupanije promatra opéinu Bol kao prostornu jedinicu
koja Cini jedinstvenu funkcionalnu cjelinu otoka Braca. Razvoj i Sirenje naselja u potpunosti
prepusta projekcijama Prostornog plana uredenja opcine Bol. PP SDZ posebno naglasava
prirodne i povijesne vrijednosti koje se nalaze na podrucju opéine Bol kao Sto su zasticeni
dijelovi prirode Vidova gora (zasti¢eni krajolik 1973.) i Zlatni rat (spomenik prirode,
geomorfoloski, 1965). Nadalje, naglasena je konzervatorska zastita Bola kao urbane cjeline
u kojoj se nalazi veci broj zasti¢enih svjetovnih i vjerskih zgrada i gradevina.

Prostornim planom Splitsko-dalmatinske Zupanije u Bolu je predvidena luka otvorena za
javni promet, Zupanijskog znacenja, i to na podrucju istocno od Velog mosta za prihvat
nauticara.

Dokumenti prostornog uredenja opcine Bol

Prostorni plan uredenja opcine Bol (Sluzbeni glasnik opcine Bol br. 8/07, 6/13, 6/15 ) je
glavni planerski dokument na podruc¢ju Opcine. lzraden je od strane A+u atelje-a za
arhitekturu i urbanizam d.o.o. iz Komize.

Razvoj turizma je unutar plana reguliran odredivanjem povrsina za postojecu ili mogudu
buducu izgradnju.

Prostornim planom uredenja opcine Bol propisana je izrada i planova uZih podrucja
(urbanistickih planova uredenja) i to Urbanisticki plan uredenja naselja Bol (Sluzbeni glasnik
opcine Bol br. 7/15 ) i Urbanisticki plan uredenja Etno-eko sela Murvica (Sluzbeni glasnik
opcine Bol br. 4/15).

Na podrucju Drasina je vaze¢im prostornim planom predvidena turisticka zona T2 tj. na
povrsini od 10 ha je planirano izgraditi 70 % povrsine sa vilama a 30 % povrsine sa hotelom.

Vazecim prostornim planovima predvidene su slijedece turisticke zone:
- Turisti¢ka zona Bijela kuca
- Turisti¢ka zona Borak-Potocine
- Unutar gradevinske zone moguce je adaptirati hotel Park, te izgraditi male hotele
do 40 kreveta.

Opc¢ina Bol je donijela i dokument IzvjeSc¢e o stanju u prostoru 2014-18 iz kojeg je vidljivo da
je prema postojecoj prostorno-planskoj dokumentaciji u Bolu je mogude izgraditi,
nadograditi i adaptirati joS 600 do 900 novih apartmana, Sto svakako predstavlja opasnost
za odrzZivi razvoj bolskog turizma.
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Ostali relevantni planski dokumenti
Strategija razvoja opcine Bol

Strategija razvoja opcine Bol (oZujak, 2014.), uskladena je sa Zupanijskom razvojnom
strategijom, vizionira opcinu Bol kao izrazitu i vaznu turisticku destinaciju, koja na tom polju
moZe postici vece uspjehe od svojih konkurenata. S gledista turizma predlaze se izgradnja
novih turistickih kapaciteta s viSe od 3 zvjezdice i obnova zapustenih kapaciteta smjestaja.
U smijeri razvoja turistickih proizvoda, izdvaja se sportski, rekreacijski, kongresni, kulturni i
eko turizam. Konkretni prijedlozi su planinarske, pjesacke i biciklisticke staze te vinske
ceste. Povecanje kvalitete ugostiteljskin kapaciteta te ostale popratne turisticke
infrastrukture, obnova Bijele kuce i drugih zapustenih objekata, izgradnja Zicare do Vidove
gore.

Glavni plan razvoja turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije

Glavni plan razvoja turizma Splitsko-dalmatinske Zupanije dokument je koji je izradio

Horwath Consulting Zagreb 2005.godine. Ovaj dokument promislja turizam generatorom

ukupnog gospodarskog razvoja tog podruéja, a osnovni ciljevi obuhvacaju smanjivanje

sezonalnosti dalmatinskog turizma za 40 posto do 2015. godine, udvostruCavanje

zaposlenosti u turizmu i hotelijerstvu te podizanje profitabilnosti hotela za 80 posto.

Kao poseban turisticki potencijal, posebno su obradeni Dalmatinska zagora i vjerski

turizam, a planirana razvojna agencija za turizam postala je dio ve¢ postoje¢e Zupanijske

razvojne agencije.

Ostale smjernice predvidaju da ée u Zupaniji za 30 godina biti ukupno 200.000 turisti¢kih

postelja, od Cega ¢ak 140.000 u hotelima, a ve¢ kroz deset godina broj noc¢enja bi trebao

porasti na 20 milijuna, s time da ¢e dnevna turisticka potrosSnja dosezati 75 eura.

Ostali optimalni ucinci Glavnog plana, uz investicije od 2 milijarde eura, obuhvacaju i porast

ukupne godisnje turisticke potrosnje na 1.5 milijardi eura.

Planom je predlozena investicijska aktivnost u odmorisni kompleks Bijele kuée, u iznosu od

30 do 35 milijuna eura (bez troskova kupnije ili koncesije zemljista).

Predlaze se rusenje postojeceg hotelskog naselja radi gradnje novog odmoriSnog

kompleksa hotelskog tipa najvisSe kvalitete (*****) koji ¢e gostima visokih plateznih

mogucnosti nuditi raznovrsne turisticke proizvode u izoliranom, tihom i ambijentalnom

okruZenju prirode i samostana.

Koristi od projekta su:

- Povecanje hotelskih kapaciteta i podizanje prosjecne kvalitete cjelokupne hotelske
ponude otoka Braca za 200 do 250 smjestajnih jedinica visoke kategorije

- Podizanje konkurentnosti otoka Braca u proizvodu ,sunca i mora“

- Otvaranje mogucnosti etabliranim razvojnim i upravljackim hotelskim tvrtkama

- Zaposljavanje lokalnog stanovnistva

- Porast turisticke potraznje za izravnim zrakoplovnim linijama s otokom Bracem.

Planom je takoder predvidena i luka otvorena za javni promet Zupanijskog znadaja na

podrucju Racica, u kojoj je planirano novih 150 vezova.
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Strateski plan razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020.godine

Nacionalna strategija razvoja turizma usvojila je Vlada RH 2013. Odrednice ovog
dokumenta osnova su za programiranje fondova Europske unije za Hrvatsku, a u tu svrhu
ona Ce biti integrirana u Strategiju pametne specijalizacije. Glavni cilj turistickog razvoja
definiran ovom strategijom je podizanje aktivnosti i konkurentnosti Hrvatske kao turisticke
destinacije, s naglaskom na razvoj odrzivog turizma na cjelokupnom prostoru Hrvatske u
kojem se gostima pruzaju raznovrsni autenti¢ni sadrzaji i dozivljaji. Specificni ciljevi su
poboljSanje strukture i kvalitete smjeStaja, otvaranje minimalno 10 tisuéa novih radnih
mjesta, povecanje turistiCke potrosnje te ostvarivanje investicija u iznosu od oko 7 milijardi
eura.

Realizacija postavljenih ciljeva razradena je kroz Cetiri operativna plana: marketing, razvoj
proizvoda, investicije i razvoj ljudskih potencijala.

2.4. Analiza koristenja turistickih resursa

Resurse nekog podrucja Cini skup turistickih atrakcija i infrastrukture koja je neophodna za
razvoj nekog potencijalnog turistickog podrucja.

Za inicijalni razvoj turizma tu su najbitnije turisticke atrakcije, realne i potencijalne, koje
predstavljaju bazu za turisticki razvoj nekog podrucja. Upravo struktura i intezitet
privlia¢nosti atrakcija odreduju mogucéu strukturu turistickog destinacijskog proizvoda i
njegov moguci imidZ na turistickom trziStu. Stoga svako razvojno (dugorocno) planiranje
turizma, mora sadrzavati analizu turisticke atrakcije osnove konkretne turisticke
destinacije, Sto se, u ovom slucaju, odnosi na odrucje opcine Bol. Proces se pri tome mora
sastojati od prepoznavanja svih turistickih atrakcija koje postoje na odredenom podrucju,
od onih koje ve¢ imaju svoju turisticku funkciju (realne), do onih koje se tek prepoznaju kao
takve (potencijalne).

Za potrebe klasifikacije u ovoj studiji koristit ¢e se metodologija klasifikacije i vrednovanja
turistickih atrakcija koju je razvio E.KuSen (Turisticka atrakcijska osnova, Zagreb: Institut za
turizam, 2002 i A system oftourismattractions, Tourism, 58(4), 409-424, 2010). Osnovna
funkcionalna klasifikacija sve turisticke atrakcije dijeli na 16 osnovnih vrsta: (1) geoloske
znacajke prostora, (2) klimu, (3) vodu, (4) biljni svijet, (5) Zivotinjski svijet, (6) zaSti¢enu
prirodnu bastinu, (7) zasti¢eno kulturno-povijesnu bastinu, (8) kulturu Zivota i rada, (9)
znamenite osobe i povijesne dogadaje, (10) manifestacije, (11) kulturne i vjerske ustanove,
(12) prirodna ljecilista, (13) sportsko-rekreacijske gradevine i terene, (14) turisticke staze,
putove i ceste, (15) atrakcije zbog atrakcija.

Za potrebe ovog plana prikupljeni su i obradeni dostupni podaci o klju¢nim turistickim
atrakcijama, pri ¢emu su turisticke atrakcije valorizirane na temelju znacaja te mogu biti:
medunarodnog znacaja (M) — one koje su ili mogu postati presudne pri donosenju
odluke o putovanju u Bol inozemnih posjetitelja
nacionalnog znacaja (N) — one koje su ili mogu biti presudne pri izboru Bola kao
odredisSta putovanja gradana Hrvatske, izuzev podrucja juga Hrvatske
regionalnog znacaja (R) — privlaCe posjetitelje iz regije koju, u okviru ovog plana
definiramo kao podrucje juzne Hrvatske
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lokalnog znacenja (L) — one koje nisu od presudne vaznosti za posjetu, ali ¢e se obidi
kada se posjetitelji zateknu u Bolu i/ili su podrZavajuci proizvod ostalim turisti¢kim
proizvodima.

Analizom dokumenata, kartografskom analizom, terenskim obilaskom, te suradnjom s
dionicima je ustanovljeno da je resursna osnova opcine Bol raznovrsna time predstavlja
odli¢nu bazu za daljnji razvoj turizma na podrucju Opcine.

Geoloske znacajke prostora

Geoloske karakteristike podrucja formiraju vidljive oblike reljefa na povrsini Zemlje, kao i
podzemlju koji mogu zadovoljiti motive odmora i oporavka te sportske rekreacije dok
pojedini geoloski oblikovani, paleontoloski i arheoloski zanimljivi dijelovi mogu biti
proglaseni zastiéenima i predstavljati se kao dijelovi Zasti¢ene prirodne bastine.

Geoloska grada otoka Braca odlikuje se malom raznovrsnoséu u smislu litoloskih odlika i
stratigrafske pripadnosti stijena koje ga izgraduju. lzgraden je od stijena kredne, tercijarne i
kvartarne starosti.

Tercijarni sedimenti zastupljeni su transgresivnim paleoceanskim , kozinskim vapnencima“
transgresivnim eocenskim (miliolidnim, alveolinskim i nimulitskim) vapnencima i eocenskim
fiSem.

Kvartar zastupaju brece i pijesci pleistocena i diluvijalni i aluvijalni nanosi holocena.
Tercijarni sedimenti zastupljeni su transgresivnim paleocenskim , kozinskim vapnencima“
transgresivnim eocenskim (miliolidnim, alveolinskim i nimulitskim) vapnencima i eocenskim
fiSem.

Kvartar zastupaju brece i pijesci pleistocena i diluvijalni i aluvijalni nanosi holocena.
Geomorfoloska grada otoka pretezno je uvjetovana tektonskim sklopom stjenovitih masa
koje ga izgraduju, zatim geoloskim sastavom i epirogenim pokretima koji su u vertikalnom
smislu pomicali donju erozijsku bazu i time utjecali na intezitet erozije.

Alpska orogeneza u svojim ranim fazama dovela je do embrionalnog izdizanja otoka iznad
mora negdje prije eocena.

Glavna izdizanja nastupila su poslije eocena, kada pocinje i djelovanje erozije na stvaranje
reljefa.

Vaine geoloSke znacajke opcéine Bol su Vidova gora, Bolska kruna, geomorfoloski lokalitet
Zlatni rat, spilje, jame i okomite stijene pogodne za climbing.

Klima
Klima odredene turisticke destinacije ponekad odlu¢uju¢e odreduje osnovne znacajke
njezinog turistickog proizvoda. U skladu s tim, blaga mediteranska klima predstavlja

iznimno vazan resurs opcine Bol na kojem je baziran i cijeli proizvod ljetnog turizma.

Tablica 9: Klima kao resurs opéine Bol

Ime atrakcije i opis

Mediteranska klima — zimi temperatura rijetko pada ispod 0°C, dok ljeti ona rijetko

premasuje 35°C. Bol tu blagodat svakako zahvaljuje svom poloZaju, &ija juZna M
orijentacija i izloZenost suncu, zimi donosi viSu temperaturu, a blagotvorni utjecaj mora
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i maestrala ublaZava ekstremne vrucine ljeti.

lzvor: Autori studije
Vode

Voda je, u svim oblicima i najznacajnija vrsta turisticke atrakcije. Zbog toga se na vodi
temelji veliki broj oblika turizma, od odmorisnih oblika, do brojnih aktivnih oblika poput
jedrenja, veslanja, ronjenja i drugih. More na podrucju opcine Bol je iznimne kvalitete $to
omogucava njegovo koristenje, kao medija za kupanje (kada mu je temperatura 20°C i
vise), kao prirodni ljekoviti Cinitelj (inhalacija morskog aerosola) i kao nauticki medij
(plovidba, jedrenje, veslanje, sidrenje). Zimske temperature mora se spustaju do 12-12,5°C,
a u ljetnim mjesecima dostizu 24-24,5°C. Zbog otvorenosti i znac¢ajnih dubina Hvarskog
kanala, najvise temperature mora na podrucju Bola, rijetko prelaze 24 °C. Salinitet ja kao i
na Citavoj Jadranskoj obali visok i kreée se izmedu 37 i 38%. Morske struje u Hvarskom
kanalu u svom povrsinskom sloju imaju smjer jugoistok-sjeverozapad i dosta su brze (cca.
0,15 m/s).

Sto se tie izvora pitke vode, Studenac i Martinica bili su jedini izvori pitke vode koji su se
koristili do 1962. godine. Domacice su nesto prije podne dolazile po svjezu pitku vodu,
punile mastile i na glavi ih nosile kudi. Za ostale potrebe koristila se kiSnica iz gustirni pored
kuce.

Izvor na Studencu opéina je ogradila 1885. godine, a kamena korita su bila za napajanje
stoke.

1976. god. Bol je priklju¢en na regionalni bracki vodovod. Danas se u Bolu pije voda iz
Cetine, a cjevovod od Omisa (Priko) do Postira (uvala Trstena), u duZini od 8 kilometara,
polozila je po morskom dnu danska tvrtka NKT 16. srpnja 1970. godine.

Biljni svijet

Biljni svijet predstavlja osnovicu za razvoj eko turizma, ali ima i veliku ulogu u krajobraznom
oblikovanju prostora, te estetskom dojmu. Uz more, do 200-250 m nadmorske visine
podrucje je tipicne mediteranske makije, mjesavine razli¢itih grmolikih zimzelenih biljaka te
u pojedinim zonama i Sumaraka alepskog bora koji je uveden ljudskom akcijom, ali se danas
Siri na zapustenim poljoprivrednim povrsinama.

ViSe zone iznad 200 m pa do iznad 400 m nadmorske visine zauzimaju mediteranske Sume
u kojima dominira ¢esmina. Narocito je ta zona zastupljena na obroncima Vidove Gore,
Kostila, Bolske krune te dalje prema istoku u gornjim zonama brda.

NajviSe razine i sam vrh Vidove Gore zahvaca submediteranska Suma crnog bora te
listopadne Sume. Pored ovih tipi¢nih zona, potrebno je joS spomenuti zapustena i
degradirana poljoprivredna zemljiSta. Tereni oko Bola i Murvice pogodni su za sadnju
vinove loze i maslina. U svim spomenutim zonama i biljnim zajednicama postoji veliko
bogastvo biljnih vrsta tipi¢nih za naSe otoke, ukljucujudi i veliki broj aromaticnih i ljekovitih
biljaka. Medutim vecina tih vrsta nema neku vecu komercijalnu vrijednost. Takoder treba
napomenuti da su na vecini podrucja biljne zajednice tj. jedinke u njima prilicno slabe,
isklju¢ivo zbog strmine terena, plitko¢e i kamenitosti tla, a potom i zbog dodatne
degradacije koja je kroz povijest nastajala pretjerano ljudskom eksploatacijom, a u novije
vrijeme narocito pozarima.
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Zivotinjski svijet

Najzastupljeniji su beski€menjaci i to u najvec¢oj mjeri kukci, potom pauci, stonoge, puzevi i
ostale vrste beskicmenjaka.

Od vodozemaca prisutno je nekoliko vrsta Zaba i krastaca, od gmizavaca nekoliko vrsta
gustera kao Sto su gusterica, tarantela i zelemba¢ te zmija kao $to su bjelouska i pepeljasti
poskok.

Od sisavaca prisutni su samo mali sisavci prvenstveno iz porodice glodavaca kao zec, puh,
jez, nekoliko vrsta miSeva, Stakora, SiSmiSa i rovcCica. Takoder su na podrucju Vidove gore
umjetno uneseni i mufloni koji se joS mozda mogu pronaci, pa ¢ak i jeleni koji se nisu uopce
odrzali. U novije vrijeme doslo je do naseljavanja divljih svinja koje su s kopna presle na
istonu stranu otoka. Od grabljivaca je prisutna samo kuna.

Pticji svijet je pak najbrojniji po broju vrsta medu kraljeSnjacima. Na podrucju otoka Braca,
Sto povremeno Sto stalno, boravi ukupno ¢ak 134 vrste ptica, a od toga ih se na otoku
Bracu gnijezdi 47 vrsta. Vecina tih vrsta prisutna je i na podrucju opc¢ine Bol.

Takoder je vazno nabrojiti brojne Zivotinjske vrste koje Zive u moru tj. standardne vrste
riba, rakova, Skoljki i mekusaca koje se javljaju uz nasu obalu.

Prirodna bastina (zasticena podrucja)

Osobito vrijedni dijelovi prirode (Zive i nezive) na osnovi Zakona o zastiti prirode stavljaju se
pod zastitu drzave. Rijec je o ujedno turisticki najatraktivnijim dijelovima pojedine zemlje ili
odredenog kraja. Podruc¢je od Pakline do rta Borak i ceste za Murvicu zasticeno je kao
geormofoloski spomenik prirode (1965.godine). Ovaj rt, graden od Sljunka koji su bujice
donijele s Vidove gore jedinstven je fenomen.

Vidova gora je proglasena znacajnim krajobrazom (1970.godine). Povrsina joj je 1.880 ha.
Najvisi je vrh Brada i svih jadranskih otoka. Pokrivena je vegetacijom dalmatinskog crnog
bora i predstavlja jedinstveni eko sustav sa srednjodalmatinskim otocima.

Tablica 10: Prirodna bastina kao resurs opéine Bol

Ime atrakcije i opis Znacaj

PlaZza Zlatni rat — je vjerojatno najpoznatija plaza na Jadranu, smjeStena u Bolu, na
juznoj obali otoka Braca. Poznata je po svom prirodnom, jedinstvenom fenomenu, rtu
(rat) gradenom od sljunka kojeg su bujice donijele s Vidove gore. Rt ima izgled jezika
duboko isturenog u more (oko 400 m). Vrh mu stalno mijenja oblik, ovisno o morskim
strujama. Zbog svojih krajobraznih vrijednosti, 1965. godine je cijelo podrucje Pakline
do rta Borak i ceste za Murvicu (ukljucujuci plazu Zlatni rat) proglaseno zasti¢enim kao
geomorfoloski spomenik prirode. Plaza je uvrstena i u ekoloSku mrezu.

Uvrstenje medu 3 najljepSe europske plaze u izboru portala European Best
Destinations dvije godine zaredom samo je jedan u nizu dokaza da je Zlatni rat trajni
simbol otoka Braca i hrvatskog turizma. Za razliku od ostalih plaZza iz ove kategorije
(plaZe predvidene za rekreaciju), Zlatni rat ima najvece prirodne vrijednosti te je on,
temeljem funkcionalne analize, gotovo u kategoriji izrazene konfliktne zone.

Vidova gora — je najviSi vrh otoka Braca, te najvisSi otocni gorski vrh na cijelom
Jadranu. S Vidove gore se pruza prekrasni pogled na Bol, popularnu plazu "Zlatni rat"
te otok Hvar. Ime je dobio po Svantevidu, slavenskom boZanstvu, a pokrstavanjem N
Hrvata, ime se pripisalo svetom Vidu u ¢ast.

Vrh je dostupan i osobnim vozilima; do njega vodi cestovha prometnica, koja se
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izmedu NereZis¢a i PraZznica odvaja sa DrZzavne ceste D113. PjeSacima je takoder vrlo
lako dostupan, jer je terenski nagib do ovog brackog vrha vrlo malen.
Na samom vrhu se nalaze kriz, TV-toranj i bunar.

lzvor: Autori studije

Kulturno-povijesna bastina

Kulturno-povijesna bastina moze Ciniti primarni resurs u slucajevima gradskog ili kulturnog
turizma, no i u destinacijama gdje proizvod ,,sunca i mora“ Cini primarnu atrakciju moze
imati iznimno vaZznu funkciju kao sekundarni turisticki resurs. Na podrucju opéine Bol
postoji veliki broj kulturnih atrakcija lokalnog i regionalnog znacenja, no povezivanjem u
tematske ture i primjerenom interpretacijom njihova se aktivnost moze znatno unaprijediti.

Tablica 11: Resursi kulturno-povijesne bastine u op¢ini Bol

Ime atrakcije i opis Znacaj

Arheoloska zbirka u Dominikanskom samostanu — sastoji se od prethistorijske,
anticke i ranosrednjovjekovne zbirke te posebne cjeline koju cini zbirka numizmatike
koja datira od grcke kolonizacije preko rimskih nalaza do danasnjih dana.

N

Arhivski dokumenti u Dominikanskom samostanu — zbirka arhivskih dokumenata
obuhvaca povelju o utemeljenju Dominikanskog samostana u XV.stoljeu te niz
isprava i rukopisa od XVI. do XVlll.stoljeca.

Mocnik sa slikom glave Krista Spasitelja — dimenzija 31,7 x 29,3 c¢cm izraden je u
tehnici tempere na drvu. Istaknuti okvir ima pokrov od pozlacenog bakra s graviranim
i cizeliranim viticama i geometrijskim motivima, a u romboidnim poljima minijaturni
likovi dominikanskih svetaca izradeni su na zlatnim listi¢ima na staklu.

PjevaliSte sa slikama u Dominikanskoj crkvi — drveno pjevaliste na zadanoj strani
glavnog broda crkve sv. Marije Milosne ukraseno je slikama Tripa Kokolje. Sredisnja
kompozicija prikazuje apoteozu Sv. Dominika, okruZenog prikazima svetaca i svetica u
ekstazi. Slike su okruZene prikazima koSpara sa svjezim cvije¢em, Sto je svojevrsni
potpis ovog autora.

Orgulje u crkvi sv. Gospe od Karmela — povijesne orgulje, rad radionice Gebruder
Rieger iz godine 1900.

Zbirka umjetnina ,Branislav Deskovic¢” iz galerije u sklopu Centra za kulturu Bra¢ —
Deskovicev opus od najranijih djela nastalih u vrijeme venecijanskog S$kolovanja,
mladenackih portreta, preko serije nadahnutih prikaza pasa u pokretu, do
monumentalnih skulptura poput ,Pobjede slobode”. U Zbirci se nalaze i djela
umjetnika cije je podrijetlo ili stvaralastvo vezano za otok Bral. Zastupljeni su i
l.Rendi¢, V.Michieli, 1.Job, F.Simunovié¢, M.Stan¢i¢, V.Jordan, J.Plan¢i¢, Lj.lvancié¢ i
brojna druga velika imena hrvatske umjetnosti.

Kulturno-povijesna zbirka Romac — koja broji 520 predmeta rezultat je dugogodisnje
sakupljacke djelatnosti srednjoskolske profesorice Biserke Romac, koja je Zbirku
donirala opcini Bol. Opéina je u otkupu ku¢e Romac, u kojoj je Zbirka smjestena te u
njoj planira zacetak buduceg zavicajnog muzeja.

Arheolosko nalaziste Villa Rustica — zapadno od Bola na Zlatnom ratu nalazila se villa
Rustica. Sacuvani su ostaci njene cisterne za vodu. Uz nalaziste nalazi se gomila
kamenja s ulomcima rimske keramike i ulomkom poklopca kamene posude. Prilikom
gradnje ceste za Murvicu otkriveno je nekoliko rimskih grobova koji su vjerojatno
pripadali stanovnicima vile.

Kostilo-prapovijesna gradina — na istaknutom brdu , Kostilo” iznad Bola su ostaci
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suhozida od priklesanog Cetvrtastog kamena sa vanjskim i unutrasnjim licem.

Crkva Gospe od Karmena — podignuta je u drugoj polovici XVll.stoljeca u zapadnom
dijelu bolske luke. Prosirenje crkve zapocelo je u krajem XVIll.stoljeca.

Crkva sv.lvana - podignuta je na zapadnoj strani poluotoka Glavice na prostoru
kasnoantic¢kog kastruma.

Dominikanska crkva — utemeljena je na poluotoku Glavici polovicom XV. stolje¢a na
mjestu kasnoantickog kastela i zgrade hvarske biskupije.

Crkva sv.Ante — podignuta je na istaknutom poloZaju vrh LoZe pocetkom XVl.stoljeéa.

Crkva i kuca Pustinje Stipanci¢ — utemeljena je na juznim padinama otoka Braca u
drugoj polovici XV.stolje¢a izmedu Bola i Murvice.

Dragonjina Spilja — nalazi se visoko (349 m) nad naseljem Murvica na juznoj strani
otoka Braca. U prvom dijelu sagradena je kapelica posveéena BezgreSnom zacecu
Bl.Dj.Marije, a sucelice je reljef velikog zmaja okrenutog mjesecu, prikazi fantasti¢nih
Zivotinja, pustinjaka i motivi krs¢anske simbolike. Pustinja Silvio zapadno od Zmajeve
Spilje je sklop rusevnih kamenih jednokatnica sa crkvom Uznesenja Bl.Dj.Marije.

Draceva luka, crkva i kompleks ku¢a — sklop zgrada sa crkvom koja je djelomi¢no u
Zivoj litici i posebnom manjom grobljanskom crkvom. Davno napusten samostan
najvise je stradao u pozaru 1952, koji je opustosio zgrade i okolis.

Kuéa Vusio — na zapadnoj strani bolske luke podignuta je kamena trokatnica sa
ostacima kastela Vusio iz XVII. stoljeca.

Barokna kuca-galerija Branko DesSkovi¢ — barokna kamena dvokatnica sa grbom
obitelji Vusio je utvrdena palaca usred bolske rive. Palada je spaljena u Drugom
svjetskom ratu i rekonstruirana 1958. Od 1978. U njoj djeluje galerija , Branko
Deskovic”.

Goticka kuca — podignuta je koncem XV. stolje¢a kao ljetnikovac u luci. Krajem XVI.
pocetkom XVIII. stoljec¢a kuca je povisena i opremljena obrambenim elementima zbog
opasnosti od turskih napada s mora zvana te dobiva naziv Kastil.

Milin (vjetrenjaca) — mlin na vjetar u Bolu je iz 19.st. na isto¢noj strani naselja blizu
morske obale.

Stambeno-gospodarski sklop ,Nikolori¢a dvori“ — smjeSten je na predjelu Obala u
Bolu je zatvoreni blok s unutrasnjim dvoristem sa sjevera ograden visokim zidom.

Zgrada hotela Bijela ku¢a — gradena je za dominikansku gimnazijsku zgradu,
podignuta je uz morsku obalu izmedu bolske luke i poluotoka Glavice. Nakon 1963.
preuredena je u hotel i danas potpuno zapustena.

Kuéa u kuéi zvana Paloc — je zapravo kuca oko koje su ostaci jedne druge mnogo vede
kuce ili vile, koja je sagradena oko nje. Manja kuca je bila nastanjena do prije nekih
dvadesetak godina, ali od tada je nenastanjena i pocela se pretvarati u rusevine.

Zgrada ,,Prve dalmatinske vinarske zadruge,, i Skole — nalazi se na zapadnom kraju
stare bolske rive. Zgrada sSkole i vinarska zadruga jedan je od najznacajnijih
komunalnih zahvata u Bolu pocetkom XX.stoljeca.

Zgrada na Vidovoj gori — povrsiine cca.200 m” korisnog prostora pogodna za pruzanje
ugostiteljskih usluga.

Perivoj Martinis-Marchi — u sredisnjem dijelu bolske luke smjesten je perivoj
Martinis-Marchi koji je bio u zacelju danas sruSene dvokatnice iz konca XVIII. stoljeéa.
U parku je sacuvan umjetni tumul od kamena i sedre, a od biljne mase dominiraju
borovi i lovor.

Hotel Bretanida — (****) smjeSten je na juznom dijelu otoka Braca koji se nalazi
izmedu Splita sa sjeverne (kopnene) strane i otoka Hvara s juzne (morske) strane u
mjestu Bol. Hotel je 1,6 km udaljen od centra. Kombinacija je moderne i tradicionalne
dalmatinske arhitekture. Program boravka koncipiran je na velikom atraktivhom
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prostoru sa 4 saune, solarijem, shiatsu masazom, hidromasazom, fitnes-sobama te
razli¢itim sportskim i drugim objektima.

Kulturno-povijesna cjelina naselja Bol — jedino je primorsko naselje na juznoj obali
otoka Braca. Anticki lokaliteti su na perifernim dijelovima Bola; na istoku u uvali
Martinici, na poluotoku Glavici i na poluotoku Ratu na zapadu. U XV. st. dolaze
stanovnici iz bracke unutrasnjosti, a 1475.dominikanci osnivaju samostan na Glavici.
Goticki Kastil smjeSten je uz obalu na istocnom kraju luke. U XVII. st. uz more se gradi
kastel i reprezentativna palaca obitelji Vusio. Iznad javnog bunara Studenca na
predjelima Rudini i Obali kué¢e nose odlike tradicionalne arhitekture. Koncem XVIII. i u
IX.st. isticu se kuce obitelji Nikolori¢, Paloc, palaca Lode, nekad kuéa Martinis-Marchi s
perivojem i dr. Srediste luke artikulirano je LoZzom s lukovima.

lzvor: Autori studije

Kultura zivota i rada

Kultura Zivota i rada objedinjuje: folklor, klapsko pjevanje, tradicijske obrte, vinarstvo,
maslinarstvo, ribarstvo, kamenoklesarstvo. Ovi elementi potencijalno mogu postati sami po
sebi turisticka atrakcija npr. vinogradi i podrumi kao turisticka atrakcija u sferi privatnog
poduzetniStva, osnova za kreiranje turizma dogadanja i manifestacija (narodne pjesme i
plesovi te obicaji) kao i osnova za kreiranje autenti¢nih suvenira destinacije (proizvodi od
kamena). Ovo su uglavnom lokalne ili regionalne turisticke atrakcije iako nevidljivi u
prostoru dok ih se ne prezentira i interpretira posjetiteljima na odgovaraju¢i nacin.
Medutim, njihov znacaj kako za kulturni identitet zajednice tako i kao potka turistickoj
atrakciji potrebno je prepoznati te poticati incijative i projekte u domeni njihovog

istrazivanja, prezentiranja i njegovanja.

Tablica 12: Kultura Zivota i rada kao resurs op¢ine Bol

Ime atrakcije i opis

Zenska klapa ,UZonca” — ¢uvanje, izu€avanje, pripremanje i javno izvodenje
dalmatinske pjesme, slijedenje tradicije svjetovnog i crkvenog pjavanja zatecene na
lokaciji svog djelovanja, prezentiranje vokalne bastine sluSateljstvu putem koncerata,
sudjelovanje na kulturnim dogadajima, natjecanjima, radio i televizijskim emisijama i
dr.

Klapa ,Braciera” — promicanje, razvitak i unapredivanje klapske glazbe na otoku
Bracu i Republici Hrvatskoj, njegovanje izvorne i komponirane dalmatinske pjesme,
njegovanje pucke duhovne glazbe opéenito kao i vrijednih dosega razliCitih glazbenih
oblika, organiziranje prijateljskih susreta, koncerata i drugih nastupa te sudjelovanje
na istima.

Folklorno drustvo ,, Krejonca“ — osnovano je u Bolu, 4. kolovoza 1999. godine, kako bi
otela zaboravu tradicijsku bastinu svojih predaka i sacuvala izvorno narodno blago
izuzetne kulturne vrijednosti. Sudjelovanje na svim znacajnijim folklornim smotrama u
Hrvatskoj, nastupanje na hotelskim terasama, svojim izvornim programom
pridonosenje obogacivanju cjelokupne turisticke ponude.

Ribarstvo — u proslosti je Bol bio najrazvijenije ribarsko mjesto na otoku Bracu. Jedna
trec¢ina Boljana je Zivjela od ribarstva. Prije Il. svjetskog rata u Bolu je bilo 13 druZina
za ljetni lov na plavu ribu. U tijeku sezone ulovilo bi se oko 200 t plave ribe, koja se
solila. Danas uz turisticki razvitak ribarstvo je dopunsko zanimanje.

Maslinarstvo — u posljednje vrijeme maslinarstvo je uznapredovalo, zasadeno je
dosta novih stabala, a stari su maslinici obnovljeni.
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Vinogradarstvo — je dozZivjelo procvat pocetkom XIX. stoljeca (pojava filoksere na
zapadu). Vino iz ovog podrucja uvijek je imalo vazno ime i kao takvo se putem zadruge
prodavalo na nacionalnom trziStu. U novije vrijeme se obnavlja vinova loza ne samo
na juznim padinama otoka ve¢ i na krSevitim zaravnima na prijelazu iz obalnog u
kontinentalni dio otoka. Danas se u opcini Bol proizvede 15 vagona vina s tedencijom
daljnjeg rasta proizvodnje.

Prva dalmatinska vinarska zadruga — datira iz 1903. god. potpuno sadrzi kusaonu te
bogatu ponudu kvalitetnih vina. Prva zlatna medalja za vino iz ovoga podruma
dobivena je u Parizu 1909. na Medunarodnoj izlozbi vina. Jos i danas su u podrumu
saCuvane dvije betonske bacve iz tog doba.

U jesen 2009. u preuredeni podrum zaprimljene su prve koli¢ine grozda sorti Plavac
mali i Posip. Danas u njemu proizvodimo Ccetiri vrste vrhunskih i kvalitetnih vina:
Posip, Vugavu, Plavac mali i Opol.

Pomorstvo — zlatno doba bolskog pomorstva bila je druga polovica XVIII. stoljeca.
Brac je inacCe bio u to doba trece pomorsko srediste na hrvatskom Jadranu (poslije
Boke i Losinja), a na Bracu predvodio je Bol. Oko 1800. godine Bol je imao 15
patentiranih brodova. (U to vrijeme Split nije imao nijedan takav brod). Krajem XVII.
stoljeca u Bolu je radilo jedno brodogradiliste.

Gastronomija — u Bolu danas posluju 24 restorana, 4 pizzerie i 2 objekta s fast food
ponudom. Restorani su kapaciteta 30 do 50 mjesta. Pojedini restorani specijalizirani
su za ponudu originalnih domadih jela i autohtonih vina.

lzvor: Autori studije

Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Kao i kultura Zivota i rada, znamenite osobe i povijesni dogadaji potka su interpretaciji na

osnovu prica i legendi te inspiracija za festivale i dogadanja.

Tablica 13: Znamenite osobe i povijesni dogadaji kao resurs opcine Bol
Ime atrakcije i opis

Babi¢ Ivan — botani¢ar. Roden 1865., umro u Bréckom 1943. godine.
Potomak je plemicke obitelji koja je bjezeci pred Turcima u XVII. stoljecu doselila iz
Bosne na otok Brac.Uciteljsku Skolu zavrsio je u Dubrovniku, a studirao je botaniku u
Gracu i Becu. Nakon umirovljenja 1933. godine vratio se u rodni Bol. Skupljao je
arheolosko-povijesne, kulturno-povijesne i knjizevne dokumente iz bolske kulturne
bastine. Knjiznici bolske osnovne skole poklonio je oko 1000 knjiga, koje su unistene
za Il. svjetskog rata. Pomagao je siromasne bracke mladiée, a prijateljevao je i s
Vladimirom Nazorom. Pobjegao je pred Talijanima u Brcko, gdje je i umro.

Fazini¢ Andelko — dominikanac. Rodio se u Korculi 1902., a umro je u Rijeci 1983.
godine. U Bolu je polazio dominikansku gimnaziju, a nakon zaredenja bio je i prior
Dominikanskog samostana. Vise je godina bio profesor glazbe u dominikanskoj
gimnaziji, orguljas i zborovoda crkvenog pjevackog drustva Sveta Cecilija. Tijekom
boravka u Bolu pribiljeZio je bolske kolende i nekoliko liturgijskih napjeva, a zapisao je
i veci broj brackih puckih napjeva. Zasluzio je paznju i kao tihi i pouzdani suradnik
Karitasa, uvijek u blizini onih kojima je pomo¢ najvise trebala.

Gligo Davor — oftomolog. Roden je 1922. godine, a umro je u Rijeci 1988.
Zavrsivsi medicinski fakultet radio je u Zagrebu i Rijeci.

Bavio se medu prvim u nas ergooftomologijom ispitujuci profesionalna osSteéenja vida
i zaStitu ociju pri radu, probleme rasvjete u industriji i Skolama, osjetljivosti na
zabljestenje u industriji i prometu. Bavio se takoder glaukomom, proucavajuéi odnose
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dijabetesa i glaukoma te prevenciju i epidemiologiju te bolesti.

Gligo Vedran — klasicni filolog i prevoditelj. Rodio se 1918., a umro je u Splitu 1994.
godine. Predavao neko vrijeme u Bolu, Trogiru, Kninu i Splitu: klasi¢ne jezike, hrvatski
jezik, kulturu govorenja i pisanja te metodiku nastave, kasnije i filmsku kulturu.
Godine 1986. primio je Nagradu grada Splita.

Matuli¢ Marija — prvakinja katolickoga politickog novinarstva iz Bola.

Polovini¢ Luka — dominikanac. Roden negdje oko 1527.

Bio je ¢lan Dominikanskog samostana, njegov prior dva puta ali i provincijal takoder
dva puta. Zbog zasluga Sto je poducavao filozofsku nauku, Sv. Oficij u Veneciji
dodijelio mu je 10. rujna 1564. doktorsku diplomu “magistra”, kako bi i dalje javno
naucavao i tumacio svete spise i crkvenu nauku opéenito.

Iz pera fra Luke Polovini¢a imamo nekoliko istaknutih radova. Tako je na primjer
napisao “lekcije” iz brevijara, kojima se sluze kanonici, sveéenici i redovnici u koru.
Rukopis je pisan hrvatskim jezikom. Rad fra Luke bio je zasluzan za hrvatsku
knjizevnost, jer nam je pisac dao, odnosno u svojim prijepisima sacuvao, tri
spomenika pisane proze iz XVI. stoljeéa i to “Psalme Davidove”, “Lekcije” iz brevijara
te ono dosta opsezno djelo Jurja Zebica, za koje ni za samoga autora, dosada nismo
znali. Svoje je radove Luka Polovini¢ potpisivao kao Luka Bracanin.

Petri¢ Tonka — (1929.-1996.) hrvatska pjesnikinja iz Bola. Pisala je pjesme na
cakavskom narjecju. Djela: Lisaj i amen, zbirka pjesama, 1990.

Rabadan Andelko — dominikanac. Rodio se 1892. u Kastel LukSi¢u, a umro je u
Trogiru 1968. god. Dugo je godina Zivio i djelovao u Dominikanskom samostanu i
najugledniji je ¢lan samostana u XX. stolje¢u. Kada je tijekom Il. svjetskog rata Bol
ostao bez lijecnika Andelko se prihvatio duZnosti da pomogne pucanstvu koristeci se
svojim poznavanjem higijene. On se mnogo zanimao i za medicinu te je svoje znanje iz
higijene stalno obogacivao citanjem strucnih knjiga. Njegove dijagnoze veoma cijenio
dr. Vojtjeha Brida, lije¢nik u Jelsi kamo su Boljani morali putovati za teze bolesti.
Njegova ambulanta i lijekovi u samostanu bili su dostupni Boljanima i nakon rata.
Osim u bolesti, pomagao je mjestanima kao savjetnik u potrebi i nevolji. Svakom je
pokojniku iSao na sprovod. Volio je Bol i kao provincijal, izabran 1950. i 1954. godine,
umjesto da preseli u Zagreb, ostao je u Bolu.

Radi¢ Frane — ucitelj. Rodio se u Bolu 1857.god. a umro 1933. godine. Potomak je
stare pomorske obitelji. Studij nije dovrsio jer mu je pomo¢ u Skolovanju uskratio stric
dr. Ivellio zbog njegovog politickog opredjeljenja. Zbog toga je radio kao ucitelj u
Korculi i Dubrovniku, a posljednje dane, potpuno slijep, proveo je u Bolu. Napisao je
preko stotinu ¢lanaka i rasprava po mnogim casopisima. Ta njegova djela neophodni
su temelj za svaki strucni i znanstveni rad. Polemizirao je i s Franom Buliéem u vezi s
pitanjima starohrvatske umjetnosti, a vrijeme mu je dalo pravo i nagradilo njegovu
savjesnost i pronicivo znanje. Prvi je urednik i suradnik “Starohrvatske prosvjete”.

Vilici¢ Ante — pomorac. Roden 1902.god. a umro u Splitu 2000. godine. Ostat ¢e
zapisan kao pionir tunolova na Jadranu i u Europi. Suvremeni nacin tunolova poceo je
1929. godine kada je zaplovio brod “Napredak”. Veci dio posade Cinili su Boljani. Jos
kao mladi¢ (18 godina) otisao je, kao mnogi Boljani, u daleku Ameriku (San Pedro,
Californija). Impresioniran tamosnjim ribolovom, radio je na tunolovcima Suprim i
President Wilson, a onda je s prijateljem kupio manji 14-metarski brod. Nakon Sest
godina vratio se 1926. u rodni Bol. U Sumartinu je izgraden prvi moderni tunolovac
Napredak, na kojem su uz A. Viliciéa i dva partnera bilo ukupno desetak ¢lanova
posade.

Vrsalovic Dasen — hrvatski arheolog (Bol na Bracu, 26.V.1928 — Zagreb,
10. XII. 1981). Arheologiju diplomirao 1955. na Filozofskom fakultetu u Zagrebu, gdje
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je i doktorirao 1979. god. 1957-69. radio u Muzeju hrvatskih arheoloskih spomenika u
Splitu te Institutu za nacionalnu arheologiju, gdje je proucavao starohrvatska groblja i
ranosrednjovjekovne lokalitete u srednjoj i juznoj Dalmaciji (gornji tok rijeke Cetine,
Kasi¢, Biljani Donji, Sustipan u Splitu, Sv. Marta u Bija¢ima, Bribir). Od 1969. radio u
Republickom zavodu za zastitu spomenika kulture u Zagrebu; bavio se podvodnom
arheologijom i zastitom podvodnih arheoloskih nalazista i spomenika. Predsjednik
Hrvatskoga arheoloskog drustva 1980-81. Glavna djela: Kasnosrednjovjekovne
ostruge u Muzeju hrvatskih arheoloskih spomenika u Splitu (u ¢asopisu: Starohrvatska
prosvjeta, 1963), Povijest otoka Braca (1968), Istrazivanja i zaStita podmorskih
arheoloskih lokaliteta u SR Hrvatskoj (1974), Srednjovjekovno groblje na »Begovaci« u
selu Biljanima Donjim kod Zadra

Vusio Ivan — zapovjednik galije. U razdoblju 1658. do 1663. isticao se duznoscu
soprakomita (zapovjednik) bracke galije. Pete godine njegovog sluZzbovanja generalni
providur Antonio Priuli 20. listopada 1663. predloZio ga duzdu za nagradu: “Obranio
je mnoga podrucja od Turaka pokazujuéi veliku neustrasivost, osobito prilikom
napada na Boku Kotorsku i Porto Roso. Nadalje je pokazao svoju hrabrost i u drugim
vrijednim pothvatima, zarobivsi mnoge lade, posebno Sto je u stisci drzavne blagajne R
pomagao vlastitim novcem”. Senat mu je dodijelio zlatnu ogrlicu od 200 dukata.

U doba renesanse Josip Vusio podigao je Kastil Vusio koji je tiekom vremena doZivio
mnoge preinake. Najznacajnija je ona iz kasno baroknog vremena kada je dograden
kubus s unutrasnjim stubistem. Izvorno je bila samo visoka kula, a prema moru
utvrdeno dvoriste. Kastil Vusio je danas istocno krilo hotela Kastil.

Pobuna pucana — padom venecije Bracani su mislili da su se oslobodili svih obveza te
da su tada slobodni. Bolski teZaci pod vodstvom Hranoti¢a i Nikolorica 27.lipnja
1797.godine digli su bunu i proklamirali jednakost svih staleza. Ali ve¢ 15.srpnja N
uplovio je u supetarsku luku general Rukavina na korveti ,Austrija“ i sutradan ukinio
sve steCevine ostvarene u oruzanoj pobuni pucana.

Napad engleza — jedna je engleska korveta u lipnju 1811. napala Bol, unistila u luci

vise brodova i odvukla na Vis bogat plijen Zita, ulja i vina. N
Francuzi streljali boljane — nakon manje od godine dana vladanja (1806.-1807.) s
Braca odlaze Rusi, a ponovno se, po drugi put, vraéaju Francuzi. Oni su bez suda N

streljali i dva Boljanina: Vlasteli¢a i TuSkovica. Nakon ispovijedi u crkvi Sv.Bernardina
(danas Sv.Ante) odvedeni su na vrh Velog mosta gdje su streljani.
lzvor: Autori studije

Manifestacije

Manifestacije kao sredstvo privlaCenja turista u destinaciju imaju sve veéi znacaj.
Manifestacije opcine Bol lokalnog su karaktera i najve¢im dijelom koncetrirane u unutar
turisti¢ke sezone i imaju funkciju dopune turistickih sadrzaja.

Tablica 14: Manifestacije kao resurs opéine Bol

Ime atrakcije i opis

Bolska litnja no¢ — gastronomsko-glazbeni program na Rivi jednom tjedno. L

Bolska fjera — ujedno i Dan opc¢ine Bol, slavi se na blagdan Gospe od Sniga. Pucka
festa se odrzava na dan kad je, prema legendi, na Bolu pao snijeg.

Bolski krnjeval — u Bolu se tokom godine odrzavaju dva karnevala, zimski prije
pocetka korizme i ljetni, medunarodni, pocetkom rujna. Oba karnevala predstavljaju L
veliku festu u kojoj sudjeluje vecina Boljana ali i gostiju iz cijelog svijeta.
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Graffiti na gradele — je festival urbane kulture i mladih u ljethom periodu.

Dani varenika — jedinstvena gastronomsko-enoloska manifestacija. Cilj je turistima
predstaviti stare, tradicionalne dodatke jelima kao i njihove recepte.

Festival vina ,Sabatina”“ — degustacije i izloZzbe vina i drugih proizvoda od groZda,
kvalitetne edukacije s aktualnim temama i prezentacije proizvoda na "Burzi vina" ¢ine
ovaj festival zanimljivim za posjetitelje kao i za vinare. Takoder se proizvodi ocjenjuju
po kvaliteti i izgledu, a tu je i sajam vinogradarsko-vinarske opreme i alata na kojem
svoje proizvode predstavljaju izlagaci iz Hrvatske i inozemstva.

Festival kulture ,Imena” — kulturni festival na originalan i funky nacin povezuje
knjigu, glazbu, ples, i¢e i pic¢e. Prvi put odrzan 2010., te od tada svake godine stize
nenadano i sve jace kao uvertira dugom bolskom ljetu.

Ciklus klasi¢nih koncerata u Dominikanskom samostanu — odrZava se jednom tjedno
tokom ljeta na kojem nastupaju mnogi istaknuti izvodaci kao $to su Kajana Packo i

Petrit Ceku, Zagrebadki kvartet, Splitski gitaristicki kvartet i mnogi drugi.

Ciklus ljetnih izloZbi u Galeriji Doma kulture — odrZava se tokom ljeta, svoje radove
izlazu poznati umjetnici.

lzvor: Autori studije

Kulturne i vjerske ustanove

Na podrucju opéine Bol o o¢uvanju i promociji tradicijskog nasljeda ponajvise brinu udruge
gradana, te crkvena zajednica, koja s velikim brojem sakralnih objekata, takoder predstavlja

resurs Opcine, ne samo kao kulturno ve¢ kao tradicijsko dobro.

Tablica 15: Kulturne i vjerske ustanove kao resurs opcine Bol

Ime atrakcije i opis

Crkva Gospe od Karmena — podignuta je u drugoj polovici XVIl.stolje¢a u zapadnom
dijelu bolske luke. Prosirenje crkve zapocelo je u krajem XVIll.stoljeca.

Crkva sv.lvana — podignuta je na zapadnoj strani poluotoka Glavice na prostoru
kasnoantickog kastruma.

Dominikanska crkva — utemeljena je na poluotoku Glavici polovicom XV. stolje¢a na
mjestu kasnoantickog kastela i zgrade hvarske biskupije.

Crkva sv.Ante — podignuta je na istaknutom poloZaju vrh LoZe pocetkom XVl.stoljeéa.

Crkva i kuéa Pustinje Stipanci¢ — utemeljena je na juznim padinama otoka Braca u
drugoj polovici XV.stoljeca izmedu Bola i Murvice.

lzvor: Autori studije

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni su dovoljno bogati i raznoliki da mogu u velikoj

mjeri obogatiti ukupan turistic¢ki boravak u destinaciji.

Tablica 16: Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni kao resurs op¢ine Bol

Ime atrakcije i opis

Tenis centar Zlatni rat — broji 26 tenis igraliSta s crvenom zemljanom podlogom i
centralni stadion s 2000 mjesta. Nekoliko je godina ovaj centar bio domacin WTA
turnira na kojem su igrale najvece tenisacCice svijeta. Vlasnik tenis terena je tvrtka
Sunce Koncern d.o.o. koja u sklopu svoje ponude organizira Skole tenisa za odrasle te
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za djecu (Tenis akademija Mickey s licencom Walt Disney grupe).

Sportski centar Poljana — nogometna i teniska igralista

napajanja.

Planinarska ku¢a Gazul — nalazi se na Vidovoj gori. Moguce ju je koristiti vikendom i
po dogovoru, nije opskrbljena hranom i picem, ima kuhinju i posude, u potkrovlju 25
mjesta za nodenje, vanjski WC, vodu iz spremnika za vodu, struju iz solarnog

Izvor: Autori studije

Turisticke staze, putevi i ceste

Turisti¢ke staze, putovi i ceste mogu biti autonomne turisti¢ke atrakcije, kao Sto je to cesto
slucaj s planinarskim i biciklistickim stazama, ili sredstvo pretvaranja tercijarnih (lokalnih)
turistickih atrakcija u atrakcije kojeg obiljezeni kontinuirani turisticki put (staza, put ili

cesta) povezuje i omogucuje osmisljeni sustav dozivljaja za posjetitelje.

Tablica 17: Turisticke staze, putovi i ceste kao resurs opcine Bol

Ime atrakcije i opis Znacaj

Poucna staza ,Vidova gora“ — je veliki potencijal za razvoj aktivnih oblika turizma.
Sama staza je duga 19,7 km i ima 14 info ploca.

R

Biciklisticke staze — dio sustava brackih biciklistickih putova.

R

lzvor: Autori studije
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Slika 3: Resursna osnova op¢éine Bol
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2.5. Analiza dosadasnjeg razvoja bolskog turizma

Povijest bolskog turizma

Pocetkom stolje¢a u Dalmaciji poceo se snaznije razvijati turizam. Bol je imao sve uvjete za
bavljenje turistickim gospodarstvom: divne plaZze koje su se nanizale uzduz obale, medu
kojima se isticala plaza Zlatni rat, kristalno bistro more, optimalne klimatske uvjete,
posumljene prostore uz plaze i pitku izvorsku vodu. Medutim, stidljivi poCeci organiziranog
turizma na Bolu padaju tek u 1923. godinu.

Tada je organizirana prva ferijalna kolonija na Bolu. Ferijalcima je kao hotel posluzila zgrada
osnovne Skole, tada najveca i najljepsa u Bolu. Kolonija je radila 30 dana u sezoni, a ferijalci
su bili studenti. Bili su to prvi vjesnici turistickog budenja Bola.

Godine 1927. pojavljuje se Covjek kojeg se s pravom moZe smatrati pionirom bolskog
turizma i hotelijerstva. To je bio Ante VidoSevi¢ koji je te godine pocCeo preuredivati
stambenu kudéu u svratiste, koje je sljedece, 1928. godine, primilo prve goste. Sluzbena
dozvola za rad govori o gostionici trec¢e kategorije, koja je u prizemlju imala kuhinju i
restorancic¢ s basticom, a na katu Cetiri sobe.

Sljedecih je godina povecdavao svoje kapacitete i prerastao u ,Pension VidoSevi¢”. Prateci
njegov primjer joS je nekoliko domacdinstava odlucilo ugoScivati turiste pa se otvara jos
nekoliko gostionica (Pension Dalmacija, Gostiona Turketo, Gostiona Soljaci¢, Gostiona
Marinkovic...). Pred Il. svjetski rat Bol je imao najveée smjestajne kapacitete (63 sobe,
odnosno 127 postelja) i postigao najbolju popunjenost. Po zavrsetku Il. svjetskog rata,
1948. godine, utemeljuje se hotelsko poduzeée ,Zlatni rat” (bivsi smjestajni kapaciteti
Pensiona Vidosevi¢). U narednim godinama kapaciteti se vrlo sporo poveéavaju, uglavnom
adaptacijama vec postojecih kuca.

Godine 1963. adaptacijom dackog doma nastaje hotel ,Bijela ku¢a” . Od tada je sve krenulo
ubrzanijim tempom, gradi se nekoliko velikih hotela. 1971. godine otvara se hotel
»Elaphusa”, 1976. hotel ,Borak”, a 1984. godine i hotelski kompleks ,,Bretanide”.

1999. godine otvoren je novi hotelski kompleks ,Bonaca”.

Uz izgradnju smjestajnih kapaciteta paralelno je tekla izgradnja infrastrukture, objekata
namijenjenih zabavi i razonodi gostiju, te Sportsko-rekreativnih objekata.

Pored hotela, u sastavu poduzeca ,Zlatni rat”, na Bolu se usporedo grade i drugi smjestajni
kapaciteti. Otvoreno je nekoliko odmaralista, a razvija se i privatni smjestaj.

U turisticku ponudu ukljuCuje se i Dominikanski samostan, nudeci spoj prirode i mira, za
potpuno tjelesno i duhovno opustanje posjetitelja. Otvaraju se i mnoge trgovine, restorani,
konobe, komini, kafici, barovi, diskoteke itd., a Sportska ponuda biva sve bogatija.

Bol prerasta u turisticko srediSte otoka i postaje jedna od vodecih turistickih destinacija u
Dalmaciji.

Za ulozZen trud i postignuca u razvoju turizma i kvalitete usluga, Bol i poduzece ,Zlatni rat”
dobili sumnoga priznanja i nagrade.

Zbog rata na ovim podrucjima 1990-ih dolazi do privremenog zastoja u turistickom razvoju
Bola.

U proteklih petnaestak godina iznimno intenzivno razdoblje turistickog razvoja koje se ne
odvija u potpunosti planirano i nadzirano. Gradeci svoju prepoznatljivost na prirodnim
atributima, medu kojima se svakako istice Zlatni rat, pitoresknoj povijesnoj jezgri mjesta
Bol te zahvaljujuci renoviranim hotelima visoke kategorije, tenis turniru, i nekim iz javnog
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Zivota, poznatim ,vikendasima“, Opcina, a posebice samo mjesto Bol danas (jo$ uvijek)
uzZivaju imidZ mondenog hrvatskog ljetovalista.
Danas je Bol opet postao nezaobilazna turisticka meka Dalmacije i hrvatskog Jadrana, sa

ukupno 7.242 postelje, od toga 2.572 u hotelima i slicno, 4.310 u kucanstvima i 360 u
kampovima.

Tablica 18: Broj postelja prema smjestajnim kapacitetima

Vrsta smjestajnih kapaciteta Broj postelja

Hoteli i slicno 2.572 35,52
Kucanstva 4310 59,52
Kampovi 360 4,96
Ukupno | 7.242 ] )

lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opéine Bol
Analiza dolazaka turista

U Bolu je u analiziranom razdoblju ostvareno ukupno 254.062 dolazaka; od ¢ega 75.434 u
2013.god., 83.581 u 2014.god., te 95.047 u 2015.god., $to predstavlja rast od 13,72%.
Najvise dolazaka biljeze strani turisti sa udjelom od 91,86% u 2013.god., 91,62% u

2014.god., te 91,39% u 2015.god., a domaci 8,14% u 2013.god., 8,38% u 2014.god., te
8,61% u 2015.god.

Tablica 19: Ukupni dolasci turista

Godina 2013. Udio u % 2014. Udio u % 2015. Udiou %

Domacdi

Strani

Ukupno 75.434 83.581 100 95.047 100

lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opdéine Bol

Analiza ostvarenih noc¢enja prema mjesecima

U Bolu je u analiziranom razdoblju ostvareno sveukupno 1.632.928 nodenja; od toga u
2013.god. 508.275 nocenja (304.648 nocdenja u glavnoj sezoni, te 203.627 nocenja u
predsezoni i posezoni),u 2014.god. 530.758 nocenja (312.393 nocenja u glavnoj sezoni, te
218.365 nocenja u predsezoni i posezoni) te u 2015.god. 593.895 nocenja (345.658 nocdenja
u glavnoj sezoni, te 248.237 nocenja u predsezoni i posezoni).

Od ukupnog broja turista koji su nodcili na podrucju opcine Bol, vecéina ih je stigla iz
inozemstva, dok domacdi turisti ¢ine manji dio. Broj noc¢enja stranih gostiju povecdava se
tokom cjelokupnog analiziranog razdoblja.

Tablica 20: Ukupno ostvarena nocenja prema mjesecima
Godina 2013. Udio u % 2014. | Udiou%
1-VI
Domacdi 5.597 7.903 9.730

Strani 101.592 111.089 125.403
Ukupno 107.189
VII-ViII

Domacdi 22.099 7,25 25.502 8,16 27.449 7,94




92,75

91,84

Domaci 6.201 6,43 6.662 6,71 6.244 5,52

Strani 90.237 93,57 92.711 93,29 |  106.860 94,48
113.104 |

Doma¢i 33.897 6,67 40.067 7,55 43.423 7,31

Strani 474.378 93,33 490.691 92,45 | 550.472 92,69

100 530.758 100 593.895 100

SVEUKUPNO

Analiza noéenja prema vrsti smjestaja

508.275
lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opcine Bol

Tablica 21: Ostvarena nocenja prema vrsti smjestaja

Vrsta smjestaja 2013. Udio u % 2014. Udiou % 2015. Udiou %

Domacdi 19.187 6,42 23.888 7,77 25.172 7,54

Strani 279.703 93,58 283.485 92,23 308.713 92,46

Ukupno 298.890 333.885

Privatni smjestaj

Domadi 14.203 7,36 15.304 7,56 17.198 7,43

Strani 178.796 214.456

Ukupno 192.999 231.654

Kampovi \ ‘ \ \

Domadi 425 3,05 561 3,59 689 4,01

Strani 13.519 96,95 15.066 96,41 16.530 95,99
13.944 | 100 17.219 ;

Domadi 82 3,36 314 5,79 364 3,27

Strani 2.360 96,64 5.108 94,21 10.773 96,73

Hoteli 298.890 58,81 307.373 57,92 333.885 56,22
Privatni smjestaj 192.999 37,97 202.336 38,12 231.654 39,01
Kampovi 13.944 2,74 15.627 2,94 17.219 2,89
Ostalo 2.442 0,48 5.422 1,02 11.137 1,88
SVEUKUPNO 508.275 100 530.758 100 593.895 100

lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opcine Bol

Najvecdi broj noéenja u analiziranim godinama ostvaren je u hotelima, zatim privathom

smjestaju, kampovima te u ostalim smjestajnim objektima.

Analiza nocenja turista prema zemlji porijekla

Strateski cilj svake receptivne turisticke zemlje razvitak je inozemnog turizma, $to zahtijeva
analizu svih relevantnih karakteristika turistickih trzista u inozemstvu za koja se receptivna
zemlja opredjeljuje. Od zemlje do zemlje porijekla turista postoje brojne razli¢itosti koje
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treba uvazavati kako bi receptivna turisticka zemlja znala odrediti pravilan trziSni pristup
odredenom inozemnom trzistu.

Tablica u nastavku prikazuje strukturu gostiju prema zemlji porijekla.

Top 5 zemalja po broju noéenja su: Njemacka, Austrija, Slovenija, Francuska i Italija.

Najvedi broj noéenja, svih analiziranih godina, ostvarili su gosti porijeklom iz Njemacke i
Austrije. Njihov udio u 2013.god. je iznosio 16,85% odnosno 163.221 nocenja, u 2014.god.
15,90% odnosno 155.679 nocenja te u 2015.god. 13,85% odnosno 76.252 nocenja Sto ih i
dalje ¢ini zemljama s najvec¢im brojem dolazaka.

Treéa zemlja porijekla po redu prema broju noéenja gostiju na podrucje opcine Bol je
Slovenija sa udjelom od 7,37% u 2013., 7,89% u 2014.god., te 7,29% u 2015.god. Cetvrto
mjesto pripada Francuskoj sa udjelom od 7,11% u 2013.god., 7,02% u 2014.god., te 7,29% u
2015.god. Peto mjesto zauzima ltalija sa udjelom od 5,63% u 2013.god., 6,01% u 2014.god.,
6,19 % u 2015.god.

Iz navedenih analiza vidljivo je da je doslo do porasta prometa odnosno nocenja.

Bududi da je s porastom prometa doslo i do porasta turistickih kapaciteta to znaci da je ipak
doslo do realnog pada stope koristenja kapaciteta. Ovo je vazna konstatacija da s obzirom
na to u strategiji razvoja mijenja karakter turisticke destinacije, odnosno da je potrebno
produZiti turisticku sezonu ili kvalitetnije koristiti turisticke kapacitete.

Tablica 22: Ostvarena noéenja prema zemlji porijekla

Zemlja porijekla 2013. Udio 2014. | Uudio | 2015. Udio

Hrvatska 33.897 6,67 40.067 7,55 43.423 7,31
Austrija 79.874 15,72 77.996 14,69 76.252 12,84
Njematka 83.347 16,39 77.683 14,64 87.655 14,76
Slovenija 34.972 6,88 38.717 7,29 40.137 6,76
Francuska 33.696 6,63 34.436 6,48 30.389 5,12
Italija 28.636 5,63 31.895 6,01 36.772 6,19
Poljska 25.106 4,94 22.701 4,27 24.193 4,07
Cedka 22.726 4,47 23.715 4,47 25.627 4,32
V.Britanija 18.391 3,62 21.907 4,13 30.184 5,08
Rusija 15.389 3,03 13.462 2,54 10.560 1,78
Svedska 22.737 4,47 26.583 5,01 31.399 5,28
Norvegka 26.578 5,23 25.391 4,78 27.228 4,58
Slovacka 10.635 2,09 10.862 2,05 15.264 2,57
Madarska 7.574 1,49 8.551 1,61 9.913 1,67
Ostale zemlje 64.717 12,74 76.792 14,48 148.322 24,97

508.275 100 530.758 100 593.895

lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opéine Bol

2.6. Analiza strategije gospodarskog razvoja Opcine

Temelji postojeceg gospodarskog razvoja opcine Bol su dobro postaviljeni glede
gospodarske strukture, prirodnih moguénosti, resursa, tradicije i postignute razine
razvijenosti i tom razvoju gotovo nema alternative.

Najvazniji segment strategije gospodarskog razvoja opéine Bol je turizam jer je Bol u viziji
buduéeg razvoja na poseban nacin prepoznatljiv kao izrazita i vazna turisticka destinacija,
koja na tom polju moZze postici veée uspjehe od svojih konkurenata.
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Bol je destinacija koja njeguje ladanjski stil i tradiciju Zivota na otoku.

Bol je destinacija koja je privlaéna u svim sezonama.

Bol je destinacija koja svoj turisticki proizvod temelji ne samo na resursima Bola veé i
cijelog otoka Braca.

U Bol 45% gostiju dolazi organizirano, Sto dokazuje da gosti mahom proteziraju
organizirana putovanja.

Bol je mjesto kontinuiteta urbanog Zivota, kojemu visoku kvalitetu Zivota daju bastinske
i ambijentalne vrijednosti.

U Bolu Zive stanovnici posebnog duha koji se prepoznaje kroz svoju povijest u smislu
privrZzenosti svom naselju.

Bol je postao turisticko naselje visoke nacionalne i internacionalne prepoznatljivosti.
Dosadasnji razvoj turizma u opcini Bol ocjenjen je da je turisticki proizvod uglavhom
pocivao na smjestaju, suncu i moru te su se sporo razvijali razli¢iti oblici ponude drugi
oblika potrosnje. Po tome se Bol bitno ne razlikuje od drugih destinacija na nasoj obali.
Medutim odmaraliSni proizvod se sve vise temelji na kombiniranim putovanjima s nekom
drugom temom. Na Bolu se ta kombinacija moZe povezati sa sportskom i rekreacijskom
komponentom. Sli¢no je i s ponudom izleta koja je na Bolu dosta skromna moze se razluciti
po temama na veliki broj razliitih tema izleta po otoku Bracu i susjednim regionalnim
izletistima.

Sportski odmor i rekreacija se moZe nuditi ne samo turistima koji se odmaraju vec i
aktivnim sportasima koji to s drugim motivima konzumiraju.

Organizacija kongresa na Bolu je realno moguca jer Bol posjeduje dobru infrastrukturu
kongresnog turizma. Medutim treba voditi raCuna o tome da se kongresi obavljaju najvise
izvan vremena ljetne rekreacije i da su tematski vrlo razliciti, a za to je potrebna i dodatna
oprema. Pored te infrastrukture potrebno je voditi racuna o programu boravka sudionika
tih skupova. Kultura kao dio interesa turisticke destinacije nije jos glavni motiv destinacije,
ipak potrebna je prezentacija kulturno-povijesnog nasljeda ili kao samostalni proizvod ili
vezan uz odredene druge oblike komuniciranja sa bastinom naselja Bol.

Koncept eko turizma pociva na prirodnim posebnostima i atrakcijama sto je po sebi velika
prednost Bola. To treba njegovati i profilirati kao svojevrsnu eko destinaciju. Eko turizam se
definira kao odgovoran nacin putovanja u kojemu se ne narusava priroda i sociokulturna
ravnoteza lokalne zajednice. Na tom polju se mogu nabrojiti brojne aktivnosti poput
sudjelovanja turista u brojnim poljoprivrednim aktivnostima, u promatranju brojnih
vidikovaca i sl.

Bol danas nudi odmorisni turizam, medutim taj proizvod treba inovirati i sadrzajno
obogatiti.

Za neke vaine proizvode Bol ima uvjete mada se ti proizvodi koriste veoma skromno. Za
kulturu i eko-proizvod Bol ima resurse koje tek treba promovirati i oblikovati.

Kao temeljne ¢imbenike razvoja gospodarstva opcine Bol je izgradnja novih turistickih
kapaciteta i obnova zapustenih kapaciteta smjesStaja, zatim povecanje vinogradskih
povrsina i proizvodnja kvalitetnog vina.
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Vazan segment gospodarskog razvoja opcine Bol je poljoprivreda odnosno proizvodnja
visoko kvalitetnog vina i maslinarstvo.

Vino iz podrucja opcine Bol je uvijek imalo vazno ime i kao takvo se putem zadruge
prodavalo na nacionalnom trziStu. U novije vrijeme se obnavlja vinova loza ne samo na
juznim padinama otoka vec i na krSevitim zaravnima na prijelazu iz obalnog u kontinentalni
dio otoka. Pored starog podruma u Bolu planirana je gradnja novih i vec¢ih podruma na
granici Opéine prema Gornjem Humcu. Time su udareni cvrsti temelji za razvoj
vinogradarstva i podrumarstva. Danas se u opcini Bol proizvodi oko 15 vagona vina s
tedencijom daljeg rasta proizvodnje.

U priobalju se sade masline, razne vrste povréa koje je veoma trazeno na trznici u Bolu.
Tako ¢e poljoprivreda zajedno s vinarstvom predstavljati veliki oslonac u razvoju turizma
opcine Bol. Ta prirodna veza turizma i poljoprivrede biti ¢e razlogom da ¢e se na podrucju
opcine pojaviti i drugi poljoprivredni sadrzaji koji ¢e imati svoje trzZiste u turizmu.

Prema sluzbenim procjenama Ministarstva regionalnog razvoja i fondova Europske unije o
razvoju gospodarstva opcine Bol (iako se radi o djelu dohotka Opcine) nailazimo odredena
pozitivna kretanja. Prema istom izvoru Bol spada u petu skupinu razvijenosti Opcina u
Hrvatskoj. Po toj analizi Bol ima indeks razvijenosti 136,6 za razdoblje 2010-2012.god. U
istom razdoblju dosSlo je do minimalnog porasta broja stanovnika i do pada stope
nezaposlenosti. Sve to s gledista osjetljivosti politickih i ekonomskih prilika je dobar znak za
projiciranje stope rasta u narednim godinama.

Takoder analiticki nalazi u dosadasnjem razvoju glavnih djelatnosti Opéine i poduzetih
investicija u podrucju izgradnje javnih inastalacija, stjeCe se uvjerenje da su vedi i brzi
pomaci mogudi i realni u narednom periodu. Pored toga analiza mogudih investicija od
strane pojedinih investitora se realno o¢ekuje u podrucju obnove postojecih ali zapustenih
turistickih kapaciteta npr. Bijela kuéa i kuca hotela Park. Ocekuju se odredene investicije
opcine Bol u odredene komunalne i druge potrebe Opcine. Zbrajanjem tih potencijalnih
pothvata ocjenjujemo da je moguce ocekivati u razdoblju do 2020.godine da ¢e godiSnje
investicije biti u prosjeku 15% godisnje od ukupnog BDP-a.

S obzirom da statisti¢cke podatke o BDP-u za Opdéine u Hrvatskoj Drzavni zavod za statistiku
ne objavljuje, izvrSena je procjena istog na osnovi ukupnog prihoda poduzetnika, te prihoda
opcine Bol po izvjeS¢u FINE, zatim procjene prometa obrtnika (121 obrtnik) i OPG-ova te
izracunali da je BDP u op¢ini Bol u 2012.god. bio oko 251.981.000 kn. U taj broj nije usla
procjena neprijavljenog prihoda po bilo kojoj osnovi jer za to se nije imao nikakav sigurniji
kriterij. Takoder je izracunato da je BDP po stanovniku te godine iznosio 154.000 kn
odnosno, preracunato u eure iznosio je 20.263 eura za 2012.god.

Procjenjeno je da ¢e BDP opcine Bol rasti po prosjecnoj godisnjoj stopi od 4-6%. Na osnovi
geometrijske progresije procjenjuje se da ¢e BDP iz 2012.god. rasti po prosje¢noj stopi rasta
od 5%, te ¢e nakon 8 godina iznositi 370.800.000 kn. Planira se da ¢e broj stanovnika kroz 8
godina rasti po stopi od 1% i narasti na 1.760 stanovnika. Takoder ¢e BDP po stanovniku
porasti u 2020.god. na 216.250 kn, odnosno na 28.457 eura.
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Politika gospodarskog razvoja opcine Bol pociva na investiciama koje ¢e biti: dijelom iz
vlastite akumulacije, dijelom iz kredita, dijelom iz Zupanijskih i drzavnih sustava, te dijelom
iz EU fondova.

U strategiji gospodarskog razvoja do 2020.god. analizom je utvrdeno da ¢e godisnje
investicije u gospodarske djelatnosti biti 15% od planiranog BDP-a. To su investicije koje ¢e
direktno doprinositi rastu BDP-a i iznosit ¢e 55.620.000 kn. Drugu grupu investicija ¢ine
sredstva opcine Bol te sredstva regionalnih i drzavnih fondova, a namijenjena su za
investicije u infrastrukturu i odredene objekte drustvenog standarda. Te investicije
doprinose indirektno i razvoju gospodarstva i rastu BDP-a. U ovu grupu spadaju i investicije
koje ¢e opcina Bol ulagati u neke zajednicke pothvate koje ¢ée dogovoriti zajedno opéine na
Bracu.

Trecu grupu investicija Cinit ¢e sredstva iz EU fondova.

Ta grupa investicija se dijelom odnosi na infrastrukturu, dijelom na izgradnju novih
turistickih kapaciteta i dijelom na nove turisticke proizvode.

Temeljna snaga promjene pociva na Zivoj i stru¢noj aktivnosti i investicijama koje su
donekle realne ako se tim aktivnostima i trazenju sredstava pristupi na bazi suvremenog i
angaziranog upravljanja razvojem Sto je u Strategiji razvoja Opcine Bol od 2014. do
2020.god. navedeno kao osnovni cilj buduceg razvoja.

2.7. Analiza glavnih trendova na turistickom trzistu

Promjene u razlic¢itim sferama suvremenog drustva uvelike utje€u na turisticka kretanja.
Stoga je sustavno praéenje i analiziranje kvantitativnih i kvalitataivnih trendova u turizmu
neophodno za kvalitetno planiranje razvoja turizma destinacije. lako se promjene na
turistickom trzistu dogadaju svakodnevno, trendove razvoja je moguce identificirati tek
nakon protoka odredenog vremena. Analiza navedenih promjena i trendova pomaze
destinaciji kriticki sagledati vlastiti poloZaj na turistickom trzistu kako bi se mogla Sto bolje
prilagoditi promjenama i nositi s konkurencijom.

Analiza kvantitativnih trendova

Usprkos ekonomski kriznim godinama, broj medunarodnih turistickih dolazaka
kontinuirano raste te je u 2014.god. iznosio rekordnih 1,1 milijardi, Sto je prema izvjestaju
Svjetske turisticke organizacije 4,7 % viSe u odnosu na 2013.god. Sve svjetske regije biljeze
pozitivan rast, s svijet do kraja godine ocekuje rast medunarodnih turistickih dolazaka od 3-
4% Sto ¢e svakako pridonijeti oporavku ekonomija mnogih drzava. Prema dugorocnim
prognozama Svjetske turistiCke organizacije, predvida se daljnji rast i oko 1,6 milijardi
medunarodnih turistickih dolazaka u 2020.god. Vodece svjetske receptivne destinacije po
broju inozemnih dolazaka u 2013.god. su Francuska, SAD, Spanjolska, Kina i Italija, a iste
zemlje biljeze ujedno i najvece prihode od turizma. Ukupni prihodi od turizma u 2014.god.
procijenjeni su na 1,3 bilijuna eura, Sto je u prosjeku 3,5 milijarde eura dnevno, a turizam u
ukupnom svjetskom izvozu dobara i usluga svrstan na Cetvrto mjesto. Za mnoge zemlje u
razvoju to je jedan od glavnih izvora deviznih prihoda. Prema procjenama Svjetske
turisticke organizacije, doprinos turizma u odnosu na gospodarske aktivnosti u svijetu je
oko 5%. Stoga sve veci broj destinacija ulaZe u razvoj turizma, pretvarajuci tako suvremeni
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turizam u klju¢ni faktor socio-ekonomskog razvoja kroz stvaranje novih tvrtki, radnih
mjesta i razvoj infrastrukture.

Europa je i dalje najposjecenija regija u kojoj se odvija nesto vise od polovice (51,7% u
2014.god.) svjetskog turistickog prometa, Sto potvrduje njezin status najzrelije svjetske
turisticke regije. Prema podacima Svjetske turisticke organizacije, u Europi je 2014.god.
ostvareno 588 milijuna medunarodnih turisti¢kih dolazaka. Od toga je gotovo 40% dolazaka
ostvareno na Mediteranu, 30% u Zapadnoj Europi, 20% u Srednjoj i Isto¢noj Europi, a tek
10% u Sjevernoj Europi. Destinacije u kojima je ostvareno najvise medunarodnih turisti¢kih
dolazaka su Francuska, Spanjolska, Italija, Njemacka i Turska.

Analiza kvalitativnih trendova

Trendovi u turizmu pod utjecajem su brojnih gospodarskih i drustvenih kretanja, kao i
tehnoloskih dostignuca koja svakodnevno mijenjaju Zelje i potrebe suvremenog turistickog
potrosaca. Brzi gospodarski rast Azije, a posebice Kine i Indije, u svijetu globalizacije
oblikuju nova jaka trzista koje mijenjaju sliku turistickih tokova i njihovu dinamiku. Rast
potrosacke moci novih trzista utjeCe na povecani broj i odmorisnih i poslovnih putovanja. U
distribuciji sve je veci broj vertikalnih i horizontalnih integracija. Hotelski lanci se povezuju,
a osim medusobno povezuju se i s prijevoznicima pa tako kontroliraju distribuciju.
Brendiranje je postalo jedno od glavnih marketinskih alata. Brendiraju se hoteli, agencije i
destinacije. Izrazen je trend specijalizacije kao odgovor na sve veéu segmentaciju trzista.
Specijalizirani proizvodi traZe svoje trziSne niSe odgovarajuci na njihove specificne interese i
zahtjeve.

Postmaterijalisticko drustvo o kojem se danas govori odrzava se i kroz zahtjeve modernih
turistickih potroSaca. Sve je izraZzenija potreba pojedinaca za ucenjem, osobnim rastom i
upoznavanjem novih kultura i vrijednosti. Cijeni se identitet, razliitost i posebnost. U
skladu s time ‘novi’ turisti Zele doZivljaje i price koje ¢e ih intelektualno unaprijediti,
odgovarati njihovom stilu Zivota i obogatiti im iskustva. Putovanje je sve manje luksuz a sve
vise potreba, odnosno, sastavni dio Zivota. S obzirom na opdi rast educiranosti i potrebe
intelektualnog napretka, trziste se segmentira na razli¢ite nacine. To mogu biti Zivotni stil,
interesi, hobiji ili sl. Tako se kao posebni segmenti mogu promatrati nautic¢ari, samci,
ljubitelji kulture, obitelji s djecom itd. Potraznja s druge strane tome odgovara razvijajudi
cijelu paletu novih proizvoda kao npr. ekoturizam, kulturni turizam, zdravstveni, sportski,
ruralni, kruzing turizam. U skladu s time velika je potrebe upravljanja turistickom
destinacijom koja je okvir za stvaranje takvih proizvoda. Destinacije trebaju cjelokupnom
svojom ponudom i slikom odgovarati Zeljama turista koji su u potrazi za svojim specificnim
interesima. Zbog toga je vazna edukacija, suradnja izmedu interesnih skupina, jasna vizija
razvoja i definirani proizvodi temeljeni na resursima i atrakcijama.

Razvoj informacijskih i komunikacijskih tehnologija u velikoj mjeri utjeCe na sve aspekte
Zivota pa tako mijenja i turisticko trziste te utjeCe na sve elemente marketinskog miksa.
Internet ima sve vedi znacaj u promociji turisticke ponude i u odnosu na klasi¢nu promociju
‘pokriva’ sve faze putovanja, od prvog sanjarenja, pripreme putovanja, samog putovanja i
boravka u destinacijama do povratka ku¢ama i dijeljenja pozitivnih ili negativnih iskustva.
Prema podacima Internet World Statsa ukupan broj korisnika Interneta premasio je 2
milijarde korisnika, odnosno, dosegnuo je oko trecinu svjetske populacije. O tome koliko je
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taj rast intenzivan govori podatak da je npr. 2005. godine taj broj bio na razini od 1
milijarde, a samo pet godina prije (2000 g.) se kretao na razini od oko 420 milijuna.

Osim promocije turistickih proizvoda, koji su po svojoj prirodi sloZeni jer Cine skup razlicitih
proizvoda i usluga, inovativne tehnologije omogucuju njegovo dinamicko pakiranje,
odnosno kombiniranju pojedinih njegovih komponenti (koriStenjem Interneta) u vlastite
turisticke pakete. Ovo je posebno znacajno u kontekstu novih generacija (Y’ i ‘Z’) koje su
srasle s tehnologijom i kojima je koriStenje ovih mogucnosti sastavni dio svakodnevnice a
koji tek dolaze na turisticko trZiste. O vaznosti Interneta u kontekstu trziSne komunikacije
govore i podaci TOMAS istrazivanja koji pokazuju da je Internet kao izvor informacija za
goste koji posjec¢uju Hrvatsku zadnjih 10 godina biljezio najveci rast u odnosu na druge
izvore informacija. Zbog toga destinacijske turisticke organizacije sve veéi dio svojeg
budZeta usmjeravaju na e-marketing aktivnosti koji postaje integralni dio ukupnih
marketinskih napora. Osim toga, kad je rije¢ o tehnologijama sve je veci trend koristenja
mobilnih uredaja u destinacijama pa tako se razvijaju i aplikacije za mobitele te se govori o
potrebi razvoja i primjene m-marketing strategija.

Zbog rasta konkurencije na globalnom turistickom trzistu i dostupnosti informacija
destinacije se nastoji brendirati kako bi se Sto bolje pozicionirale na trziStu. Stoga se i
brendiranje destinacija mozZe navesti kao jedan od glavnih trendova na strani turisticke
ponude. Kroz brend se Zele prenijeti jednostavna poruku o sebi kako bi se Sto lakSe doslo
do potencijalnih potrosaca, kako bi ih se zainteresiralo i potaknulo na posjet. S jedne strane
brend kao obecanje kupcu postaje sve znacajniji alat u privlacenju turista, a s druge strane
u kontekstu obecanja za stvaraoce turisticke ponude postaje izazov kako to ‘obecanje’
zaista i ‘isporuciti’ u destinaciji, odnosno, osigurati turistima dozivljaj koji im je obecéan kroz
promocijske materijale i aktivnosti.

Stanje trendova na turistickom trziStu moze vrlo pozitivno utjecati na destinaciju Bola, koja
zbog bogate resursne osnove ima priliku diversificirati svoje proizvode i uklopiti se u glavne
trziSne trendove.

Analiza trendova u ponudi

Kao odgovor sve zahtjevnijoj potraznji, na strani turisticke ponude dolazi do sve vecde
diverzifikacije proizvoda. Pred proizvode, koji se zapravo sve vise prilagodavaju specificnim
zahtjevima potrosaca, postavlja se zahtjev inovativnosti, razli¢itosti i posebnosti.

Proizvod ,,sunce i more”, koji je josS uvijek dominatan turisticki proizvod danasnjice, mijenja
se i prilagodava trendovima na trzistu. Dok potraznja za egzoti¢nim, udaljenim zemljama
(Azija, Pacifik, Afrika) raste, tradicionalna odmoriSna mjesta na Mediteranu ulaze u fazu
zrelosti svog turistickog proizvoda. Kao odgovor na takva kretanja dolazi do rasta
specijalizirane ponude poput ,boutique” hotela i ,all-inclusive” turistickih naselja te
ponude kombiniranog odmora u kojem se klasicni odmor na suncu i moru nadopunjuje
nekom turom ili proizvodom posebnog interesa. Pored toga, destinacije na Mediteranu sve
viSe pristupaju izgradnji snaznog, prepoznatljivog brenda kako bi razvile svoju specificnost u
odnosu na konkurenciju koja takoder nudi kao glavni odmor sunce i more. Posebno je
vazno istaknuti da se u ponudi proizvoda ,sunce i more” kod destinacija pretezno
orijentiranih na obiteljski segment gostiju nude tzv. specijalizirani hoteli za obitelji. Oni se
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opremom, uslugama i sadrZajima u potpunosti prilagodavaju ovoj grupi potrosaca (npr.
animacija, organizirano cuvanje, visoke djecje stolice, rekreativni programi za djecu,
prostorije za igranje i sl.). Isto tako, i turoperatori u svojim katalozima posebno obraduju
ovaj trzisSni segment.

Uz trendove proizvoda ,,sunce i more” u kontekstu razvoja destinacije Bol svakako je vazno
pratiti Sto se dogada na podrucju kongresnog, zdravstvenog kao i razliCitih eko i sportskih
proizvoda.

Sastanci i konferencije takoder su proizvod cija popularnost sve viSe raste, a procjene
govore da se oko 20% svih medunarodnih turistickih dolazaka odnosi na ovaj segment.
Sudionici konferencija su gosti bolje platezne modi, viSeg stupnja obrazovanja i dobri
potrosaci. OcCekuje se da ¢e se u narednom razdoblju potraznja za konferencijama i
sastancima rasti pa se shodno tome moZe ocekivati da ¢e mnoge destinacije pokusati nadi
svoju trziSnu niSu u ovom segmentu. Posebno se to tiCe mogucénosti produljenja sezone
bududi da se smatra da poslovni turizam pospjesSuje odmorisni te da veliki broj sudionika
konferencija bira iste destinacije kasnije i za svoj odmor.

lako su veliki gradovi najveéi nositelji ove ponude atraktivnost destinacije, uz visoko
kvalitetnu opremljenost dvoranama, tehnikom i smjestajem, svakako predstavlja vazan
faktor u odabiru lokacije za sastanke i konferencije. 1zuzetno kvalitetni prirodni i kulturni
potencijali Bola vrijedan su faktor koji mozZe pridonijeti oblikovanju ovakve ponude i
prodoru na trziste kongresa i sastanaka. Ponuda izleta, wellness proizvoda, gastro ponuda i
opcenito obogacivanje kongresne ponude dodatnim sadrzajima pridonosi povecanju gostiju
ovog segmenta koji svakako treba iskoristiti.

Pored kongresa razliCiti oblici zdravstvenog turizma takoder su proizvodi u ,trendu”.
Otvaranje sve veceg broja , wellness”, ,,spa” i, beauty” centara potaknulo je svijest i brigu o
vlastitom zdravlju i poboljsanju kvalitete Zivota. Kad je rije¢ o profilu potrosaca podaci
govore da uz trziste starijih parova i parova srednje dobi za ovim proizvodima sve viSe raste
i interes mladih parova (posebice Zena). Vrijedno je navesti da je najvece emitivno trziste
zdravstveno-odmorisnih putovanja Njemacka koju slijede Francuska, Nizozemska, Velika
Britanija i Austrija. Bududi da su to glavna trziSta Bola razvoj ovih proizvoda zasluzuje
posebnu paznju. Pored toga, vazna Cinjenica u njegovu razvoju lezi u tom Sto je to proizvod
koji se komplementarno nadovezuje na prirodne ljepote, ambijent u destinaciji kao i
okruZenje destinacije. Trend orijentacije prema ,zdravom Zivotu“ u buduénosti ¢e sigurno
poticati rast potraznje za ovim proizvodima i kreiranje paketa razliCitih usluga i proizvoda
koji ga podrzavaju.

Osim ovih proizvoda, od proizvoda za kojim raste potraZznja i za koje se predvida da ¢e u
narednom razdoblju biti ,,u trendu” valja izdvojiti sportski turizam i eko turizam. Kod
sportskog se turizma predvida rast potraznje za ronjenjem i biciklizmom. Ronjenje kao
turisticki proizvod jedan je od najbrze rastucih i i veliki turoperatori i agencije sve vise ulaze
na ovo trziste. Podmorje Bola te njegova atraktivnost predstavljaju potencijal u podrucju
ronilackog turizma pri cemu ipak posebnu brigu valja dati odrzivom razvoju tj. posebnoj
brizi o ovom resursu.
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Biciklizam, kao aktivnost tijekom odmora, sve je popularniji nacin razgledavanja, lagane
rekreacije, ali i upoznavanja destinacije. S jedne strane podrZzava trend rasta brige o
zdravlju, a s druge strane u skladu je s ocuvanjem okolisa i eko turizmom. Bududi da
potraznja za ovim proizvodom lagano raste u odredenoj ga mjeri takoder valja ugraditi u
turisticku ponudu. Uz nabrojane turisticke proizvode u svijetu se opéenito predvida rast za
avanturizmom, kulturnim/gradskim turizmom, seoskim turizmom, krstarenjima i tematskim
parkovima. To su takoder trendovi koje destinacija Bol s obzirom na svoje resurse i
atrakcije u buducnosti moze iskoristiti npr. tematske ture, avanturizam, boravak u
ruralnom podrucju.

2.8. Analiza gospodarske strukture opcine Bol

Prema pisanim izvorima u povijesti opéine Bol glavne gospodarske djelatnosti su bile
poljoprivreda, ribarstvo, stocarstvo i kamenarstvo.

U novije doba (XX.st.) gospodarstvo se okre¢e novim i modernim djelatnostima poput
industrije i turizma. Podrucje opc¢ine Bol u to vrijeme povijesti bilo je izrazito poljoprivredni
kraj. Sredinom i krajem XX.stolje¢a spominje se da je Bol imao malu industrijsku preradu
ribe i malo brodogradiliSte. Takoder se spominje vrijeme u istom stolje¢u kada je
brodarstvo Bola bilo znac¢ajna grana djelatnosti.

Tek pojavom suvremenog turizma kao organizirane djelatnosti ovo podrucje se u cijelosti
okrenulo prema razvoju turizma izgradnjom hotela i infrastrukture. Danas je turizam u
op¢ini Bol glavna i gotovo jedina djelatnost. Ostale djelatnosti u Bolu su usluzne djelatnosti
koje su dobrim dijelom okrenute prema turizmu i stanovnistvu opcenito.

Poljoprivreda, trziSno orijentirane poljoprivrede skoro da viSe i nema. Proizvodnja grozda,
maslina, povrca i voéa nije nestala, ali je svedena na potrosnju unutar domadinstava, jer
nema koli¢ina vrijednih spomena. Razlog tome je u migraciji radno sposobnih, koji traze
svoju Sansu u industriji, turizmu, trgovini odnosno Splitu, Hrvatskoj ili inozemstvu. Kod kuce
ostaje starije stanovnistvo koje proizvodi najcesée za svoje potrebe. Vrlo sliéno se dogada i
sa stocarstvom. Nakon ulaska Hrvatske u EU doslo je do novih poticaja za oZivljavanje
poljoprivrede. To je pridonijelo obnavljanju i proSirenju maslinika, vinograda i voénjaka.
Ovome treba pridodati i impulse ruralnog razvoja, koji involvira i stimulira jacanje
poljoprivrede i stocarstva. Razvoj poljoprivrede je u funkciji razvoja svih turistickih
proizvoda jer su upravo ti regionalni proizvodi oni koji osiguravaju izvornost i autenti¢nost,
kao znacajke kvalitetnog proizvoda. Poljoprivredni proizvodi ¢esto su okosnicom
organizacije razli¢itih gastro-manifestacija koje bi u buduénosti trebale postati pravim
turistickim atrakcijama. Aspekt prehrane dio je svakog turistickog proizvoda Sto znaci da se
plasmanom putem turizma zaista u velikoj mjeri moze osigurati prepoznatljivost i kvaliteta.

Ribarstvo, Bol je uz Milnu, nekad bio najrazvijenije ribarsko mjesto na otoku. Jedna trecina
Boljana Zivjela je od ribarstva. Prije Il. svjetskog rata u Bolu je bilo 13 druzZina za ljetni lov na
plavu ribu. Tijekom sezone ulovilo bi se oko 200 t plave ribe, koja se solila.

Danas od samog ribarstva ne zZivi nitko, te s nulom sudjeluje u ukupnom prihodu bolskog
gospodarstva. Ribarstvo je uglavnhom dopunsko zanimanje.

Boljani su dali velik doprinos unapredeniju ribarstva u Europi. Suvremeni nacin tunolova na
Jadranu i u Europi poceo je 1929. godine kada je zaplovio prvi jadranski tunolovac, bolski
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Napredak pod vodstvom Boljanina Antuna Vilicica u suradnji s drugovima, ribarima
Antunom PesSuticem i Vickom BreSkovicem, takoder Boljanima.

Vlast bi trebala poticati razvoj ovog sektora, te dati moralnu, materijalnu i tehnolosku
pomoc u cilju razvoj proizvodnje i zaposljavanja. Posebno treba istaknuti da je riba sastavni
dio mediteranskog jelovnika i da se osobito na otocima ocekuju kvalitetne ribarnice kao i
restorani koji nude morske specijalitete. Uz vinogradsrstvo i maslinarstvo moZe postati
privlatnim sadrZzajem turistickog proizvoda (izvan glavne turisticke sezone i za posebne
segmente).

Industrija, sudjeluje sa 2,95 % udjela u ukupnom prihodu. Opéina Bol se ne bi trebala
odricati jaCe penetracije industrije, narocito one koja moze i treba pratiti turizam, posebno
kada taj postaje cjelogodisnji a ne tromjesecni.

Ovdje se prije svega misli na proizvodnju suvenira, modnih artikala, Sportskih potrepstina,
prehrambenih proizvoda itd. Suveniri izradeni od kamena zanimljivi su turistima, a u
prodavaonicama regionalnih proizvoda i dizajnerski modelirani (i u kombinaciji s drugim
materijalima) sigurno bi nasli svoje trziste.

Trgovina je gospodarska aktivnost koja u opcini Bol pokazuje relativhu snagu i stabilnost,
kako u udjelu ukupnog prihoda 6,94%, a u zaposljavanju 8,51%, Sto je i razumljivo, jer ga
¢ini malim veliki udio u ukupnom prihodu koji postizu hoteli i restorani.

Vlast treba vise pomoci trgovini kako bi se okrupnila u svojoj snazi, a to znaci u vlastitom
organiziranju, ulaganjima i opc¢enito poboljSanju usluga. Tada ¢e i banke biti spremnije da ih
slijede u razvoju kroz povoljnije kreditiranje.

Hoteli i restorani su temeljni subjekti za razvoj turizma. U opcini Bol ovo je najjaca
gospodarska aktivnost, jer sa 67,71% udjela u ukupnom prihodu je daleko ispred svih
ostalih aktivnosti. Ovi rezultati bi mogli biti znatno bolji, kada dode do uravnotezenja
gospodarske politike cijele vertikalne vlasti i interesa vlasnika, odnosno menadZmenta
ugostiteljskog sektora. Danas turisticku ponudu Bola ¢ine hoteli srednje visoke klase, ali
takoder veliki broj privatnih ponudaca apartmana ili soba niske klase. Tu se zadnjih godina
infiltrirao veéi broj inozemnih osoba (ponajvise iz Madarske, Ceske, Poljske...), koje svojim
sunarodnjacima iznajmljuju u Hrvatskoj izgradene ili kupljene objekte, deklariraju ih kao
rodbinu i prijatelje, te time izbjegavaju pla¢anje doprinosa, tj. obveza prema drzavi.

Prijevoz, skladiSta i veze su vazna komponenta ekonomije, a posebno vezana uz turisticke
destinacije, pa se vidi iz strukture ukupnog prihoda Bola, da ove aktivnosti doprinose
1,95%. Bol je povezan s otoénim naseljima relativno dobrim cestama. Javni cestovni
prijevoz obavlja transportno poduzeée ,Bractrans” iz Supetra uz drZavnu subvenciju.
Odrzava 7 autobusnih linija. U povezivanju s kopnom Bol je preko Supetra trajektom
povezan sa Splitom, zatim trajektom preko luke u Sumartinu, te takoder morskim putem s
katamaranom s otokom Hvarom. Zrac¢nim putem Bol je povezan sa zracnim lukama u
Hrvatskoj i u Europi.

Ostale djelatnosti obuhvacdaju razlicite aktivnosti koje sudjeluju u gospodarstvu redovito
(opskrba energentima, gradevinarstvo, promet nekretninama i sl.), ili sporadicno
(obrazovanje, zdravstvo, financijske usluge i sl.). To nisu djelatnosti gdje se mogu ocekivati
razvojni potezi, koji bi na bilo koji nacin stimulirali gospodarstvo. Udio svih ovih djelatnosti
je u Bolu 15,18%. | u buduce ¢e se ove djelatnosti odvijati s viSom ili manjom stopom rasta,
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poticane drugim gospodarskim rezultatima. Za turizmam je od izuzetne vaZznosti
obrazovanje (srednjoskolsko), ali i kultura (muzeji, galerije) koji su okosnicom razvoja
kulturnog turizma u Bolu. Danas u Bolu djeluje Srednja skola koja upisuje po potebi uéenike
razli€itih zanimanja potrebnih turizmu.

Opstanak, a osobito kvaliteta obrazovanja i stru¢ne prakse ovisit ¢e o potrebama i
mogucnostima suradnje s turistickim gospodarstvom. Kvalitetan srednji menadiment
izuzetno je potreban turistickom razvoju Bola, a Skolstvo u tom mora igrati vaznu ulogu,
osobito ako se mlade generacije Zele zadrzati na otoku.

50



: Strategija turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

Djelatnost

Tablica 23: Klasifikacija aktivnih pravnih oblika i prihoda prema djelatnosti na podrucju opcine Bol u Kn
Broj subjekata

Ukupni prihodi

Neto dobit / gubitak razdoblja

Naziv u 2014. 2014. 2013. 2014.
A Poljoprivreda, Sumarstvo i ribarstvo 9 9.365.200 10.892.400 116,31 -861.700 279.900
B Vadenje ukrasnog kamena i kamena za gradnju 1 0 128.200 0 -500 -64.300
C Preradivacka industrija 5 4.948.900 6.096.500 123,18 433.600 1.571.500
g | Opskrbavodom; uklanjanje otpadnih voda, 1 9.073.900 9.413.600 103,74 740.800 643.100
gospodarenje otpadom
F Gradevinarstvo 10 5.065.400 1.919.200 37,88 1.644.900 1.253.700
G | 'rgovina navelikoina malo; popravak motornih 11 12.617.600 14.342.900 113,67 -296.400 1.341.300
vozila i motocikala
H Prijevoz i skladistenje 4 3.181.300 4.025.800 126,55 120.600 106.500
| | Dielatnost pruzanja smjestaja te pripreme i 18 145.086.300 |  139.924.200 96,44 5.883.000 -463.000
usluzivanja hrane
L Poslovanje nekretninama 19 1.420.800 5.035.000 354,37 555.600 -3.256.900
M Strucéne, znanstvene i tehnicke djelatnosti 2 116.100 154.800 133,33 -41.300 -43.400
N Administrativne i pomocne usluzne djelatnosti 7 8.689.800 11.657.000 134,15 111.600 104.700
Q Djelatnosti zdravstvene zastite i socijalne skrbi 3 1.572.200 1.979.900 125,93 24.200 -18.500
R Umjetnot, zabava i rekreacija 4 879.700 1.001.800 113,88 -18.400 165.300
S Ostale usluzne djelatnosti 1 98.400 82.400 83,74 -3.600 2.400

202.115.600 206.653.700 102,25

38526200 1622.300

Izvor: FINA
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Poduzetnicke djelatnosti se nalaze gotovo u svim gospodarskim i negospodarskim
djelatnostima opdéine Bol. U 2014.god. je registrirano ukupno 95 poslovnih subjekata u
kojima je zaposleno 611 djelatnika. U djelatnostima pruzanja smjestaja je zaposleno 415
djelatnika, te trgovini na veliko i na malo; popravak motornih vozila i motocikala 52
djelatnika, a svega 144 zaposlenika ima u svim ostalim djelatnostima.

Najjaca gospodarska djelatnost u promatranom razdoblju je pruZanje smjestaja te priprema
i usluzivanja hrane a najslabija je vadenje ukrasnog kamena i kamena za gradnju.

U strukturi poduzetnic¢kih djelatnosti je 88 djelatnosti u grupi malih poduzetnika, 1
djelatnost je u grupi srednjih poduzetnika te 1 djelatnost je u grupi velikih poduzetnika.
Medutim po broju zaposlenih mali poduzetnici zajedno zapoSljavaju 240 djelatnika, srednji
114 djelatnika a veliki 257 djelatnika. Mali poduzetnici imaju u prosjeku 3 zaposlena, srednji
114 a veliki 257.
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3. SWOT ANALIZA
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3.1. SWOT analiza

SWOT analiza rezultat je prethodne analize okruZenja i resursa, podataka dobivenih od
dionika razvoja turizma na odrzanoj radionici, neposrednih zapaZanja, informacija
dobivenih tijekom obilaska terena te misljenja ekspertnog tima. Ova analiza omogucava
jezgrovit uvid u trenutne interne ,snage” i ,slabosti” te eksterne ,prilike” i ,prijetnje”
razvoja turizma na podrucju opcine Bol. U cilju sto jasnijeg sagledavanja potencijalno
relevantnih Cinitelja i/ili ogranicenja buduceg turistickog razvoja Opcine, SWOT analiza
provedena je na dezagregiran nacin obuhvadajuci viSe medusobno uvjetovanih podrucja
utjecaja. To su:

- Prostor iinfrastruktura

- Turisticki resursi

- Ekonomsko i poslovno okruzenje

- Umrezavanje s drugim gospodarskim sektorima

- Organizacija i upravljanje turizmom i njegovim razvojem

- Razvijenost turistickog sektora

- Ljudski potencijali

- Marketing i promidzba.

Prostor i infrastruktura

Dostupnost je izuzetno vazan preduvjet razvoja svake destinacije pa se zracna luka na Bracu
takoder moze smatrati jednom od prednosti Bola. Brac je jedini otok u Dalmaciji koji, za
sada, ima zracnu luku iako se joS uvijek ne koristi intenzivno. Dostupnost zra¢nim
prometom postaje posebno znacajna u trenutku kada se formiraju novi proizvodi posebno
poslovni i zdravstveni turizam. Pod pretpostavkom daljnjeg razvoja zracnog prometa,
odnosno, povedanjem zainteresiranosti velikih turoperatora specijalista (jeftini letovi) ova
¢e prednost postati jos znacajnija.

Jedan od glavnih nedostataka Bola je neadekvatno upravljanje prostorom. To se
prvenstveno misli na stvaranje golemog pritiska kupaca na plazama a posebno na plazi
Zlatni rat. Naime u odredenim danima i u odredenim dnevnim Spicama na plazama broji
nekoliko puta vedi broj kupaca od broja turista koji borave u Bolu.

Masovni turizam betonizacijom i apartmanizacijom nepovoljno je i trajno transformirao
prostor Bola. Nedostatak regulative omogucio je devastiranje krajolika, kulturnih i javnih
dobara, a time i postupno razaranje lokalnog identiteta na kojem se ujedno i zasniva
turisticka atraktivnost. Prema postojecoj prostorno-planskoj dokumentaciji u Bolu je
moguce izgraditi, nadograditi i adaptirati joS 600 do 900 novih apartmana, Sto svakako
predstavlja opasnost za odrzivi razvoj bolskog turizma.

Pri tome treba naglasiti, da sve strategije razvoja turizma od nacionalnih do regionalnih idu
u smjeru povecanja kategorizacije turistickih objekata, kako bi se privukli gosti boljih
plateznih mogucnosti u tom smislu su izradeni i programi financiranja turistickog sektora
od strane Hrvatske banke za obnovu i razvitak i EU fondova.

Tako program Hrvatske banke za obnovu i razvitak ,Program kreditiranja turistickog
sektora“ podrzava financiranje unapredenja smjesStajne ponude (hoteli, aparthoteli,
pansioni, hosteli, turisticka naselja, kampovi i sl.) na rok otplate do 17.god., pocek do 4
god., kamata od 2% do 6% max.
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Hrvatska banka za obnovu i razvitak u pravilu kreditira do 75% predracunske vrijednosti

investicije bez PDV-a.

Kao drugi znacajni izvor financiranja sektora turizma je Operativni program Konkurentnost i

kohezija 2014.-2020.god., - Poslovna konkurentnost, gdje je cilj ovog programa podizanje

konkurentnosti MSP u turizmu i turisticke destinacije kroz povecéanje kvalitete i dodatne
ponude hotela.

Namjena ovog programa je:

- lzgradnja i opremanje novih ili rekonstrukcija i opremanje postojecih vrsta ugostiteljskih
objekata iz skupine hoteli 3, 4 ili 5*, uz obveznu izgradnju i realizaciju dodatnih sadrzaja,
koji nisu propisani kao obvezni sukladno vazec¢im propisima iz ugostiteljstva i turizma, a
koji de doprinijeti produljenju turisticke sezone i atraktivnosti ponude na destinaciji;

- lzgradnja i realizacija dodatnih sadrZaja postojecih vrsta ugostiteljskih objekata iz
skupine hoteli, bez ili sa ulaganjem u obnovu (odrzavanje) i opremanje predmetnih
objekata, uz uvjet podizanja postojece kategorije za najmanje jednu zvjezdicu.

Vrste i intezitet potpora:
a) Regionalna potpora: 35% za srednje poduzetnike, 45% za mikro i male poduzetnike.
Maksimalna investicija: 2,2 mil. kn.

b) Potpora za savjetodavne usluge: ne moze prelaziti 50% prihvatljivih troskova.
Maksimalna investicija: 1 mil. kn.

c) Potpora za sudjelovanje na sajmovima: ne moze prelaziti 50% prihvatljivih troSkova.
Maksimalna investicija: 500.000,00 kn

d) Potpora za usavrsavanje:

- za srednja poduzeca 60% opravdanih troskova, odnosno 70% opravdanih
troskova ako se usavrSavanje provodi za radnike s invaliditetom ili radnike u
nepovoljnom polozaju;

- za malai mikro poduzeéa 70% opravdanih troskova.

Maksimalno: 500.000 kn

Ovi izvori financiranja ¢e odrediti buduée smjerove razvoja i opremanja turistickih
kapaciteta te ¢e imati znacajan utjecaj i na produljenje turisticke sezone.

Zatvorenost prostora je ozbiljni nedostatak u razvoju turizma jer ograni¢ava mogucnosti
razvoja novih oblika ponude odnosno razvoja turistickog proizvoda.

Trenutno rjeSenje lokalne prometne infrastrukture takoder je jedan od nedostataka Bola
npr. nedostatak parkiraliSnih mjesta. Pri tome se u prvom redu misli na morski promet koji
trazi drugacija rjeSenja nego Sto su to danas. Pristup brodova Zlatnom ratu nedostatak je iz
dva razloga. Prvo, jedan dio plaze se zagaduje, a takoder dolazi do vizualne polucije
(zatvara se pogled prema moru) koja smanjuje atraktivnost boravka na plaZi. Po pitanju
cestovnog prometa u destinaciji u jednom dijelu gdje je dozvoljen (malo parkiraliste uz
zgradu Turisticke zajednice) takoder bi trebalo iznaci drugo rjeSenje kako bi se dio uz more
potpuno oslobodio prometa.
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Ostali dio cestovnog prometa, a posebno izmedu samog mjesta i Zlatnog rata vrlo je dobro
organiziran (promet je izmaknut od mora ,gornjom cestom” tako da Setali nesmetano
mogu uZivati u Setnjama).

Neovisno o tome, rjeSavanje navedenih slabosti valja odmah inicirati ukoliko se Bol
namjerava trziSno repozicionirati na nacin da je u stanju privlaciti trziSne segmente vise
kupovne modi.

Tablica 24: Prostor i infrastruktura destinacije Bol

Prednosti \ Nedostaci
v" Zratna luka, morska luka, cestovni pristup v LoSe upravljanje prostorom i razvojem
v" Klima, more, pejzaz,reljefi, ¢ista priroda Opcine

v Neplanska izgradnja i zasi¢ivanje prostora

v Nedovoljno razvijena lokalna
infrastruktura

v Nedovoljno razvijeni lokalni poljski putovi

v’ Zatvorenost prostora

Prilike \ Prijetnje
v" RaspoloZivost EU fondova (infrastrukturni v Ekolo$ka degredacija prostora (otpadne
projekti) vode, smece)
v Blizina zra¢ne luke i stalni porast prometa v" Nemoguénost zadovoljavanja olekivanja
v" Pojacan interes drZave za razvoj otoka turistickog trzista
v" Sve vedi interes za obnovu kulturne v Smanjivanje lojalnosti postojecih gostiju
bastine v lzdvojenost Bola u odnosu na druga mjesta
na otoku

lzvor: Autori studije
Turisticki resursi

Jedinstvena resursna i atrakcijska osnova Bola, karakterizirana lijepim Sljunkovitim plazama,
transparentnim plavim morem te ugodnim krajobrazom. More je Cisto, a za njegovu veliku
prozirnost ,brine se” Posidonia oceanica kojom obiluje podmorje Bola. Plaza Zlatni rat
prepoznatljiv je i jedinstven fenomen koji je postao zastitnim znakom Bola ali i cijelog otoka
Braca, Dalmacije pa i Hrvatske. Uz plazu Zlatni rat u opcini Bol se u okolnim uvalama nalaze
male Sljunkovite plaze koje atraktivnoscu takoder predstavljaju prednost ove destinacije
iako su za sad neiskoristene.

Ukupno gledajuci vizura Bola smjeStenog u krajobrazu strmih litica koje se od Vidove gore
spustaju prema moru ¢ine ga posebnim i stvaraju ,,sliku koja se pamti“.

Mediteranska klima na Bolu isti¢e se kao prednost destinacije iz vise razloga. Uzimajuéi u
obzir da je od svibnja do listopada na Bolu prosje¢na temperatura 15°C, odnosno da je
prosjeCna godiSnja temperatura 16,1°C, prirodne karakteristike prostora pruzaju snazan
privliacni faktor i mogucnost za prosirenje turisticke sezone, odnosno boravak turista u
proljetnim i jesenskim mjesecima na otvorenom. Zbog samog poloZaja na juznoj strani
Braca, Bol je zimi viSe izloZen suncu Sto ublazava zimu, a ljeti su zbog utjecaja maestrala i
mora ublaZene visoke temperature $to omogucuje turistima ugodan boravak ljeti.
Povijesne graditeljske cjeline koje stvaraju ugodan ambijent i vizuru mjesta, arheoloska
bastina, muzeji te opcenito kulturna bastina ¢ine prednosti i prepoznatljivosti Bola.

Bol kao najstarije bracko naselje na svom uzem podrucju ima 7 arheoloskih lokaliteta. Na
istocnom dijelu nalazi se Dominikanski samostan u sklopu kojeg se nalazi muzej s vrijednom
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zbirkom. Zatim, Zupna crkva u baroknom stilu, pjaceta i Kastil. Stari dijelovi mjesta Bol niz
su kuca izvorne pucke arhitekture i uklapaju se u dalmatinsku viziru ugodnog , malog”
mjesta za odmor.

Osim danas dominantnog klasicnog turizma sunca i mora, postojeéa resursno-atrakcijska
osnova Bola nudi moguénost za razvoj razlicitih oblika turizma.

Uz razvoj kongresnog i wellness proizvoda, koji je na pocetku komercijalizacije, Bol moze
sadrzajima, te organizacijom razli¢itih manifestacija, tematskih vikenda i sl. Pored toga, Bol
predstoji otvaranje suvenirnica, galerija, vinoteka i sliénih trgovina gdje moZe plasirati
autohtone proizvode i na taj nacin povecat potrosSnju turista.

Najizrazenije slabosti u sferi resurne osnove i atrakcijskog potencijala odnose se na
neadekvatnu valorizaciju izuzetno potentnih prirodnih i kulturnih resursa odnosno, s tim
povezanu, nedovoljnu valorizaciju vjekovne kulture Zivota i rada stanovnika Bola. U
nedostatak svakako valja ubrojati i nedovoljnu svijest odredenih turistickih razvojnih
dionika o potrebi stroge zastite prirodne resursne osnove.

Tablica 25: Turisticki resursi destinacije Bol

Prednosti Nedostaci

v" Razvedena obala v" Nedovoljna svijest o potrebi zastite

v" Bogastvo kulturno-povijesne bastine prirodne resursne osnove

v" Prepoznatljivi prirodni fenomeni: Vidova v" Neadekvatna valorizacija prirodnih resursa
gora i Zlatni rat te neki povijesni fenomeni u turisticke svrhe
kao sto su Murvica i okolni pustinjacki v" Neadekvatna valorizacija kulture Zivota i
samostan rada turisticke svrhe

v" Atraktivan krajobraz

v" Poljoprivredna tradicija (vinogradarstvo,
maslinarstvo)

v" Niski stupanj zagadenja (zrak, more, nema

buke)
v" Ugodna mediteranska klima
Prilike \ Prijetnje
v" Rast potraZnje za ekologki oéuvanim v Neorganiziran i nedovoljno osmisljen
destinacijama proces turistickog razvoja
v" Rast potraZnje za destinacijama bogatim v Nekontrolirana apartmanizacija
kulturno-povijesnim nasljedem v Prevelik naglasak na ,sunce i more”

v" Razvoj razli¢itih oblika turizma

lzvor: Autori studije
Ekonomsko i poslovno okruzenje

Ekonomsko i poslovno okruzenje moze igrati bitnu ulogu ne samo u kontekstu ukupnih
razvojnih perspektiva nekog podrudja, vec i u kontekstu razvoja odredenih gospodarskih
sektora. Turizam ne predstavlja iznimku. U tom smislu, na cijelom prostoru Bola, slabosti
povezane s ekonomskim i poslovnim okruzenjem, ¢ini se da pretezu snage.

Vjerojatno najveéi nedostatak u postojeéem ekonomskom i poslovhom okruZenju
projektnog podruéja predstavlja nedostatak interesa krupnog kapitala, a povezano najvise s
danasnjim imidZzom Hrvatske kao visoko birokratizirane i visoko korumpirane zemlje.
Ovome valja dodati i nedostatak meduopcinske suradnje na pitanjima povezanim s
turistickim privredivanjem i razvojem, ali i nisku razinu ukupne gospodarske aktivnosti. Kao
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rezultat svega navedenog, malo je kvalitetnih projektnih ideja, prijedloga i/ili incijativa u
funkciji unapredenja postojeée situacije u sferi turizma, neovisno da li je rije¢ o privatnom
ili javnom sektoru.

SWOT analiza je identificirala i nekoliko snaga kojih valja biti svjestan kako bi se na njima
moglo kapitalizirati u buducnosti. Rijec je o rastuéoj svijesti cijele lokalne zajednice (sustav
lokalne samouprave, sustav turistic¢kih zajednica, komunalna poduzeda, turisticki djelatnici,
lokalno stanovnistvo) o gospodarskom potencijalu i nedovoljno iskoriStenim mogucénostima
turisti¢kog razvoja. Pod pretpostavkom da se ta svijest ne zadrzi samo u deklarativnoj sferi,
vec se pocne materijalizirati kroz razliCite incijative javno-javnoj, javno-privatnoj i privatno-
privatnoj razini, povec¢ana ponuda razli¢itih turistickih sadrZaja, objekata i/ili usluga na
cijelom projektnom podrucju samo je pitanje vremena. Naravno, takve incijative trebale bi
biti povezane i s poboljSanjem, prosSirenjem i/ili povecanjem udcinkovitosti postojeceg
sustava drZavnih poticaja, osobito u sferi projekata malog i srednjeg poduzetnistva.

Tablica 26: Ekonomsko i poslovno okruZenje destinacije Bol

Prednosti Nedostaci

v" Razvijena svijest o ekonomskom v" Nedostatak interesa medunarodnog
potencijalu turistickog sektora kapitala
v DrZavni sustav poticaja malog i srednjeg v" Nedostatak medu opéinske suradnje
poduzetniStva v ImidZ Hrvatske kao zemlje s visokom
v" Turizam kao glavni izvozni proizvod RH korupcijom
v ImidZ Hrvatske kao visoko birokratizirane
zemlje
v’ Niska razina ukupne gospodarske
aktivnosti

v Nerazvijeno financijsko trZidte ne potice
razvoj projekata

Prilike \ Prijetnje

v" Suradnja s drugim op¢inama u otoku Bracu v Ulaganje u turisti¢ke razvojne projekte nije
v" Suradnja s drugim op¢inama na prostoru dovoljno isplativo

SDZ v Netransparentno poslovno okruZje
v" EU fondovi v Nepoticajna investicijska klima
v" Smanjivanje fiskalnih i parafiskalnih v" Gubitak interesa malih i srednjih

nameta poduzetnika za drzavnim poticajnim
v" Ulazak u EU i pojacani interes investirora i sredstvima

turista (za RH i Bolom)

lzvor: Autori studije

Umrezavanje s drugim gospodarskim sektorima

Kad je rije¢ o umreZenosti i odnosima s drugim gospodarskim sektorima, glavne prednosti
Bola trebale bi biti povezane s moguénos$éu pribavljanja zdrave i visoko kvalitetne hrane
(riba, Skoljkasi, grozde, maslinovo ulje, voée i povrée, vino), kao i sa sve boljom
povezanos$éu ugostitelja s lokalnim primarnim proizvodacima.

Tome valja dodati i odreden broj kulturno-zabavnih dogadanja koja upotpunjuju turisti¢ku
ponudu Bola u ljetnim mjesecima.

S druge strane, i ovdje postoji nekoliko nedostataka. Slaba razvijenost eko turizma. Koncept
eko turizma pociva na prirodnim posebnostima i atrakcijama Sto je po sebi velika prednost
Bola. Eko turizam se definira kao odgovoran nacin putovanja u kojem se ne naruSava
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priroda i sociokulturna ravnoteza lokalne zajednice. Na tom polju se mogu nabrojati brojne
aktivnosti poput sudjelovanja turista u brojnim poljoprivrednim aktivnostima npr. branju
maslina, berbi grozda i sl. Jedan od nedostataka je i nerazvijena trgovacka ponuda (suveniri
i sl.), odnosno nedostatak medusobnog interesnog povezivanja malih i srednjih
poduzetnika (privatni iznajmljivaci + vlasnici objekata hrane i pi¢a + usluge izleta +
specijalizirane usluge - ronjenje, prezentacija bastine i sl.) u stvaranju cjelovitog lanca

vrijednosti.

Tablica 27: UmreZavanje s drugim gospodarskim sektorima destinacije Bol

Prednosti \
v Laka dostupnost zdrave i visoko kvalitetne
hrane
Proizvodnja kvalitetnog vina
Proizvodnja kvalitetnog maslinovog ulja
Odreden broj (kulturnih) dogadaja i
manifestacija (ljeto)

ASENEN

Prilike
v" Pojadani interes ruralnih domadéinstava za
ukljucivanje u turizam

v" Veliki broj jo$ neartikuliranih incijativa za

Nedostaci
v Slabo koridtenje moguénosti turizma vina
v’ Slabo koridtenje moguénosti turizma u
ruralnom okruZenju
v’ Slaba ukljuéenost kulturnih sadrzaja u
turisticku ponudu
v Nerazvijena trgovinska ponuda
namjenjena turistima
v" Nedostatak kulturno-zabavnih dogadaja
prilagodenih stranim gostima
v" Nedostatak poslovhog povezivanja SME
poduzetnika (horizontalno i vertikalno)
Prijetnje
v" Nemoguénost uspostave cjelovitog lanca
vrijednosti
v" Neravnomijeran regionalni razvoj

upotpunjavanje ponude turistickih
iskustava/dozZivljaja

v",Niche marketing”

v' Rast i sve izrazitija segmentacija potraZnje
u sferi tzv.“specijalnih interesa”

lzvor: Autori studije
Organizacija i upravljanje turizmom i njegovim razvojem

Kad je rije¢ o institucionalnoj podrsci razvoju turizma na podrucju jedinice lokalne
samouprave Bola, zadovoljavaju¢e znanje i razumijevanje procesa turistickog razvoja,
postojanje bazi¢ne institucionalne osnove za upravljanje turistickim razvojem (prostorni
planovi), odnosno izrazen interes lokalne samouprave prema razvoju turizma identificirane
su kao najvece snage. Zajedno s unapredenjem i aktivnijom ulogom turisticke zajednice u
razvijanju svijesti o potrebi suradnje i uklju¢ivanja razlicitih subjekata privatnog i javnog
sektora na uspostavi cjelovitog turistickog lanca vrijednosti na razini destinacije, odnosno
poboljSavanjem ucinkovitosti postojeéeg sustava financijske pomoéi malom i srednjem
poduzetnistvu od strane Ministarstva turizma, svi ¢e potrebni formalni institucionalni
preduvjeti za bududi razvoj turizma na ovim prostorima biti ispunjeni.

Ipak, u cilju stvaranja doista stimulativhog okruzenja za razvoj turizma, valja naglasiti i
postojanje dosta dugog popisa nedostataka. Tu bi valjalo naglasiti nedostatak dobro
artikulirane vizije razvoja turizma cijelog Bola prihvacene od strane svih interesnih grupa i
pojedinaca, kao i nedostatak artikuliranog akcijskog plana razvoja turizma. Isto tako,
posebno Zelimo ukazati na odsustvo sustavno artikuliranog i ciljno osmisljenog sustava
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upravljanja kvalitetom koji bi objedinjivao razlicite aktivnosti/usluge/objekte u sferi
turizma. Jedan od nedostataka je loSe upravljanje evidencijom turisti¢kih kretanja, dolasci i
noéenja, nije poznat nacin dolaska turista (agencijski ili individualno), dobna struktura
turista...

Konacno,potrebno je spomenuti i kroni¢ni nedostatak javno-privatne suradnje, javno-javne
i privatno-privatne suradnje kako na razini pojedinih Opdéina, tako i na meduopcinskoj
razini. Kao rezultat takve situacije, trenutno praktic¢ki i nema niakvih razvojnih koncepata i
programa koji bi otvarali prostor za razli¢ita ulaganja privatnog sektora, osobito onih na

osnhovi javho-privatnog partnerstva.

Tablica 28: Organizacija i upravljanje turizmom i njegovim razvojem destinacije Bol

Prednosti \

v" Postojanje bezi¢ne institucionalne osnove
za upravljanje turistickim razvojem na
regionalnoj i lokalnoj razini

v" Zadovoljavajuce znanje i razumijevanje
procesa turistickog razvoja

v lzraZen interes lokalne samouprave prema
turizmu

v" Aktivna uloga turisti¢ke zajednice u
procesu razvoja turizma

v" Dobra suradnja TZ i nositelja javne vlasti
na opcinskoj razini

Prilike

v Artikulacija dugoroéno odrzive vizije
razvoja turizma u opdini

v' Uspostava jasnih prostorno planskih
odrednica turisticke izgradnje

v"Usugla$avanje smjernica turistickog
razvoja na razini otoka

v Javno-privatna partnerstva

v Lako dostupni modeli i iskustva u
organizaciji, planiranju i vodenju projekata
turistickog razvitka

Nedostaci

v"  Nedostatak dobro artikulirane vizije
razvoja turizma Bola

v LoSe upravljanje evidencijom turisti¢kih
kretanja

v" Nedostatak akcijskog plana razvoja turizma
Bola

v" Nedostatak opéeg sustava upravljanja
kvalitetom u turizmu

v" Nedostatak javno-privatnih partnerstva

v Nedovoljan interes SDZ za turisti¢ki razvoj
Bola

v" Ograniéena ukljuéenost privatnog sektora
uTZz

Prijetnje

v" Konflikt javnog i privatnog interesa u zastiti
javnog dobra

v" Nemoguénost dogovora o razvojnim
prioritetima u turizmu Bola (parcijalni
opcinski interesi)

v Upravljanje turisti¢kim razvojem Bola na
razini SDZ

v Upravljanje turisti¢kim razvojem Bola
sukladno interesima krupnog kapitala

lzvor: Autori studije

Razvijenost turistickog sektora

U vezi smjestajnih kapaciteta Bol ima izrazito jaku konkurentsku sposobnost. Renovirani
hotelski smjestaj te opremljenost hotela s dodatnim sadrzajima takoder je jedna od velikih
prednosti Bola. Kvalitetni hotelski smjeStaj diferencira Bol u odnosu na konkurentske
destinacije u Hrvatskoj. U kvalitetu privatnog smjestaja potrebno je znacajno ulagati jer su
njegovi kapaciteti ve¢im dijelom s tri zvjezdice, a ostatak je jos nize kvalitete. Zbog velikog
udjela soba moZe se ocijeniti i nedovoljno kvalitetan s obzirom na potrebe ocekivane
potraznje.

Postoji veliki broj nosioca razvoja hoteljerstva. Medutim konceptualno se razlikuju. Jedni se
Zele orijentirati samo na ljetni turizam, drugi bi pak Zeljeli produziti sezonu, a treci bi Zeljeli
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da se turisticka ponuda obogati kako bi naselje u cjelini imalo veci ekonomski uspjeh. Ove
razliitosti u pristupu s jedne strane Stete razvoj turizma, a s druge strane osiromasuju
turisticku ponudu. Razvoj turizma treba mijenjati i postaviti na drugim osnovama.
Ogranicenja koja danas djeluju i ¢ine probleme turistickog razvoja su nerijeSen status
,Bijele kuce”, pitanje vlasnistva i vizije razvoja ovog gospodarskog subjekta.

Medutim, ohrabruje spoznaja lokalnih nositelja vlasti o vlastitim konkurentskim
nedostacima, tako i o odredenom broju razvojnih ogranicenja, a Sto se opet odnosi na
nepovoljnu strukturu smjestajnih kapaciteta, izrazitu sezonalnost privredivanja,
nepostojanje profesionalno oblikovanih turistickih proizvoda (osobito izvan glavne ljetne
sezone),odnosno slabu ponudu sadrzaja namijenjenih trzistu specijalnih interesa.

Medu slabostima turistickog sektora na cijelom prostoru Bola svakako valja istaknuti i
nedostatak ,jakih igraca” zainteresiranih za razvoj turizma, izrazito neravnomjernu
distribuciju hotelskih kapaciteta, kao i ponudu dodatnih usluga u smjestajnim kapacitetima.
Usprkos cCinjenici da turisticko privredivanje na Bolu karakteriziraju i brojne pozitivne
odrednice (plaza Zllatni rat, Vidova gora, Dolina Blaca, kompleks Murvica, Sumski i
poljoprivredni prostor i sl.) nema sumnje da uoceni nedostaci bitno umanjuju mogucnost
uspostave cjelovitog turistickog lanca vrijednosti, Sto se negativno odrazava kako na
diversifikaciju turistickih dozivljaja, tako i na visinu prihoda koja se trenutno ostvaruje od
turizma.

Znacajne prednosti Bola su duga tradicija u turizmu koja seZze u vrijeme poslije prvog
svjetskog rata proslog stoljec¢a. Turizam je okosnica novijeg gospodarskog razvoja Bola, a
poduzece ,Zlatni rat” bio je nositelj toga razvoja. Duga tradicija u turizmu danas se ogleda u
gostoljubivosti lokalnog stanovnistva kao i velikom broju stanovnika koji su kao
iznajmljivaci soba ili apartmana ukljuceni u turizam i zainteresirani za razvoj kvalitetnog i
odrZivog razvoja ove destinacije.

Vaino je istaknuti gastronomiju koja jo$ uvijek nije dosegla svoje moguénosti i predstavlja
velike mogucnosti u turistickoj ponudi.

Tablica 29: Razvijenost turistickog sektora destinacije Bol

Prednosti \ Nedostaci
v" Kvaliteta turistickog smjestaja v Losa kvaliteta privatnog smjestaja
v" Razvijena svijest o potrebi kvalitativnog v’ lIzraZena sezonalnost
unapredenja ponude i usluga v" Nedostatak profesionalno oblikovanih
v" Obijekti hrane i pi¢a na atraktivnim proizvoda za medunarodnu
lokacijama komercijalizaciju izvan ljetnih mjeseci
v" Dobra vrijednost za novac v"  Nedostatak gastronomske ponude izvan

ljetnih mjeseci
v" Nedostatak organizatora specijalnih

aktivnosti
Prilike Prijetnje
v' Suvremeni trzi$ni trendovi: segmentacija v" Nedovoljna suradnja javnog i privatnog
trzista, rast turistickih proizvoda posebnih sektora na razvojnim projektima u turizmu
interesa, rast kratkih putovanja v" Nepovijerenje privatnog sektora prema

ulaganjima u turizam
v" Neadekvatno raspolaganje raspoloZivim
razvojnim prostorom

lzvor: Autori studije
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Ljudski potencijali

Kad je rije¢ o ljudskim potencijalima, uocene slabosti na cijelom prostoru Bola jo$ uvijek
znacajno pretezu prepoznate snage. Ovu Cinjenicu valja tretirati s najve¢om paznom,
buduci da turizam, kao servisna industrija, presudno ovisi o kvaliteti ljudskog Cinitelja.
Naime, iako je lokalna populacija poznata po svojoj gostoljubivosti i prijateljskom odnosu
prema gostu, te izraZzava pozitivan stav prema razvoju turizma, SWOT je ukazao na ozbiljne
probleme koje valja rijesiti kako bi se osigurali povoljni uvjeti za uspjeSnu implementaciju
buducéeg plana razvoja opcine Bol. To se osobito odnosi na Siroko raspostranjen problem
niske kvalitete usluge, Cinjenicu koja se ne moze predvidjeti neovisno o postojanju manjeg
broja objekata koji nude vrhunsku kvalitetu usluzivanja. lako je niska kvaliteta usluzivanja u
turistickom sektoru, dobrim dijelom, povezana s nedovoljnim brojem kvalificiranog osoblja,
a Sto djelomice proizlazi iz niske gustoce naseljenosti, nepovoljne demografske strukture,
dugogodisnje depopulacije i migracije kvalificirane radne snage, poboljSavanje danasnje
razine usluZivanja naprosto nema alternativu.

Druga bitna slabost kojoj valja posvetiti posebnu pozornost kako bi se postojeca kvaliteta
usluga unaprijedila, odnosno kako bi se osiguralo zadovoljstvo gostiju, a time i njegova
lojalnost i ponovni dolazak, odnosi se na relativno slab menadZerski potencijal, osobito u
usporedbi s medunarodnim okruzenjem.

Tablica 30: Ljudski potencijali destinacije Bol
v" Razumijevanje nositelja javne vlasti o v" Nedovoljno znanje i vjestine za
konkurentskim nedostacima Lturistificiranje” pojedinih djelatnost
v" Razumijevanje nositelja javne vlasti o
razvojnim ogranicenjima
v" Duga tradicija turisti¢kog razvoja
v" Gostoljubivo stanovni$tvo

Prilike Prijetnje

v" Dostupnost EU fondova usmjerenih na v" Nepovoljni demografski trendovi (broj
podizanje kvalitete ljudskog potencijala u Zivorodenih, migracije)
Hrvatskoj v" Nedovoljha mobilnost radne snage

v" Znadajan broj iseljenika diljem Europe i v" Nedostatak suvremenih obrazovnih
svijeta programa npr. cjeloZivotno obrazovanje,

v Fleksibilnost rada u turizmu i ugostiteljstvu kratki tecajevi, prakti¢na orijentacija

v" Primjena EU zakonske regulative u domeni v/ Otpadajuéa kvaliteta usluge

rada i zapoS$ljavanja
v" Internetska dostupnost obrazovnim
programima u sferi turizma
lzvor: Autori studije

Marketing i promidzba

lako je, u usporedbi s ljudskim potencijalom situacija u sferi marketinga i promidzbe nesto
bolja, to nikako ne znaci da i u ovoj sferi nema cijelog niza slabosti koje valja sanirati u
kratkom i srednjem roku.

Glavni nedostatak u sferi marketinga i promidzbe na podrucju Bola odnosi se na
nepostojanje jasnog, dobro osmisljenog i od strane svih sudionika turistickog privredivanja
usuglasenog strateskog marketinskog okvira, Sto se onda prenosi i na sferu operativnog
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marketinga. Naime, operativne promidzbene aktivnosti destinacije karakterizira jo$ uvijek
nedostatak inovativnosti (oslanjanje pretezito na tradicionalne marketinske alate), kao i
neadekvatna podjela odgovornosti (i uloga) u brendiranju i trziSnom pozicioniranju
destinacije izmedu razliCitih institucija javnog sektora i privatnih poduzetnika.

Prostor opéine Bol ne posjeduje imidzZ koji bi bio medunarodno prepoznatljiv, odnosno koji
bi ovom podrucju omogucavao da se uspjesno diferencira (proizvodno, cjenovno, sustavom
iskustva) od drugih potencijalnih konkurentskih (dalmatinskih) destinacija. Osim ovih
najizrazenijih nedostataka, takoder valja spomenuti i nedovoljna sredstva za promociju koja
ne dozvoljavaju ciljana trziSna istrazZivanja i akviziciju profesionalne pomoéi u provodenju
razli¢itih marketinskih aktivnosti.

S druge strane, uslijed institucionalizirane uloge turisticke zajednice na cijelom projektnom
podrucju, kvaliteta i raznolikost postojeceg promotivnog materijala vrlo je dobra. Isto
vrijedi i za kvalitetu Internetskih stranica.

Tablica 31: Marketing i promidzba destinacije Bol

Prednosti Nedostaci

v Institucionalizirana uloga opéinske TZ u v" Nedostatak integralnog strateskog

turistickoj promidzbi Bola marketing plana Bola
v" Kvalitetna suradnja TZ na razini Bola v" Nedostatak inovacija diferencijacije u
v" Redovita prisutnost na turisti¢kim razvoju turistickih proizvoda

sajmovima v Nedovoljni marketinski budZet
v" RaspoloZivost promotivnih materijala v Nedostatak javno-privatnih incijativa u
v" Brojnost promotivnih materijala sferi marketinga
v" Postojanje vlastite Internet stranice v" Nedovoljna orijentacija na trZiste
v" Kvaliteta Internet stranice TZ Bol specijalnih interesa

v Nedovoljan broj turisti¢kih informacijskih
centara
v’ Direktni marketing i Internet marketing tek
u zacetku
Prilike ‘ Prijetnje

v" Razvoj zajedni¢ke marketing strategije v Imid% jeftine turisticke destinacije

Bola v’ Orijentaciaj na isklju¢ivo ,sunce i more”
v Diverzifikacija proizvoda / sustav doZivljaja goste
v" Unapredenje u prezentaciji proizvoda /

sustava dozZivljaja
v Direktni marketing
v" Pojadani interes za veéim brojem kraéih

putovanja
v" Pojacani fokus na na selektivne oblike

turizma (,,market niche products”)

lzvor: Autori studije

63



Strategija turistiCkog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

3.2. Analiza faktora uspjeha

Polaze¢i od prethodno identificiranih prednosti i nedostataka opcine Bol kao turisticke
destinacije i imajuci u vidu eksterne prilike i prijetnje koje utjeCu na turisticku aktivnost
Opcine, dugorocno bi se turisticka buduénost opcéine Bol trebala graditi na sljedec¢im
konkurentskim prednostima:

Vrijednim plazama;

Ocuvanoj prirodi i nezagadenom okolisu;

Bogastvu kulturno-povijesne i nematerijalne bastine;
Tradiciji bavljenja turizmom te

Bogatstvu i raznovrsnosti smjestajne ponude.

Pri tome valja voditi racuna o kontinuiranoj suradnji svih interesnih skupina u destinaciji
(javni i privatni sektor, udruge civilnog drustva, lokalno stanovniStvo i turisti) te o
savladavaniju klju¢nih nedostataka koji mogu biti prepreka turistickom razvoju opc¢ine Bol:

Nedostatak kvalitetne prometne i komunalne infrastrukture;
Niska razina suradnje medu dionicima turistickog razvoja;
Nedostatak obrazovnih turistickih kadrova;

Nepostojanje jasne marketinske strategije te

Prekomjerno sezonsko koristenje prostora.
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4. VALORIZACIJA TEMELINIH CIMBENIKA RAZVOJA
TURIZMA
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4.1. Valorizacija prirodnih resursa

Prirodne resurse ¢ini okvir u kojemu se odvijaju sve ljudske djelatnosti te stoga u znaéajnjoj
mjeri predodreduju svekoliki razvoj pojedinog podrucja. Prirodni resursi opcine Bol,uz
ljude, svakako predstavljaju temeljni ¢imbenik razvoja.

Na podrucju opcine Bol od prirodnih resursa posebno se istice more i morska obala. Op¢ina
Bol ima gotovo 15 km obale. Dio obale je oblikovan kao prirodno diskontinuirana plaza
kojoj je na cijeloj duzini moguce pristupiti s kopna. Obala je otvorena prema moru, a samo
mali dio tog prostora je umjetno zaklonjen od udara vjetra i valova. More u cijeloj duZini, s
manjim izuzetkom S$to se nalazi uz centar naselja , koristi se kao kupalisni i nauti¢ki medij
(kada mu je temperatura 20°C i vise), kao prirodni ljekoviti Cinitelj (inhalacija morskog
aerosola) i kao nautic¢ki medij (plovidba, jedrenje, veslanje, sidrenje). Obalni prostor je osim
u zoni naselja u cijelosti podreden turistickim potrebama, zasti¢en i ¢uvan kao osnovni
resurs za razvoj turizma.

Klima na podrucju opcine Bol je po svojim vrijednostima vaZzan prirodni resurs za razvoj
poljoprivrede, turizma i za ugodno stanovanje. Ljetni, odmorisni turizam koji se najvecim
dijelom razvija na prostoru Opcine temelji se na meduzavisnosti visokih ljetnih temperatura
zraka i morske vode te pogodnostima obale za kupanje i druge rekreacijske aktivnosti u
vodi, rije¢ je o mediteranskoj klimi.

Bol zahvaljujuéi svojoj prirodnoj orijentaciji prema jugu ima zimi viSe temperature nego
bracke padine orijentirane prema sjeveru, te blagi utjecaj mora na ublazavanje
temperatura vrijeme ekstremnih vrucina. Padaline su nejednako rasporedene tijekom
godine, kiSe naj¢eSce padaju u jeseni i zimi a najamnje u vrijeme ljeta. Bol ima specifi¢nu
ruzu vjetrova po kojoj dominiraju juzni (jugo) te sjeveroistocni i sjeverozapadni vjetrovi. Bez
obzira Sto je planinski lanac u pozadini naselja izvjestan branik od sjevernih vjetrova ipak na
tom podrucju pusu jaki sjeverni vjetrovi. Pored tih anomalija mozZe se zakljuciti da klima u
globalu vrlo pogoduje razvoj turizma i poljoprivrede.

Tablica 32: Neki od klimatskih parametara opéine Bol
Srednja Broj Broj vrucih

Padaline Broj vedrih Broj

Mjesec  temperatura hladnih ENE] (1/m?) dana oblacnih

zraka (°C) = dana (<0°C) (>30°C) dana

I 8,5 2,3 121 6,8 13,1
Il 9,3 1,1 86 7,0 9,7
Il 10,9 0,4 80 8,0 9,9
Iv. 13,7 80 8,3 7,9
V. 16,1 0,1 53 11,1 6,4
VI. 21,9 3,8 48 13,1 3,2
VIL. 24,6 14,8 30 19,3 1,4
VIl 24,4 12,4 61 17,2 3,2
IX. 21,1 1,3 69 14,2 4,8
X. 17,2 94 12,8 6,9
Xl. 13,4 0,2 135 7,6 10,2
Xll. 10,0 0,5 124 8,5 11,3

lzvor: Prostorni plan uredenja opcine Bol
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Padaline su, kao Sto je to sludaj i na Citavoj nasoj obali, nejednako rasporedene tokom
godine, tj. najvise su u kasnu jesen i zimu sa izrazitim nedostatkom u ljetnhom periodu.
Padaline koli¢inom i raspodjelom po mjesecima ne ograni¢avaju razvoj turizma.

Ljetne suse su u kombinaciji s visokim temepraturama, redovita pojava. Broj vedrih dana je
navisi u ljethom periodu, a obla¢nih u zimskom, dok su vedri dani ipak puno ¢eséi kroz
godinu nego oblacni.

Manja koli¢ina padalina ljeti, kada je najvise posjetitelja, omogucuje raznovrsniju ponudu
turistickih sadrzaja i aktivnosti na otvorenome.

Kao jedan od atrakcijskih elemenata isticu se i krajolici opcine Bol, najznacajniji su Zlatni rat
i Vidova gora. Zlatni rat je geormofoloski spomenik prirode. To je zasti¢eni dio prirodne
bastine i najznacajnija plaza u Opcini.Tu se pored toga nalaze i arheoloski lokaliteti Rat i
crkvica. Vidova gora je takoder zasti¢eni dio prirodne bastine. To je izuzetno privlacan
vidikovac pred kojim se naklazi naselje Bol i sredisnji dio otoka Hvara. NajviSi vrh tog
predjela visok je 778 m. Prema vrhovima Vidove gore vode planinarski putovi kako iz Bola
tako i iz drugih naselja otoka. U svakom pogledu to su dvije markantne tocke koje
reprezentiraju sliku i prirodni dio identiteta Bola.

Za sva podrucja zasticene prirode nuZno je provesti procjenu svih tipova kapaciteta
nosivosti i uvesti stalni monitoring indikatorima odrZivog turizma kojim ¢e se kontrolirati i
ograniciti danasnja turisticka valorizacija. Ove mjere i aktivnosti trebale bi se provoditi
tijekom cijele godine, a narocito u ljetnim mjesecima.

Zivopisni krajolici pruzaju takoder mogucnost organizacije razli¢itih oblika izletni¢kog
turizma te valorizaciji ovog podrucja potrebno je pristupiti krajnje oprezno pridrzavajuci se
visokih standarda oCuvanja okolisa te planske izgradnje u prostoru.

Zahvaljujudi pedoloskim, hidroloskim, reljefnim i klimatskim datostima juzna strana otoka
je pogodna za razvoj tradicionalnih poljoprivrednih grana poput proizvodnje grozida,
maslina, povrca i voéa. Bududi da ulaskom Hrvatske u EU su dostupna poticajna sredstva za
razvoj poljoprivrede vidljivo je da je doSlo do unapredenja obnavljanjem maslinika,
vinograda i vo¢njaka.

Vinogradarstvo Bola postaje uz turizam vazna poljoprivredna grana, a pogotovo s razvojem
vrsnog podrumarstva. Danas se na tim podrucjima dobiva cca. 15 vagona vina (150.000 ).
Razvoj poljoprivrede je u funkciji razvoja svih turistickih proizvoda jer su upravo ti
regionalni proizvodi oni koji osiguravaju izvornost i autenti¢nost, kao znacajke kvalitetnog
proizvoda. Aspekt prehrane dio je svakog turistickog proizvoda Sto znaci da se plasmanom
putem turizma zaista u velikoj mjeri moze osigurati prepoznatljivost i kvaliteta.

Tablica 33: Poljoprivredna kuéanstva prema ukupno raspoloZivom zemljistu u opcini Bol

Broj kucanstava 120
Ukupno raspoloziva povrsina zemljista (ha) 229,05
Ukupno koristeno poljoprivredno zemljiste (ha) 106,94
- uvlasnistvu 109,8
- uzeto u zakup 3,45
- dano u zakup 6,31
Ostalo zemljiste (ha) 122,11
Broj parcela koristenog poljoprivrednog zemljista 263

lzvor: DrZzavni zavod za statistiku, Popis poljoprivrede 2003.
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Tablica 34: Problemi i potrebe povezane s prirodnim resursima

Razvojni problemi / izazovi

» Slaba iskoristenost
poljoprivrednog zemljista

> Mala veli¢ina i disperzija
zemljisnih posjeda

» Nepostojanje strategije
uravnoteZenog i odrzivog
koristenja prirodnih
resursa

> Devastacija prostora
pretjeranom
apartmanizacijom

» Sukcesivna degradacija
pasnjaka i livada zbog

Razvojne perspektive i

potrebe opcine Bol
Uspostava sustavnog
upravljanja
poljoprivrednim zemljistem
u cilju njegove valorizacije
Bolja valorizacija prirodnih
resursa u gospodarske
namjene vodena nacelima
odrZivog razvoja

Razvojne perspektive i
potrebe prema ROP-u
Izrada studije mogucnosti i
programa realizacije
sustava poticaja i potpore
odrzivog koristenja
prirodnih resursa i okolisa
u cjelini

Izrada programa razvoja
poljoprivrede i proizvodnje
hrane

Razrada sustava poticaja
razvoja poljoprivrede s
naglaskom na ekolosku
proizvodnju te autohtone

neobradivanja i sorte

neodrZavanja > Razrada marketinske
koncepcije i razvoj
regionalnog brenda

> Poticanje programa
edukacije gospodarskih
subjekata u poljoprivredi

> Podizanje razine svijesti
stanovnistva o znacenju
zdrave prehrane

» Poticanje rada zadruga

» Razvoj infrastrukture u
funkciji poljoprivrede

lzvor: Autori studije
4.2. Valorizacija privlacnosti

Neko¢ je Bol bio mjesto vinogradara, ribara i pomoraca, a danas je izrazito turisticka
sredina. Ljudi su neposredni i originalni. To omiljeno bracko naselje raspolaze razvijenom
mrezom najmodernijih hotela i raznolikim smjeStajem u privatnim ku¢ama, apartmanima i
kampovima.

Uz usluzne djelatnosti, ponudu upotpunjuje nekoliko klubova, Skola jedrenja na dasci, Skola
jedrenja i ronjenja, veliki teniski centar, razli¢ita sportska igralista, fitness-centar te mnogi
drugi sadrzaji. Bol je omiljeno odrediste za izletnicke brodove i nauti¢are, a u luci ima
posebno priveziste za jahte. Plaza Zlatni rat jedna je od najvecih i najljepsSih prirodnih
atrakcija Jadrana. Poput jezicca pruia se gotovo pola kilometra u modrinu mora. Raste
nanoSenjem i taloZzenjem sitnih Sljuncanih oblutaka oko podmorskog grebena. Vrsak
Zlatnog rata mijenja oblik nastojeéi ugoditi volji valova i morskim strujanjima.

Bol kao privlacno turisticko odredisSte njeguje prepoznatljiv kulturni identitet i posebnosti
koje odusevljavaju posjetitelje.
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Sire podrugje Bola prostor je velikog rekreacijskog kapaciteta, s jedinstvenim kulturno-
povijesnim, spomenickim i folklornim elementima te neponovljivom kombinacijom
"kontinentalnog" i maritimnog ambijenta.

Malena Murvica, s vinogradima i prekrasnim plazama, prava je poljska idila turistickoga
Bola. Poznata je po pustinjskim spomeni¢kim ostacima, posebno po Zmajevoj Spilji,
minijaturnoj crkvici u pedini u kojoj su isklesani reljefi i religiozni likovi.

Blaca, podno strme litice u prostoru brackoga bespuéa, zadivljuju monumentalnim
skladnim zdanjem u kojem su pustinjaci smjestili stilsko pokuéstvo, klavir, vrijedne slike,
knjiznicu, zbirku starinskog oruZja i starinskih satova, teleskop. Samostan je egzistirao
neprekidno Cetiri stoljeca, a danas je to jedinstven kulturni spomenik ljudskog rada i ljudske
izdrzljivosti koji je kao etnoloski izloZak, poticajan i za suvremeni Zivot.

Sve navedeno Cini Bol turistickim naseljem visoke nacionalne i internacionalne
prepoznatljivosti i privlacnosti.

4.3. Valorizacija prometne povezanosti

Razvitak turizma umnogome je uvjetovan razvitkom razlicitih vidova prometa i prometnih
sredstava koji su individualne forme transformirale u suvremeni masovni turizam.
Povezanost turistickog razvitka i prometa pokazuje ¢injenica da su sve vaznije prekretnice u
razvitku turizma, kao i njegovo omasovljenje, najuze korelativho vezani za prometna
tehnicka dostignuca i njihovu korelaciju. Promet u suvremenom turizmu zahvaca 20-30%
ukupne turisticke potrosnje.

Promet kao jedna od komplementarnih djelatnosti od vitalne je vaznosti za razvoj
gospodarskih djelatnosti u opcini Bol. Prometna povezanost ukljucuje cestovni, pomorski i
zraéni promet.

Cestovni promet

Cirkulacija glavnog cestovnog prometa iz mjesta Bol odvija se drzavhom cestom D115 Bol —
Supetar kao glavnim pravcem povezivanja mjesta sa ostalim mjestima na otoku, posebice
Supetrom kao glavnom lukom otoka (i uspostavljanjem trajektne veze sa regionalnim
srediStem Splitom). Drzavna cesta D115 je prometnica od drZavnog znacaja te je u njenoj
nadleznosti. Stanje prometnice na podrucju Opcine je zadovoljavajuce. Cirkulacija unutar
mjesta odvija se Zupanijskom cestom ZC- 6191, uspostavljanjem cestovne komunikacije sa
Murvicom i Turistickom zonom od Borka do Zlatnog rata na zapadu. Povezivanje sa
istocnim dijelom naselja odvija se cestovnom komunikacijom lokalnog karaktera. Obzirom
na ocekivani drustveni i gospodarski razvoj, a u skladu i sa zakonskim obvezama planira se
izgradnja i rekonstrukcija drzavnih, Zupanijskih i lokalnih cesta kao i izgradnja,
rekonstrukcija i uredenje krizanja, ulica, mjesnih putova, gospodarskih i protupozarnih
prometnica, kao i osiguranje popratnih objekata cestovnog prometa (premjestanje
benzinske postaje, manja autobusna stajaliSta, parkiraliSta, servis za odrzavanje vozila).
Promet u mirovanju se rjeSava javnim ili privatnim parkiraliSnim/garaznim prostorom na
dva veca parkiralista (1 - na krizanju drzavne i Zupanijske ceste i 2 — kod hotela Bijela kuca).
Javni prijevoz je prepoznat kao funkcija od posebnog drustvenog znacaja kojeg je potrebno
razvijati. Uspostavljena je redovna autobusna linija sa Supetrom, a javni prijevoz obuhvaca
i prijevoz kupaca do Zlatnog rata postojecom linijom od benzinske postaje i planiranom od
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samostana. Obje linije sastaju se na krizanju drzavne, Zupanijske i bolske obilaznice gdje je i
planirano parkiraliste.

Pomorski promet

Postoji jedna redovna katamaranska linija Jelsa - Bol - Split. Pomorska komunikacija ¢e se
odvijati putem morske luke za javni promet Zupanijskog zna¢aja. Luka ¢e biti namijenjena
za privez plovila domaceg stanovnistva, transfera gostiju, izletnickih brodova, barkariola
koji voze na Zlatni rat, putnickih plovila linijske plovidbe i u manjem dijelu nauticara. U
planu je i izgradnja luke otvorene za javni promet u kojem bi bio i nauticki dio 125 vezova
istocno od danasnje luke na podrucju Raci¢. Projektirano je prosirenje obalne crte za 20 m
od Biline kuce do postojecée benzinske crpke s ciljem dobivanja novih parkirnih povrsina kao
i priveziSte za minikruzere.

Zracni promet

Odvijanje zracnog prometa opcina Bol ostvaruje preko aerodroma Brac.

Zra&no pristaniéte Bra¢, ukupne povriine od 400.000 m?, smjeéteno je na Veikom polju,
541 m izand mora. Zra¢na luka Bra¢ osnovana je 22.05.1993. god. i ujedno je najmlada
zra€na luka za komercijalni promet u Hrvatskoj. Svake godine ovaj aerodrom ostvaruje
uzastupni rast prometa. Zbog relativho male sletne piste koja je dugacka 1450 metara, ovaj
aerodrom moze primiti zrakoplove kapaciteta do 100 putnika, $to podrazumijeva male i
srednje avione, s moguc¢nos¢u polijetanja i slijetanja nodu.

4.4. Valorizacija prostornih moguénosti razvoja turizma

Opcina Bol zauzima uski prostor izmedu Vidove gore i mora. Funkcionalno gledano Bol ima
utjecaja na mnogo Siri prostor od opcinskog prostora. Pa ipak ta se granica Opcine nikad
nije mijenjala. Tako su stanovnici Bola Zivljeli u tom uskom prostoru pritisnuti s jedne
strane strmim stijenama Vidove gore, a s druge strane morem, prisiljeni na razvoj naselja
izduZenog oblika od isto¢ne do zapadne granice Opcine. Ta geografija prostora imala je
odraz i na strukturu i na gabarit razvoj koji je bio prilicno introvertiran ostajuci bez hrabrosti
da se ta prirodna ogranicenja pobijede. Nije stoga slucajno da je turisticki prostor Bola dugo
vremena ostao u granicama Opcine, dakle ¢vrsto okovan Vidovom gorom i morem. Na taj
nacin je bitno turisticki prostor utjecao na razvoj turistickog proizvoda.

Neizbjezno je pitanje u kojoj mjeri aktualni bolski turizam jo$ uvijek participira donedavna
iskustva masovnog turizma i koliko ciljano izgraduje svoju ponudu na trzistu.

Takvim razmisljanjem pruza se jasniji uvid upravo u ostvareni i mogudéi turizam. Mnogi
turisticki potencijali joS uvijek nisu mobilizirani, posebno kulturno-povijesna bastina koja
josS uvijek nije dovoljno publicirana, a ¢esto se gosti samim boravkom na ovom prostoru
malo upoznaju s istom. Osim toga, neprestanim devastacijama prirodnog okruzenja gubi se
i ambijentalnost prostora.

NuZno je ocuvanje prostora ograniCavanjem izgradnje turistickih i drugih poslovnih
objekata, a osobito vikend kuca izvan stambenih zona i iznad nuznog okvira.

Okosnica prostornog razvoja treba biti revitalizacija stare jezgre mjesta Bola (ali i Podbarja)
a buduca izgradnja ne bi smjela naruSavati ambijent starog dijela, vec predstavljati prijelaz
od starog ka novom i od naselja gradskog tipa ka prirodnom okoliSu, uz naglasavanje
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primorskog ugodaja autohtone arhitekture i isticanja identiteta mjesta. Kao nadopunu
pozZeljno je saduvati Sto vise izvornih prirodnih ambijenata koji bitno odreduju identitet i
turisticku vrijednost Bola. Revitalizacija kao koncept treba se prosiriti na cjelinu prostora
opcine Bol; on u svojoj cjelini treba biti reaktivan i uklju¢en u temeljnu gospodarsku
djelatnost (turizam) i s njom povezane pomocne djelatnosti (poljoprivredu, usluzne
djelatnosti).

Na bogatoj bastini opcine Bol moguce je graditi kulturni turizam kako za domacde goste tako
i za strane, uz uvjet razrade kvalitetnih programa kojima se mozZe zainteresirati odredene
goste.

Ribarski turizam iako joS potpuno zanemaren ima sve pretpostavke za razvoj, kao more sa
svojom ihtiofaunom, ribarsku tradiciju i alate te vjestine autohtonog stanovnistva.

Izletnicki turizam obzirom na pomorsku orijentaciju aktivnosti usmjeriti na razvoj i ovog
oblika turizma organiziranjem jednodnevnih i viSednevnih izleta na uzem i Sirem akvatoriju
Sireg podrucja.

Sportski turizam moguénost izgradnje $portsko rekreacijskih sadrzaja, $portovi na moru
(jedrenje, ronjenje isl.).

Organizacija kongresa na Bolu je realno moguca jer Bol posjeduje dobru infrastrukturu
kongresnog turizma. Medutim treba voditi raCuna o tome da se kongresi obavljaju najvise
izvan vremena ljetne rekreacije i da su tematski vrlo razliiti, a za to je potrebna i dodatna
oprema. Pored te infrastrukture potrebno je voditi racuna o programu boravka sudionika
tih skupova. Kultura kao dio interesa turisticke destinacije nije joS uvijek glavni motiv
destinacije, ipak potrebna je prezentacija kulturno-povijesnog nasljeda ili kao samostalni
proizvod ili vezan uz odredene druge oblike komuniciranja sa bastinom naselja Bol.

Koncept eko turizma pociva na prirodnim posebnosti i atrakcijama Sto je po sebi velika
prednost Bola. To treba njegovati i profilirati kao svojevrsnu eko destinaciju. Eko turizam se
definira kao odgovoran nacin putovanja u kojemu se ne narusava priroda i sociokulturna
ravnoteza lokalne zajednice. Na tom polju se mogu nabrojati brojne aktivnosti poput
sudjelovanja turista u brojnim poljoprivrednim aktivnostima i sl.

Zdravstveni turizam jedan je od najstarijih specificnih oblika turizma u okviru kojeg se
stru¢no i kontrolirano koriste prirodni ljekoviti Cinitelji i postupci fizikalne terapije u cilju
oCuvanja i unapredenja zdravlja, te poboljsanja vrsnoce Zivota.Nekoliko hotela u Bolu je
opremljeno wellnessom.

U tom smislu nedostaju i odgovarajuc¢i posrednicki subjekti u vidu jacih receptivnih
putnickih agencija.

Cesto se medutim susrec¢u i primarni problemi kao 3to je zatrpanost plaza bez osnovnih
sadrZaja za goste, trenutno rjeSenje lokalne infrastrukture i sl. S takvim opterecenjima teze
je Ciniti vece iskorake u turizmu za Sto odgovornost snosi javni sektor.

Pogled na buducnost bolskog turizma mora sagledati dosadasnja iskustva, ali i suvremene
trendove. Jedino takvim idejama i takvim znanjem bududi kadrovi tezit ¢e boljem, t;.
suptilnijem planiranju i definiranju turizma ¢ime bi se izbjegli mogudi kratkovidni pogledi na
buducénost.

Da bi se unaprijedila turisticka ponuda Bola, potrebno je slijediti trendove u potraznji i
ulagati viSe u turisticku marketinSku promidzbu, izgradujudi vlastiti prepoznatljivi identitet
na temelju postojecih turisticko-geografskih pretpostavki. lznimno je bitno osigurati
odgovaraju¢e strucne kadrove kako bi turisticka ponuda bila Sto kvalitetnija,jer cilj
modernog turizma je najprije kvaliteta, kako smjestajnih objekata, tako i turista.
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S obzirom da Bol nema problema sa manjkom smjestajnih kapaciteta kao osnovnog oblika
turisticke ponude PPUO Bol prioritet razvoja turisticke djelatnosti usmjeruje na obnovu i
podizanje kategorije i pratecih sadrzaja hotela, apartmana, apartmanskih naseljai sl.

Namede se logi¢an zakljuc¢ak, da se bez kvalitetnih hotela koji su generator razvoja turizma
u svojim sredinama, ne moze ocekivati uzlet u bolskom turizmu, iako postoje znatne
komparativne prednosti u odnosu na druge destinacije.

Ugostiteljska ponuda Bola diverzificirat ée se postepeno, a prostorno ce biti jednim dijelom
vezana uz znacajnije objekte i lokalitete turistickog koristenja, a drugim dijelom
disperzirana u cijelom urbanom prostoru (pa i izvan samih urbanih prostora). Kako ¢ée se tu
u principu raditi o manjim kapacitetima razlicitih vlasnika, moze se racunati da ¢e njihova
struktura u znatnoj mjeri slijediti potraznju i fleksibilno joj se prilagodavati. Medutim,
ukoliko se Zeli stalno podizati kvaliteta ponude Bola u cjelini, i kvaliteta ugostiteljske
ponude trebala bi i¢i barem pola koraka ispred potraznje. U tom pogledu puno se moze
napraviti mjerama usmjeravanja i poticanja od strane lokalne administracije.

Prostorno gledano, ugostiteljske djelatnosti ne zahtijevaju u pravilu, znacajnije zahvate u
prostoru, ve¢ se uklapaju u postojece gabarite. Oni mogu biti motor oZivljavanja i
integracije ne samo urbane jezgre Bola, ve¢, u razli¢itim oblicima, prakticki cijelog podrucja
opcine Bol — od Murvice, kupalisnih i rekreativnih zona na periferiji Bola, preko Vidove
gore, do razli¢itih lokaliteta Sirom teritorija Opcine pogodnih za ruralno ugostiteljstvo.
Naravno, upravo zbog njihove fleksibilnosti i potencijala brzog Sirenja, ugostiteljske
aktivnosti mogu naglo nagrditi pa i trajnije ostetiti dijelove prostora, pa ih treba pomno
nadzirati i usmjeravati.

Ono $to danas cini bitnu odrednicu turistickog razvoja Bola je njegova resursna osnova,
koja se ocituje u blagoj klimi, moru i morskoj obali, izvrsnoj prometnoj povezanosti,
prirodnim i kulturno-povijesnim spomenicima, gastronomskoj ponudi, sportsko-
rekreacijskim sadrzajima i bogatoj turisti¢koj tradiciji.

4.5. Okvir zastite okolisa

Mijere sanacije, o¢uvanja i unapredenja okolisa i njegovih ugrozenih dijelova provodit ¢e se
u skladu s vazec¢im propisima.

Potrebno je sustavno kontrolirati sve poslovne pogone kao i manje obrtnicke radionice sa
Stetnom emisijom u pogledu oneciséenja zraka, vode i produkcije otpada u skladu s
najmanjim dozvoljenim standardima.

Proizvodni pogon kao i vanjski prostor na kojima ¢e se odvijati rad moraju biti udaljeni od
stambenih gradevina najmanje za potrebnu udaljenost kako bi se povremeno opterecenje
(bukom, vibracijom, dimom, ¢adom, prasinom, mirisima i sl.) svelo na dozvoljenu mjeru.

Mjere za poboljsanje okolisa
- lzgraditi sustav kanalizacije s uredajima za prociS¢avanje na svim mjestima gdje se

ev 7.

- Redovito treba Cdistiti obalu (plaze) od krutog i krupnog otpada i sprjecavati divlja
odlagalista otpadaka po poljodjelskim i Sumskim povrSinama.
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Mjere za ocuvanje okolisa

- Na djelotvoran nacin stititi kulturne i krajobrazne vrijednosti,

- Cuvati vododerine koje predstavljaju karakteristiku pejzaZa i prisutne su u naselju

- Ukljuciti lokalne vlasti u aktivno cuvanje okolisa te zaStitu zastiéenih gradevina i
podrucja kroz novéanu potporu i opcinske odluke.

Mjere za unapredenje okolisa

- Stvaranje javnog misljenja u korist zastite krajolika, zastite kulturne i prirodne bastine,
smanjenje onecliséenja te gradnju stambenih zgrada uz poStovanje tradicijskog
graditeljstva,

- U svaki urbanisticki i arhitektonski projekt ili studiju, bilo koje vrste, ugraditi elemente
zasStite okolisa i krajobraznog oblikovanja.
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5. VIZIJA RAZVOJA TURIZMA
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5.1. TrziSno pozicioniranje turizma Bola

Pozicioniranje destinacije na trzistu je spoznaja aktualnih i potencijalnih turista u formi
iskustva (i pripadajuc¢ih koristi) koje ona osigurava u usporedbi s konkurentskim
destinacijama. Cilj trZiSnog pozicioniranja je istaknuti sve posebnosti i vrijednosti koje Cine
ponudu i identitet destinacije, a relevantne su ciljnim skupinama turista. Proces
pozicioniranja traje i traZzi strpljenje dionika razvoja turizma destinacije. Pri tome se ne
smije zanemariti da je lako izgubiti steCene pozicije te je s toga nuZno odrzZavati i podizati
razinu kvalitete usluge kako bi se olaksalo provodenje marketinskih aktivnosti. Svi dionici
razvoja turizma Bola bi trebali razumijeti pozicioniranje i koristiti ga kao temelj pri
donosenju odluka bitnih za razvoj turizma.

Najvazniji atributi pozicioniranja za Bol su sljededi:

- Bol je prestizna odmorisna destinacija s 5 zvjezdica

- Bol je destinacija sofisticiranog i kvalitetnog, autenti¢nog turistickog dozivljaja
- Bolje destinacija koja njeguje ,ladanjski“ stil i tradiciju Zivota na otoku

- Bol je destinacija privla¢na u svim sezonama

- Bol je destinacija koja nudi iskustvo dozZivljaja otoka Braca.

Opcina Bol ima nekoliko znacdajnih elemenata diferencijacije tj. to¢aka razli¢itosti, koji je
¢ine konkurentnom u odnosu na destinacije u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji kao Sto su
plaze medu kojima se posebno istiCe fenomen Zlatni rat, tradicija i kultura Zivota i rada gdje
je posebno vazno istaknutu vinogradarstvo i maslinarstvo te dostupnost tj. dobru
povezanost s kopnom Sto narocito moze potaknuti jednodevne i vikend posjetitelje na
ponovni dolazak.

Pri definiranju ciljnih trZista za opcinu Bol, u obzir treba uzeti Cinjenicu da suvremeno
turisticko trziSte zahtjeva konstantno prilagodavanje potrebama i Zeljama potencijalnih
turista. Odabir ciljnih trzista ovisi o resursima opcine Bol i definiranim ciljevima razvoja
turizma do 2021.godine. Sukladno tome, strategija ciljnih trZista se prvenstveno odnosi na
veCu penetraciju s novim turistickim proizvodima na tradicionalno najjata geografska
trzista.

Bol je destinacija tradicionalno orijentirana stranim trZiSstima i to ponajprije
zapadnoeuropskim (Njemacka, Austrija, Slovenija, Francuska i Italija) koji zadnjih pet godina
¢ine oko polovice ukupnog prometa. Ipak, bududi da trendovi govore o povecanju broja
turista s nekih ,,novih“ trzista i u buducénosti se ocekuje jaci proboj u tim zemljama posebno
u kontekstu povecanja posjetitelja posebnih interesa (Poljska, Ceska, V.Britanija, Rusija i
Slovacka).
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Njemacka
Tradicionalno
najpoznatiji svjetski
putnici izvan zemlje (68%
putuje u inozemstvo,
jedna trecina ostaje u
zemlji)

Prosjec¢na potrosnja
1012 € po osobi na
odmoru (64 €/dan u
Hrvatskoj)

Trajanje boravka; 7,6
dana

Hrvatska u top 5-10
destinacija za odmor
Hotelski gosti (40%),
apartmanski (20%)
Racionalni, tradicionalno
osjetljivi na cijene

Porast interesa za all-
inclusive odmor

Motivi putovanja: odmor
na plazi (39%), opustanje
(32%), uzivanje u prirodi
(23%) te obiteljski odmor
(20%)

Tablica 35: Karakteristike ciljnih trZista (geografski kriteriji)

Austrija
Preko 50% Austrijanaca
ljetuje u zemlji
Prosje¢na potros$nja: 63
€ po osobi po danu
Trajanje boravka: 5,6
dana
Hrvatska u top 5
destinacija za odmor uz
Italiju, Njemacku,
Spanjolsku i Gréku
50% hotelski smjestaj,
20% privatni uz trend
porsta ostalih vrsta
smjestaja (kampovi,
apartmani, sobe, vile)
pred hotelskim zbog
povecanja cijena
Motivi putovanja su:
plaza i more, aktivni
odmor i regenerirajudi
odmor

Slovenija
Preko 75% provodi
odmor u inozemstvu od
¢ega preko polovice u
Hrvatskoj, dok 20%
provodi odmor u zemlji
Prosjecna potrosnja 700
€ po osobi na odmoru
Trajanje boravka: 6,1
dana
Hrvatska omiljena
destinacija za odmor
Prvenstveno gosti
apartmana, kampova
(12%) i hotela (20%).
Visok udio onih koji
borave kod prijatelja i
rodbine te u vlastitim
objektima sekunadarnog
stanovanja (20%)
Poduzimaju i krace
odmore na Jadranu
»prvomajske pocitnice”
pogotovo u Istri
Pretezito trziste
individualaca (oko 90%)

Francuska
Peto najsnaznije
europsko emitivno
trziste
Hrvatska se nalazi na 20-
om mjestu kao omiljena
destinacija francuskih
turista, na prvom je
mjestu tradicionalno
Francuska
Prosjec¢na potrosnja:
106,84 € /osoba
Trajanje boravka: 8,5
dana
Prevladava smjestaj u
hotelima, zatim privatni
smjestaj

Italija
15-19 mil. stanovnika
putuje u inozemstvo
(25%-32%) a oko 60%
ljetuje u zemlji
Prosjecna potros$nja: 67
€ po osobi po danu
Trajanje boravka: 4,6
dana
Hrvatska u top 5
omiljenih destinacija
33,4% boravi kod
prijatelja i rodbine, 32%
u hotelima
Pretezito trziste
individualaca (85%). U
padu udio walk-in gostiju
(bez rezervacije)

Izvor: Autori studije
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Prema socio-demografski karakteristikama, posebno relevantni segmenti za bolski turizam
su:

Obitelji s djecom — mogu se opisati kao segment ¢iji su prihodi i slobodno vrijeme
ograniceni Sto uvelike uvjetuje njihovo ponasanje tijekom putovanja, odnosno, boravka u
destinaciji. Ovaj segment trazi vrijednost za sve ¢lanove obitelji ali je prije svega usmjeren
na potrebe za djecu. Dostupnost i cijene prilikom izbora destinacije imaju veliku ulogu.
Vrijeme putovanja definirano im je trajanjem ljetnih i zimskih Skolskih praznika. Vazne su
im preporuke prijatelja, rodaka ili drugih roditelja iz Skole/vrtica.

Zrela dob - rijeC je o ‘baby boomer’ generaciji koji raspolazu s viSe slobodnog vremena i
prihoda. Obrazovani su i vode bogati drustveni Zivot. Cesto ih obiljezava Zelja za
otkrivanjem neceg novog, produbljivanjem znanja, ulaganjem u nova iskustva i spoznaje.
Vole hobije i u tom smislu spremni su na edukaciju, zanimljive restorane te posebna
dogadanja. Pripadnici ‘zrele dobi’ svoja putovanja planiraju unaprijed, putuju tijekom cijele
godine i izbjegavaju Skolske praznike. Kao izvori informacija vazni su im prilozi u novinama,
specijalizirani ¢asopisi za putovanja, preporuke prijatelja i Internet. Preferiraju destinacije s
atmosferom, tematske ture te rekreaciju.

Mladi parovi — uglavnom su posveceni karijeri, nemaju joS djece i raspolazu s viSe
slobodnog vremena i financijskih sredstava. Imaju bogati drustveni Zivot, rade puno i
putuju kako bi si ‘priustili’ odmor od takvog rada. Vazna im je kvaliteta smjestaj, kvalitetni
restorani, mogucnosti za rekreaciju. Putuju tijekom cijele godine s naglaskom na vikende.
Kao izvor informacija koriste Internet posebice drustvene mreZe jer su im vazne preporuke,
te ‘lifestyle’ ¢asopisi.

Treca dob — rije¢ je o parovima starijim od 65 godina ili prijateljima/prijateljicama. Ova
dobna skupina pazljivo planira putovanja i raspolaze vremenom i novcem. Naglasak
stavljaju na ugodne hotele, mirna mjesta, zdravstvenu rehabilitaciju i dobro uredene
Setnice. lIzbjegavaju vrucine i putuju viSe tijekom prolje¢a i rane jeseni. Kao izvor
informacija vazni su im preporuke prijatelja i/ili rodaka te preferiraju veé ‘provjerene’
destinacije.

Pored ovih demografskih segmenata vazno je spomenuti i interesne segmente koji s
obzirom na turisticke resurse i trendove na trziStu postaju sve bitniji za komunikaciju.To su:
- Planinari/setaci

- Gosti koji dolaze zbog wellnessa i zdravlja

- Ronioci

- Sportski rekreativci

Planinari — za planinare/setace i one koji dolaze zbog planinarenja i sportskog turizma
izuzetno su vaZni atraktivnost prirodnih resursa (krajolik, vizure) koja su u opcini Bol
posebno vrijedna. Medutim, da bi se ovaj proizvod mogao u punoj mjeri nuditi vazne su i
ljudski resursi u smislu pruzanja informacija, poduke i sl.

Takoder je vazna i udobnost smjesStaja, domaca hrana, moguénost pripreme hrane ‘za
ponijeti’.
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Planinari i Setaci putuju tijekom cijele godine, informiraju se putem klubova i prijatelja i
iako vole‘provjerene’ destinacije isto tako vole i istrazivati. U destinacijama su vazna staze i
Setnice koje su opremljene i dobro oznacene.

Ovo se trziste uglavhom segmentira na pasionirane planinare, planinare rekreativce i
usputne planinare. Pasionirani planinare su uglavnom c¢lanovi planinarskih drustva i oni
Cesto i redoviti planinare. Rije¢ je o segmentu relativho niske potrosnje. Planinari
rekreativci rjede planinare ali su motivirani Zeljom boravka u prirodi i Zele upoznati ljepote
te prirode. Planinare u drustvu partnera ili prijatelja, vole fotografi rati lijepe vizure, biljni i
Zivotinjski svijet. Cesto na planinarenje odlaze u vlastitoj organizaciji pri ¢emu se sluze
internetom ili raspoloZivim tiskanima materijalima u destinaciji. Usputni planinari su oni
koji ‘odluce’ provesti dan u prirodi, odmarati se i opustati. Ne putuju radi planinarenja ali
rado vole Setati ne zahtjevnim planinarskim stazama i Setnicama.

Gosti koji dolaze zbog wellnessa i zdravlja — s obzirom na atraktivne wellness centre u Bolu
(Wellness centar u Bluesun hotelu Elaphusa i Bretanide sport & wellness resort) za
ocekivati je da ¢e segment gostiju koji dolaze na wellness rasti te da ¢e i destinacija imati
svoju ulogu stvaranju zadovoljstva kod ovih gostiju. Korisnici wellnessa su ve¢inom Zene
iako je sve viSe i mladih parova (25-35) koji dolaze na tretmane. Izuzetno im je vaina
kvaliteta wellness ponude pri ¢emu se misli na inovativnost programa, stru¢nost kadra,
opremljenost wellenssa. U destinaciji preferiraju Setnice, oCuvanost prirodnih resursa,
liekovite Cinitelje (npr. more, Cist zrak). NajviSe putuju tijekom prolje¢a i rane jeseni.
Informiraju se putem specijaliziranih ¢asopisa ili preporuka prijatelja.

Ronioci — su najcesée individualci/sportasi i/ili klubovi. Posebno su ima vazni atraktivnost
prirodnih resursa (podmorja) te uredeni i opremljeni sadrzati tj. ronilacki centri. Stru¢nost
usluge i raspolozivost informacija su im takoder vazni. Oslanjaju se na preporuke prijatelja
te specijalizirane casopise i direktni marketing. Vazna im je kvalitetna prezentacija na
Internetu.

Sportski rekreativci — osobe koje nemaju natjecateljskih ambicija, bave se sportom zbog
zadovoljstva i odrZzavanja kondicije $to ujedno potie druZenje i zabavu, bez pojacana
mentalnog i fizickog opterecenja sudionika kao sto su tenis, climbing, surfanje, biciklizam,
trekking... Prema epidemioloskim istrazivanjima, postotak sportskih rekreativaca u opéoj
populaciji danas je izmedu 20 i 40 posto.

Osim demografskih i interesnih segmenta vrijedno je spomenuti i tzv. ‘posebne’ potrosacke
segmente koji nisu u ovom trenutku registrirana turisticka potraznja ali takoder su dio
ukupnog skupa gostiju u Bolu. To su izletnici i vlasnici ku¢a za odmor.

- lzletnici

- Vlasnici kuc¢a za odmor

Izletnici — kad je rijeC o izletnicima u Bolu najvise se misli na one grupe koje ¢e dolaziti na
Vidovu goru. Naravno, potrebe i motivi izletnika mogu biti vrlo raznoliki i varirati od
rekreacija na moru do obilaska prirodnih i kulturnih atrakcija, dolaska na wellness program,
u restoran i sl.

78



: Strategija turistickog razvoja op¢ine Bol za razdoblje 2016.-2021.

Vlasnici ku¢a za odmor — iako ovaj segment u osnovi ima razliite potrebe od onih koji
borave u hotelima ili privatnom smjestaju vikend gosti su takoder potencijalni posjetitelji
atrakcija, korisnici wellnessa, gosti u restoranima i sl. Osim toga, pored Clanova obitelji
Cesto su u ku¢ama za odmor i njihovi prijatelji, rodbina i drugi koji nisu stalni gosti u Bolu pa
im cjelokupna ponuda destinacija moze biti izuzetno zanimljiva tijekom boravka.

Temeljem novog pozicioniranja turizma Bola nuzno je:

- Prosiriti udio na postojecim trzistima i osvojiti nova trziSta
- Razviti menedZment destinacije

- Unaprijediti sve elemente i kvalitetu turisticke ponude.

Danasnju poziciju Bola na turistickom trzistu, usprkos brojnim naporima, jos uvijek velikim
dijelom obiljezava ponuda nedovoljno kvalitetnog i inovativnhog turistickog proizvoda, t;j.
glavni proizvod je odmorisni proizvod ,,sunce i more”.

Iznimno bogatstvo kulturno-povijesne bastine, jedinstveni prirodni resursi pruzaju,
odnosno obvezuju na inoviranje sadrZaja turisticke ponude, te primjerenu trZisnu
valorizaciju ukupnog naslijeda (uz obvezu njegove zastite od od devastacije i zagadenja).

5.2. Razvoj i stvaranje bogatstva putem turizma

Razvoj turizma na odredenom prostoru donosi brojne ekonomske koristi svim trziSnim

sudionicima: privatnom, javnom i neprofitnom sektoru te lokalnom stanovnistvu.

Blagodati koje proizlaze iz razvoja turizma nuzno moraju biti usmjerene ponajprije na

zadovoljenje interesa rezidencijalnog/lokalnog stanovnistva turisticke destinacije, a tek

potom na zadovoljenje interesa ostalih trzisnih subjekata.

Turisti¢ki reciptivni prostor zajedno s lokalnom drustvenom zajednicom snosi najvedi teret

razvoja turizma.

Razvoj turizma potice:

- zaposljavanje lokalnih rezidenata odnosno stjecanje dohotka u okviru niza djelatnosti
koje Cine sastav turizma, a koje su izvor materijalne osnove za Zivot na tom prostoru,

- opcu kvalitetu Zivljenja na turisticki reciptivnim prostorima u smislu bogatije ponude
raznih proizvoda, usluga i sadrZaja koji stoje na raspolaganju lokalnom stanovnistvu i
izvan glavnih turistickih sezona.

Rastom turisticke potraznje, dohotka i Zivotnog standarda lokalnog stanovnistva,

privlacenjem i realizacijom kapitalnih ulaganja privatnog sektora te zaposljavanjem na svim

razinama stvara se rastuc¢a osnovica za prikupljanje svih oblika poreza, doprinosa i drugih
pristojbi koje javni sektor prikuplja za financiranje infrastrukturnih i drugih projekata.

Prema strategiji razvoja RH do 2020. godine u razdoblju od 2016. do 2020. godine ocekuje

se investicija u ukupnom iznosu od 5,6 milijardi eura. Planirani projekti imaju potencijal

zaposljavanja izmedu 20 do 22 tisuce djelatnika do 2020.godine, od ¢ega bi se oko 13 tisuca
osoba zaposlilo u hoteljerstvu, a preostalih 7 do 9 tisu¢a u razliCitim objektima
izvansmjestajne ponude.

Javni sektor posebno je zainteresiran za razvoj turizma zbog:

- izdasnih prihoda iz strukturno razlicitih djelatnosti

- potencijala javno-privatnog partnerstva u financiranju i upravljanju velikim razvojnim
projektima.
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Zadatak javnog sektora:

» Planiranje, istraZivanje i koordinacija svih razvojnih aktivnosti

» Osiguravanje temeljne infrastrukture

» Sustavna zastita okolisa

» Vodenje statistike i informiranje

» Razvoj sustava javne uprave

» Razvoj sustava obrazovanja za potrebe turizma

» Osiguravanje javne sigurnosti, organizacija i realizacija promotivnih aktivnosti

» Mogucnost stjecanja prihoda po osnovi koriStenja javnog dobra radi ekonomske
(turisticke) valorizacije

» Osiguravanjem poticajnog okruZenja javni sektor treba omoguditi privathom slobodno

trziSno djelovanje bez visokih fiskalnih nameta i velikih investicija, dok se od privatnog
sektora ocekuje:

Zaposljavanje

Ocuvanje resursa

Podmirivanje obveza prema javhom sektoru

Visoka razina drustvene odgovornosti

» Dodatne koristi koje privatni sektor treba osigurati su:

- Inovacije

- Prijenos tehnologije

- Znanja i iskustva na lokalno okruzenje

- Poslovanje prema medunarodnim standardima i primjerima dobre prakse.

Prema podacima Hrvatske narodne, Hrvatska je u 2014.god. od turizma, odnosno
putovanja, ostvarila 7,2 milijardi eura prihoda, Sto predstavlja godisnji rast od 3,3%.

U 2014.god. udio prihoda od putovanja u BDP-u iznosio je 17,2 posto, $to je 0,6 posto vise
nego u 2013.god.

Navedeno potvrduje da je ponuda i usluga turistickog sektora sve raznovrsnija, bogatija i
kvalitetnija, a Sto se pozitivho odrzava i na konkurentnost Hrvatske na svjetskoj turistickoj
sceni.

Analiza financijskih pokazatelja poslovanja poduzetnika u turizmu i
ugostiteljstvu opcine Bol

Analiza financijskih pokazatelja poduzetnika u turizmu i ugostiteljstvu op¢ine Bol obuhvaca
analizu djelatnosti | Pruzanje smjestaja te priprema i usluzivanja hrane prema Nacionalnoj
klasifikaciji djelatnosti iz 2007.godine i subdjelatnost N Putnicke agencije, organizatora
putovanja (turoperatora) i ostale rezervacijske usluge.

Financijska analiza provedena je za 2013. i 2014.god. IzvrSena je na osnovi podataka FINE
koji ukljuCuju podatke poduzetnika obveznika predaje financijskih izvjeStaja FINI sa
sjediStem na podrucju opcine Bol.

U 2014.god. djelatnost pruzanja smjesStaja te pripreme i usluZivanja hrane ostvarila je
ukupne prihode od 135.211.300 Kn, a subdjelatnost putnickih agencija, organizatora
putovanja (turoperatora) i ostale rezervacijske usluge ukupne prihode od 11.657.000 Kn.

Prema tome, vidljivo je da su djelatnosti iz podrucja turizma i ugostiteljstva u 2014.god.
ostvarile ukupne prihode od 146.868.300 Kn; od cega najvisSe hoteli i sliCan smjestaj
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127.660.600 Kn, putnicke agencije, organizatori putovanja (turoperatori) i ostale
rezervacijske usluge 11.657.000 Kn, restorani 7.265.500, odmaralista i slicni objekti za
kra¢i odmor 180.000 Kn, kampovi i prostor za kampiranje 78.300 Kn te ostali smjestaj
26.900 Kn. Ukupni prihodi u odnosu na 2013.god. su se smanijili za 2,78%.

Tablica 36: Ukupan broj zaposlenih iz podrucja turizma i ugostiteljstva
2013. |

o 2014.
Kategorija

Malo | Srednje Veliko \ Malo Srednje  Veliko
Hoteli i slican smjestaj 9 110 273 8 114 257
Odmaralista i slicni objekti za kradi 0 0 0 0 0 0
odmor
Kampovi i prostor za kampiranje 2 0 0 1 0 0
Ostali smjestaj 0 0 0 0 0 0
Restorani 19 0 0 22 0 0
Putnicke agencije, organizatori
putovanja (turooperatori) i ostale 19 0 0 21 0 0
rezervacijske usluge

Ukupno 49 110 273 52 114 257

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

Velika poduzeca, ocekivano, zaposljavaju najveci broj ljudi, nakon c¢ega slijede srednja
poduzeca, te mala. Iz sektora velikih poduzeca najviSe su zaposljavali hoteli i slican smjestaj
sa udjelom od 90,17% zaposlenika, zatim restorani 4,80%, putnicke agencije, organizatori
putovanja (turooperatori) i ostale rezervacijske usluge 4,68% te kampovi i prostor za
kampiranje 0,35%. U 2014.god. je doslo do smanjenja broja zaposlenih u odnosu na
2013.god. za 2,13%.

Tablica 37: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za hotele i slican smjestaj u Kn
Ukupni prihodi Neto dobit / gubitak razdoblja

Godina
Malo 2.673.800 3.731.000 -51.600 595.900
Srednje 33.237.400 31.717.600 2.304.400 2.286.200
Veliko 100.412.800 92.212.000 2.126.400 -4.757.500

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

127.660.600

4.379.200

1.875.400

Tablica 38: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za odmaralista i sliche objekte za kraéi odmor u Kn
Neto dobit / gubitak razdoblja

222.800

180.000

Malo 222.800 180.000 -18.200 -25.000
Srednje 0 0 0 0
Veliko 0 0 0 0

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE
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Godina

Ukupni prihodi

Tablica 39: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za kampove i prostor za kampiranje u Kn

Neto dobit / gubitak razdoblja

2013. 2014. 2013. 2014.
Malo 49.400 78.300 -95.300 16.600
Srednje 0 0 0 0
Veliko 0 0 0 0

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

Tablica 40: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za ostali smjestaj u Kn

Neto dobit / gubitak razdoblja

Godina 2014,
Malo 18.300 26.900 0 0
Srednje 0 0 0 0
Veliko 0 0 0 0

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

Tablica 41: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za restorane u Kn

Malo 5.894.100 7.265.500 977.500 587.000
Srednje 0 0 0 0
Veliko 0 0 0 0

5.894.100

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

7.265.500

Tablica 42: Ukupni prihodi i neto dobit/gubitak za putnicke agencije, organizatore putovanja
(turooperatore) i ostale rezervacijske usluge u Kn

Ukupni prihodi

Neto dobit / gubitak razdoblja

Godina
Malo 8.442.800 11.657.000 150.700 171.300
Srednje 0 0 0 0
Veliko 0 0 0 0

8.442.800

lzvor: Izrada autora prema podacima FINE

11.657.000

5.3. Stavovi o etno-eko selu Murvica

Slika 4: Etno-eko selo Murvica

osam

Samo naselje Murvica nalaz se oko 5
km zapadno od Bola,
naseljenoj, strmoj, zapadnoj strani
otoka Braca. Povuceno od obale oko
stotina metara,
izgradeno na Zivoj stijeni, na samom
rubu na kojem krski teren prelazi u
plodna polja koja se spustaju sve do
obale. Do Murvice vodi Zupanijska

na manje

naselje je
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cesta Bol-Murvica-Farska-Nerezis¢a. Smjestaj Murvice na lokalitetu donekle uvu¢enom od
mora korespondira s tipicnim smjestajem ruralnih brackih naselja u srednjem vijeku, koja
su radi opasnosti od gusarenja smjeStena prema unutrasnjosti otoka.

Otocko naselje Murvica ime je dobilo po autohtonom dalmatinskom vocu, murvi, iako se
danas u ¢itavom selu ne moZze pronaci niti jedno njeno stablo.

Nerazvrstana makadamska cesta koja Murvicu povezuje s Bolom predstavlja svojevrsnu
granicu izmedu krSkog terena na obroncima Vidove gore i plodnih polja na kojima su
stanovnici Murvice stolje¢ima bavili vinogradarstvom.

Neposredno iza Murvice uzdizu se makijom i borovima obrasli obronci Vidove gore, a iznad
samog sela dominira brdo Hib s velikom liticom na vrhu. Od Murvice vodi staza kojom se
moze doci do Zmajeve spilje, napustenog samostana s pecinskom crkvom i isklesanim
reljefima zmaja prvorazredne umjetnicke vrijednosti kao i ostala 4 samostana -—
eremitaze/pustinje (Draceva Luka, Dutié, Silvio, Stipancici).

Napustanje poljoprivrede i okretanje turizmu koje je zahvatilo Dalmaciju i otok Brac ostavili
su Murvicu bez gotovo ikakvih resursa za Zivot i razvoj. Povucena od mora, smjeStena na
izrazitoj strmini, vrlo slabo prometno povezana i tesko dostupna, Murvica nije imala
nikakvih uvjeta za turisticki razvoj u razdoblju kada se inzistiralo na masovnom, sezonskom
turizmu vezanom uz plaze i velike hotele. Stoga se preostalo murvisko stanovnistvo u
potrazi za sredstvima za Zivot preselilo u Bol, u kojem i danas Zivi veéina preostalih
Murvicana i njihovih potomaka.

Tablica 43: Struktura objekata u Murvici prema osnovnim obiljezjima

Gradevni objekti evidentirani u Konzervatorskom elaboratu Broj objekata
Tradicijske stambene gradevine (sauvane i/ili obnovljene) 6
Tradicijske stambene gradevine (zapustene i/ili rusevne) 14
Tradicijske gospodarske gradevine (sacuvane i/ili obnovljene) 3
Tradicijske ne-stambene gradevine u rusevnom stanju 10
Tradicijske gradevine nadogradene drugim materijalima 17

-relativno dobro 9

-lose 8
Stambene i/ili poslovne dogradnje i/ili novogradnje 16

-relativno dobro izvedene 2

-lose 14
Ukupno 66

lzvor: Institut za turizam na bazi Konzervatorskog elaborata za izradu UPU etno-eko sela Murvica

Projekt revitalizacije Murvice u etno-eko turisticki proizvod izuzetno je trziSno zanimljiv i
financijski atraktivan za poduzetnike pod pretpostavkom da se cijela zona pod
konzervatorskom zastitom trziSno profilira i pozicionira kao integrirana otocka, dobrim
dijelom stalno naseljena, ruralna turisticka atrakcija uglavnom boravisnih karakteristika
koja ¢e u svojoj ponudi, osim smjesStaja u tradicionalnom i autohtonom ugodaju, nuditi
lokalnu, autenticnu kuhinju, mogucénost kupovine autohtonih, lokalno proizvedenih
proizvoda, tematizirane Setnje s vodiCem ili samostalno (inspirirane povijesnom i/ili
prirodnom bastinom) kao i aktivnosti ,soft” avanturizma poput trekkinga, planinarenja,
biciklizma i/ili jahanja. Pritom, sve sadrZaje revitalizirane turisticko-ugostiteljske ponude
valja trziSno pozicionirati na nacin da se maksimalno udovoljava zahtjevima domace i
medunarodne klijantele uglavnom vise platezne sposobnosti.
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Koncept formiranja medunarodno prepoznatljive turisticko-ugostiteljske tradicijske ponude
Murvice osmisljen je na nacin da udovoljava zahtjevima potraznje razli¢itih segmenata
potraznje i/ili ciljnih trZista, uslijed Cega valja ocekivati zadovoljavajucu razinu turisticke
vizitacije tijekom veéeg dijela godine.

U tom smislu, a prema vrsti putovanja i sezonskim obiljezjima potraznje, posebno valja
izdvojiti sljededa trzista:

- trziste glavnih godisnjih odmora (uglavnom ljeti), kao i
- trziste kratkih (vikend) odmora.

S druge strane, a kad je rijec¢ o socio-demografskim i psihografskim odrednicama potraznje,
posebno interesantni potrosacki segmenti koji bi za revitalizirani prostor Murvice trebali
dugorocno biti od osobnog interesa svakako su:

- stariji (u najboljim godinama), relativno obrazovani i dobrostojeci parovi u dobroj

- grupe prijatelja srednje do starije dobi povezane zajednickim interesom (npr.
hodanje, bicikliranje, boravak u prirodi, upoznavanje novih kultura),

- dobrostoje¢i parovi srednje Zivotne dobi koji u Murvici bjeze od stresne
svakodnevnice.

Konacno, prema dominantnom interesu, odnosno aktivnosti, integralnu ponudu
revitalizirane Murvice valja usmjeriti ponajvisSe na sljedece brzo rastuca trzisSna trzista:

- trziste ruralnog/eko turizma,

- trziSte turizma u prirodi,

- ,soft adventure” trziste,

- trziSte turizma bastine i kulturnog turizma; kao i
- trZiste obrazovnog/kreativnog turizma.

S obzirom da ¢e, dakle, interes za buduéim etno-eko proizvodom Murvice iskazivati razliciti
trziSni segmenti tijekom veéeg dijela godine, za ocekivati je da ¢e poduzetnicka turisticko-
ugostiteljska aktivnost na ovom podrucju rezultirati relativno dobrim operativnim i
financijskim performansama.

Konacno, robusnost predvidivih poslovnih performansi svih karakteristicnih sadrzaja
turisticko-ugostiteljske ponude dodatno je testirana kroz analizu osjetljivosti. Posebno su
analizirani slucajevi smanjenja ukupno ostvarenih prihoda za 10%, odnosno povecanje
troskova izgradnje svih karakteristicnih objekata ponude za 10%.

Provedena analiza u svim je sluc¢ajevima pokazala zadovoljavaju¢u otpornost Projekta na
testirane faktore rizika.
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Tablica 44: SWOT anliza etno-eko sela Murvica

Prednosti \ Nedostaci
- Mikrolokacija - TroSkovi infrastrukture
- Neposredna blizina izuzetno atraktivnih, a - Skromna iskustva u razvoju sli¢nih
nedovoljno poznatih murviskih pustinja projekata
- Niski stupanj izgradenosti objektima - Sezonalnost
namijenjenih masovnom ,,sunce i more* - Upitna kvaliteta i raspoloZzivost ljudskog
turizmu potencijala u blizem okruZenju
- Visoka ekoloska oCuvanost prostora - Nedostatak turistickog identiteta (imidza)
- Mastoviti, inovativni i jedinstveni turisticki otoka Braca
proizvod
- Dostupnost
Prilike Prijetnje
- Turizam specijalnih interesa doZivljava - Neodgovarajuca prilagodba ljudskih
procvat u svjetskim razmjerima interesa
- Nedostatak direktnih konkurenata u - Kvalitetna i inovativna usluga
neposrednom okruzZenju - Nedostatna organizacija i nemogucénost
- Autohtona etno-eko odmorisna destinacija uspostave cjelovitog lanca vrijednosti na
— klju¢ni element diferencijacije razini Sire destinacije
- Uvodenije Siroke palete doZivljaja
namijenjenih trzistu specijalnih interesa
- Jedinstvena kombinacija ,activity based”
turizma, klasi¢nog obiteljskog odmora i
turizma specijalnih interesa

lzvor: Autori studije

NerjeSeni imovinsko-vlasnicki odnosi, prisustvo sve veéeg broja novoizgradenih objekata
neprimjerenog graditeljskog izricaja, sklonost prema tzv. ,divljoj gradnji“ i velik broj
napustenih, zapustenih/rusevnih stambenih i/ili gospodarskih tradicijskih objekata koji
zahtijevaju temeljitu revitalizaciju sasvim sigurno predstavljaju najveéu potencijalnu
barijeru uspjesnoj i ucinkovitoj realizaciji projekta revitalizacije zastiéene povijesne cjeline
Murvice u trziSno atraktivni etno-eko proizvod.

Pod pretpostavkom da se daljnja divlja gradnja sprijeci, u cilju ucinkovite realizacije cijelog
Projekta namece se nuznost poduzimanja potrebnih mjera kako bi se relativno sloZena
imovinsko-vlasnicka situacija pojednostavnila na nac¢in da omogucéava organizirani pristup
razvoju. Cijela ideja revitalizacije Murvice kao turisticki aktivnog etno-eko proizvoda imat ¢e
svoje realno trziSno-komercijalno uporiSte samo pod uvjetom da se u relativno kratkom
vremenskom razdoblju omogudi izlazak na trziste dovoljnog broja revitaliziranih objekata
sposobnih za prihvat gostiju.

Druga potencijalna barijera ucinkovitoj realizaciji projekta povezana je s eventualnim
nedostatkom volje i/ili interesa za koordinirani, orkestrirani i dobro osmisljeni pristup
procesu revitalizacije, a Sto bi imalo za posljedicu nemoguc¢nost uspostave ucinkovite
interne organizacije neophodne za uspjesno operativno vodenje cijelog Projekta.

Proces revitalizacije zasti¢ene povijesne cjeline Murvice u etno-eko turisticki proizvod
predstavlja izuzetno kompleksan i izazovan projekt, jedan od prvih takve vrste u nas, uslijed
Cega joS nema nikakvih konkretnih iskustava na koja bi se moglo ugledati. U tom kontekstu,
a u cilju ucinkovite provedbe cijelog zahvata, Narucitelju se svakako preporuca:
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- inicirati i organizirati nekoliko radionica sa svim vlasnicima nekretnina na podrucju
zasti¢ene povijesne cjeline Murvica, kao i sa svim drugim potencijalo zainteresiranim
dionicima te ih upoznati s nalazima Projekta revitalizacije etno-eko sela na podrucju
SDZ-Poslovno upravljatki model i studija izvodljivosti: selo Murvica izradenog od
Instituta za turizam, Zagreb, svibanj 2009.,

- detaljno utvrditi postojecu imovinsko-vlasni¢ku situaciju, aZurirati zemljiSne knjige i
utvrditi to¢an broj domacinstava koje ¢ée i¢i u proces revitalizacije,

- utvrditi da li postojeci vlasnici pojedinih domacinstava imaju interes za sudjelovanjem u
procesu revitalizacije,

- definirati mjere kojima se definira Sto je Ciniti u slucaju da pojedini vlasnici nekretnina
koji iz bilo kojih razloga ne Zele sudjelovati u procesu revitalizacije, svojom
neaktivnos¢u, ne opstruiraju cijeli proces, odnosno

- u suradnji s vlasnicima postojeéih nekretnina u zoni obuhvata Projekta inicirati
osnivanje specijalizirane razvojne agencije, s unaprijed utvrdenim ciljevima, zadacima i
vremenskom komponentom.

5.4. Razvoj izletnickog turizma

Slika 5: Izleti na Vidovu goru

Izletnicki turizam prema rjecniku
turizma predstavlja turisticki promet
u kojem se ne ostvaruje nocenje.
Ipak, vazno je napomenuti kako se
danas vrlo Cesto izletima smatraju i
putovanja koja se odvijaju vikendom,
$to znaci da mogu ukljucivati jedno ili
dva noéenja te se stoga razlikuju
poludnevni, dnevni i vikend izleti.

] _ Ponuda izleta koji se danas nude
pos;etlteljlma BoIa vrIo je skromna u smislu korlstenja Braca. lzleti se uglavhom nude kao
jednodnevna posjeta ve¢em broju mjesta u Srednjoj Dalmaciji i gradu Dubrovniku u Juznoj
Dalmaciji te Medugorju u susjednoj drzavi BiH. Velikim drvenim brodovima nude se
jednodnevni izlet na susjedne otoke: Hvar, Solta, Vis, Kor¢ula te posjeta malih mjesta: Jelsa,
Vrboska, Stari Grad, Komiza, Blato, Necujam, Stomorska itd. Brzim hidrogliserima i
katamaranima mogu se posjetiti gradovi na obali: Makarska, Dubrovnik, Split, Trogir ili obici
Slapovi Krke i Modra spilja.. lzleti bi u buducoj ponudi Bola trebali imati znatno vazniju
ulogu nego je to danas jer upravo u ovoj ponudi lezZi veliki potencijal za obogacivanje
boravka gostiju kao i za produljenje sezone. To je proizvod koji nude agencije (izleti
brodovima, u pustinju Blaca, Zmajevu Spilju, Vidovu goru), ali moze biti i dio ponude
smjestajnih objekata kad su izleti dio odmorisnog ili negog drugog proizvoda npr. poslovni
turizam, kulturni turizam ili Sport i rekreacija.

Kad se radi o ovom proizvodu u prvom redu valja iskoristiti veliki potencijal otoka Braca koji
svojom raznolikom prirodnom i kulturnom bastinom nudi mnostvo mogucnosti za kreiranje
zanimljivih modaliteta proizvoda.

Izleti se mogu organizirati kao kruzne ture sa zanimljivim temama i koriStenjem legendi i
prica.
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Ovakvi pristup trazi i dobru organizaciju, umjesSane vodi¢e kao i suradnju s lokalnim
zajednicama na podrucju otoka Braca.

S obzirom na pomorski polozaj, ovakav oblik turizma ima snazan potencijal za dalji razvoj,
naravno uz prethodno unapredenje turisticke ponude Opcine, cemu bi svakako doprinijela
i realizacija kljuénih projekata predstavljenih u ovoj Strategiji.

U glavnoj sezone, izletnickim brodovima ali i automobilima sa cijelog Bra¢a, u Bol na
jednodnevni izlet dode preko 2.500 gostiju (dnevno).

5.5. Organizirano koristenje bolskih plaza

Slika 6: Plaza Zlatni rat

5 ~ Pitanje  upravljanja  plazama u
- turistickim destinacijama predstavlja
pitanje od javnog interesa, a koje
takoder odrzava strukturu turisticke
ponude i potraznje destinacije, dok s
druge strane mora dati odgovor na
zahtjeve i potrebe njenih gostiju.
Osim toga, odrzivo upravljanje
e _ plazama poluga je za povedanje
ot ", = atraktivnosti destinacije, a u konaénici
sluZi na dobrobit svim klju¢nim subjektima destinacije i lokalnoj zajednici.

Opcina Bol je karakteristicna po dugackim, sljun¢anim plazama medu kojima se posebno
istice Zlatni rat, po mnogima najljepSoj plazi ¢itavog Jadrana. Popularne su za kupace i u
ljietnim mjesecima na glavnim destinacijskim kupaliStima javlja se problem napuéenosti
prostora.
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Tablica 45: Ciljevi upravljanja plazom
Ciljevi

1.

Omoguceno sigurno i ugodno kupanje za
posjetitelje i lokalno stanovnistvo

Pokazatelji
Povecan broj spasilaca na plazi
Povecan broj i kvaliteta rekreacijske ponude

1.1. Postivanje ogranicenja fizickog prihvatnog

kapaciteta

broj kupaca na plazi Veli Zagradac 80-105

broj kupaca na plazi Vela Slatina 100-120

broj kupaca na plazi Draceva uvala 150-220
broj kupaca na plazi Bratinjska luka 240-360
broj kupaca ,,pod miston”“ (kod groblja) 160-240
broj kupaca na plazi Gustarni rat 65-100

broj kupaca na plazi Zlatni rat 2850-3570

broj kupaca na plazi Potocina (Borak) 820-1230
broj kupaca na plazi Obalni potez 100

broj kupaca samostan-zapad 200-320

broj kupaca na plazi uvala Martinica 300-375
broj kupaca na plazi Sv.Lucija (Grabov rat) 120-
150

broj kupaca na plazi Poprut vala 20

broj kupaca u uv.Smokovje 20

broj kupaca na plazi Tuzni dolac 5

broj kupaca na plazi Bogodol 5

broj kupaca u uv.Konjska 30

broj kupaca u uv.Paklina 20

broj kupaca u uv.Mala Hrvaska 10

broj kupaca u Spiljice 20

2.

Cisto more i okoli$

Pobolj$ani rezultati kontrole kakvoé¢e morske
vode (plava kakvoca)

Poboljsani rezultati analize otpada na plazi
(EA/NALG Protokol)

2.1. Zagadenje i proizvodnja otpada od strane

turisti¢kih objekata (na plazi i oko plaze) i turista
svedeni na minimum

Povecan broj reciklaznih kanta na plazama
Povecan broj kanta za otpatke na plazama
Smanjenje koli¢ine otpada koju proizvode objekti
na plazi

Povecan broj turistickih objekata (u blizini plaze)
u skladu s prihvatnim kapacitetima koji ne Steti
okolisu

2.2. Postuju se ogranicenja ekoloskog prihvatnog

kapaciteta

Poboljsani rezultati kontrole kakvo¢e morske
vode (plava kakvoca)

Poboljsani rezultati analize otpada na plazi
(EA/NALG Protokol)

Istrazivanje misljenja korisnika plaze pokazuje
opce zadovoljstvo Cisto¢om plaza

3.

Na svim plazama postoje odgovarajuci
rekreacijski sadrzaji, sanitarni uvjeti i
ugostiteljska ponuda

Povecana ponuda sportskih sadrzaja (vodeni
sportovi)

Povecan broj aktivnosti za djecu

Vedi broj ispravnih WC-a i tuseva

Vedi broj kabina za presvlacenje

Vedi broj lokalnih proizvoda (tradicionalni
specijaliteti) u kafi¢ima i restoranima na plazama

3.1. Postuju se ograni¢enja drustvenog prihvatnog

kapaciteta

Anketa medu korisnicima plaze pokazuje da
korisnici smatraju kako plaza nije prenapucena
Anketa medu korisnicima plaze pokazuje da su
korisnici zadovoljni rekreacijskom ponudom
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Tablica 46: Kapacitet kupaliSnih zona op¢ine Bol

STANDARD (m” po osobi) OPTIMALNI
s ¢ o & F g n | K
Zona Naziv m | 5 8 10 15 20 20 30 | Makim | Preferibi
alno no
Vela Farska* 2150
Divuje* 1500
Smréeva luka* 3100
Veli Zagradac** 1600 105 80 105 80
Vela Slatina** 1800 120 90 120 100
Draceva uvala** 4400 220 145 220 150
Bratinjska luka** 1200 360 240 360 240
»pod miston“ (kod groblja) ** 2400 240 160 240 160
Gustarni rat** 1000 100 65 100 35
< Zlatni rat 28500 3563 2850 3570 2850
‘3 Potocina (Borak) 12300 1230 820 1230 820
E 3 Obalni potez 2.4. 100 100
g @ samostan-zapad (i obala 2.5) 1600 | 320 200 320 200
EJ uvala Martinica 1800 375 300 375 300
2 Sv.Lucija (Grabov rat) 1200 150 120 150 120
Poprut vala*** 850 20 20 20
uv.Smokovje*** 900 20 20 20
TuZni dolac*** 250 5 5 5
Bogodol*** 200 5 5 5
uv.Konjska*** 1200 30 30 30
uv.Paklina*** 400 20 20 20
uv.Mala Hrvaska* 750 10 10 10
Spiljice* 800 20 20 20
UKUPNO m’ 61200 _
* Nije interesantno za Bolskog gosta A. prevelika gustoc¢a E. turisticko naselje (srednji standard)
** Cestovno povezano, mogudi dodatni sadrzaji B. javna plaZa u blizini grada F. javna plaza (visoki standard)
**% Divlja plaza C. javna plaZa (prosje&no) G. turisti¢ko naselje (visoki standard)
D. turisti¢ko naselje (nizak standard) H. turisticko naselje (de luxe)
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Uzmimajudi u obzir trenutnu situaciju, dosadasnje upravljacke procese i rezultate razvoja
plaZze u opdini Bol, te incijative javnog i privatnog sektora za upostavu optimalnog razvojnog
modela ovog klju¢nog destinacijskog resursa, prvi korak u formulaciji modela razvoja jest
definiranje upravljackog modela plaznim prostorom.

Obzirom na zadatke i odgovornosti za razvoj i upravljanje plaznim prostorom u op¢ini Bol,
moguce su tri opcije, od kojih svaka ima svoje prednosti i nedostatke, a koji se detaljnije
elaboriraju u nastavku:

- Upravljanje od strane Opcine (Grabov rat d.o.o.) i hotela sa koncesijom

- Upravljanje od strane Opcine (Grabov rat d.o.o.)

- Osnivanje novog poduzeca za upravljanje i razvoj plaZza (PPP)

Plazom upravlja Opcina i hoteli sa koncesijom — Hoteli koji se nalaze u blizini plaze,
odnosno uz samu plazu, dobivaju koncesije nad dijelom plaZze u njihovoj neposrednoj
blizini. Op¢ina Bol upravlja dijelovima plaze koji nisu dani u koncesiju hotelima.

» Prednosti ovog modela:

- Hotelima koji su smjeSteni na samoj plazi omogucéava se koristenje i opremanje
prostora plaze u neposrednoj blizini plaze, sto im daje mogucénost zadovoljavanja
potreba gostiju i ponude dodane vrijednosti;

- Opcina oprema i upravlja onim dijelovima plaze koji nisu u koncesiji hotela, te
razvija potrebe teme i proizvode za svaki od tih dijelova;

- Model upravljanja je jednostavan (koncesionirani dijelovi i javni dijelovi plaze).

» Nedostaci ovog modela:

- Koncesije hotelima razbijaju kompaktnost prostora plaze $to otezava opremanje
prema predlozenim temama i vrstama proizvoda koje pojedini dijelovi plaze
trebaju nuditi;

- Opdina ima potencijalno teZak zadatak kontrole opremanja/koristenje plaza koje su
u koncesiji hotela. Postoji mogucnost nesrazmjernog razvoja razli¢itih dijelova
plaZze. Npr. Opcina ¢e javne dijelove plaze tematizirati i adekvatno opremiti, a
oCekuje se da isto rade i hoteli i to prema prijedlogu tematizacije, proizvoda i
sadrZaja. Postoji mogucnost da hoteli neée provesti ovu tematizaciju i opremanje.
Usprkos moguénosti postavljanja jasnih kriterija za dobivanje koncesija (npr. nacin
opremanja plaze, usluge i sadrzaji koji ¢e se nuditi, materijali koji ¢e se koristiti pri
izgradnji/opremanju itd.). Opcina se zapravo nalazi u situaciji nemoguénosti
kontrole razvoja i sadrzaja plaza u koncesiji. U razgovoru sa klju¢nim subjektima
hotelskog sektora opdéine Bol, izrazeni su stavovi koji iniciraju manji interes
hoteljera prema znacajnijim ulaganjima u opremanje plazama ispred hotela
(uglavnom bi nastavili nuditi usluge iznajmljivanja lezaljki).

- Javni dijelovi plaze su malih povrsina, malih kapaciteta i ne ¢ine kompaktnu cjelinu,
Sto znadi da njihovo tematiziranje i nakon toga opremanje nece gostima pruziti
jedinstven i cjelovit doZivljaj plaze. Upravo zbog ovakvog stanja, Opc¢ina se nalazi u
nezavidnoj situaciji pokusSaja uspostave modela upravljanja nad cjelovitim
prostorom, nad kojima zapravo nema kontrolu.

- Opdéina Bol i dalje je suocena sa problemom pritiska na plazu, osim ako na
odredenim njenim dijelovima ne pristupi modelu naplaéivanja koriStenja (bilo
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usluga, bilo ulaza), zakonom je dopustena ovakva mjera upravljanja plaznim
prostorom.

Plazom upravlja Op¢ina (Grabov rat d.o.o0.) — Opcina Bol preko tvrtke Grabov rat d.o.o.
dobiva koncesiju nad cjelokupnom plazom, koju restrukturira, tematizira i oprema
adekvatnim sadrzajima. Opcina nadalje daje podkoncesijska odobrenja hotelima i ostalim
subjektima za koristenje.

» Prednosti ovog modela:

- Ovim modelom omoguéava se kompletna kontrola Opéine nad cijelim
prostorom plaze, tematizacijom, opremanjem, proizvodima, sadrZajima i
uslugama koji ¢e se nuditi na svim njenim dijelovima, kao i kontrola nad
odabirom subjekata kojima ¢e se odredeni prostor dati u podkoncesiju.

- Hoteli koji su zainteresirani za prostor plaze ispred hotela i ponudu proizvoda /
sadrZaja / aktivnosti u mogucnosti su od Opcine zatraZiti koncesijsko odobrenje i
na plaZi kreirati ponudu / sadrZaje u dogovoru s Opéinom.

» Nedostaci ovog modela:

- Opcina Bol, odnosno Grabov rat d.o.o. nema adekvatne kapacitete za
implementaciju ovog modela (financijski, upravljacki i ljudski kapaciteti).

- Implementacija ovog modela podrazumijeva restrukturiranje plaze, odnosno
njeno opremanje po prijedlozima ovog plana, Sto iziskuje odredena ulaganja te
je s toga upitan kapacitet Opcine da ova ulaganja samostalno financira.

- Obzirom na dosadasnje poteskoce u upravljanju dijelovima plaZze koji su bili u
koncesiji Grabova rata d.o.o. (problemi napudenosti i sl.) te nedostatkom
ljudskih potencijala u smislu ekspertize, pretpostavka da je implementacijom
ovog modela Opcina nece doseci ocekivane rezultate.

Plazom upravlja novo Poduzece za upravljanje i razvoj plaza (destinacijska menadiment
kompanija za plaze) — koje je potrebno osnovati po principu javno-privatnog partnerstva,
Sto znadi da se sastoji od clanova javnog sektora (Opcina) i privatnog sektora (hoteli,
ugostitelji i sl.)

Poduzeée razvija plazu i njene cjeline iznajmljuje (ili podkoncesionira) zainteresiranim
subjektima po odredenim kriterijima i pravilima pruzanja unaprijed odredenih sadrzaja i
usluga. Dakle, cjeloviti prostor plaze ima javni karakter, a iznajmljuje se (ili
podkoncesioniraju) usluge i sadrzaiji.

» Prednosti ovog modela:

- Poduzece za razvoj i upravljanje plaza preuzima odgovornost za razvoj plaze po
prijedlogu zona, tema, proizvoda, sadrzaja i usluga, i to za cjeloviti prostor, Sto
znaci da je u mogucénosti implementirati najbolji koncept i plazu razviti u okviru
zona sa razlicitim aktivnostima.

- Moguénost konceptualiziranja cjelokupnog prostora plaze omogucava otvoreni
pristup svim njenim dijelovima, odnosno, zbog jedinstvenog interesa ne
zahtijeva ogradivanje ili ograni¢avanje pristupa, a naplacuju se samo usluge na
plazi.
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- Privatni sektor (prvenstveno hoteli, pa onda ugostitelji i sl.) imaju punu
odgovornost za odabir i provodenje modela razvoja plaze, Sto ucvrscuje njihov
interes prema plaZi i oja¢ava njihovu poziciju (upravljacku i interesnu).

- Opcina, kao klju¢ni subjekt u ovom partnerstvu ima potpunu kontrolu nad
odabirom modela i provodenjem svih koraka njegove implementacije (od
dizajna i opremanja plaza do odabira podkoncesionara).

- Poduzeée zaposljava i/ili suraduje sa urbanistima, arhitektima, ekolozima,
projektantima i ostalim stru€njacima za planiranje i razvoj plaza, Sto garantira
kvalitetan i odrziv konacni rezultat.

- Razvoj cijelog prostora plaze po principu planiranja.

» Nedostaci ovog modela:
- Potencijalna nesigurnost klju¢nih subjekata uslijed primjene novog modela
suradnje i donoSenja odluka (javno/privatno partnerstvo).

Izbor optimalnog modela razvoja i upravljanja plaze u opc¢ini Bol definiran je sljede¢im:

- Politickim stavom opéine Bol i Zupanije u vezi potencijala, zna¢aja i prioriteta
kvalitetnog razvoja i koristenja plaznog prostora u Bolu, kao kljuénog resursa
turisticke ponude Bola.

- Trenutnim stanjem kao rezultatom upravljackih odgovornosti klju¢nih subjekata
razvoja plaza u Bolu.

- Trenutnim stanjem u smislu zakonskih moguénosti i ograni¢enja vezano uz
koristenje i upravljanje pomorskim dobrom.

- Trenutnim kapacitetom u smislu ljudskih potencijala podrucja koji mogu
preuzeti odgovornost za profesionalno provodenje novog razvojnog koncepta
plaze.

- Trenutnim kapacitetom u smislu financijskih i investicijskih moguénosti i
interesa kljucnih interesnih subjekata plaza Bola.

Upravo zbog ovih razloga odabir optimalnog modela pretpostavlja onu opciju koja u smislu
navedenih Cinjenica na kratki/srednji rok daje mogucnost ostvarivanja najboljih rezultata,
odnosno profesionalnu implementaciju predloZzenog razvojnog koncepta.

Nas prijedlog upravljackog modela oslanja se na trecu opciju,odnosno osnivanje novog
Poduzeca za razvoj i upravljanje plaza Bola u svrhu organiziranog koristenja plaza a s ciljem
unapredenja kvalitete odmora turista, smanjenje broja kupaca do razine nosivog kapaciteta
(npr. uvodenje naplacdivanja koristenja plaznih usluga kroz napladivanje ulaza i sl.,
dugoro¢no moze doprinjeti privlaéenju kvalitetnijeg turizma jer se moZe ocekivati
,destimulacija” dnevnih izletnika koji nece htjeti placati za upotrebu plaze a samim time ¢e
dodi i do smanjenja preopterecenosti plaza) optimalnog vrednovanja i koristenja plaze kao
turisticke atrakcije i povecanja kvalitete i sigurnosti na plazama u op¢ini Bol.

Generalno gledajuci kratkorocni ekonomski ucinci mogu biti dobri, iako pocetna ulaganja
mogu biti velika. Ipak, treba uzeti u obzir da ograni¢avanje broja kupaca na plazama moze
dovesti do nepopunjenosti trenutnih turistickih kapaciteta (posebice u privatnim, manje
kvalitetnim smjestajima). To moZe dovesti do ekonomskih i socijalnih problema medu
lokalnim stanovnistvom. Dugorocno, pretpostavlja se da ¢e ekonomski efekti biti odrzivi
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kao rezultat stvorene marketinske slike podrucja i zadrzane kvalitete okolisa koja privlaci
elitnu turisticku klijentelu.

Razliciti ekonomski instrumenti kao razlicite opcije za organizirano
koriStenje bolskih plaza

Opcija 1: Uvodenje pristojbe za ulazak — ,,magnetska kartica”

U pocetku, predlaze se uvodenje pristojbe samo na plazu Zlatni rat . Ova plaza ve¢ sadrzava
najveci broj objekata, ima najvecu povrsinu i privlaci najveci broj kupaca.

Prema vec postojec¢im prijedlozima, pristojba za ulazak se moze uvesti koriStenjem tzv.
magnetskih kartica. Razlicite magnetske kartice bi se koristile za razli¢ite grupe kupaca.
Svaka grupa bi dobila karticu u drugoj boji. Na primjer, lokalno stanovnistvo i vikendasi bi
imali bijelu karticu, gosti plavu, a sezonski zaposlenici zelenu. Ostali bi morali platiti
pristojbu za ulazak. Lokalno stanovnistvo i vikendasi (ukljucujuéi ¢lanove njihovih obitelji) bi
dobili karticu"besplatno™'. Zapravo, oni bi je platili kroz mjesecne pristojbe (koje bi se malo
povecale). Gosti bi dobili svoje kartice "besplatno" na recepciji hotela ili pri dolasku u
odabrani tip smjestaja.

Kao i u sluCaju lokalnog stanovniStva, njihov ulazak na plazu ¢ée biti ukljucen u cijenu
smjestaja koja ¢e biti povedana za 1 Euro po danu. Vrlo je vazno da svaka od ovih grupa
kupaca plati za koristenje plaze, ali ne na nacin da to shvate kao dodatni namet. Svi ostali
(uglavnom dnevni posjetitelji, kao i svi gosti u neregistriranom smjestaju) bi trebali placati
na ulazu na samu plazu. PredlaZe se cijena izmedu 2 i 3 Eura po danu. Te cijena bi kupacima
omogucavala koristenje tuseva, slavina s pitkom vodom, i WC-a. KoriStenje ostalih sadrzaja,
kao Sto su leZaljke, suncobrani i vodeni sportski sadrzaji, bi se pla¢alo dodatno. Ove
odredbe trebaju biti jasno pokazane na oglasnoj ploci plaZze. Sav profit ostvaren na ovakav
nacin treba biti prikupljen od Poduzeda za upravljanje plazom i koristen za poboljSanje i
odrZavanje objekata i sadrZaja na plazi.

Dugoro¢no gledano, ova opcija bi se mogla primijeniti i na ostale plaze koje su
preopterecene kupacima.

Strogo se preporuca da barem jedna plaza bude potpuno otvorena za javnost. Ipak, ako bi
se stvorio veliki pritisak kupaca na tu plazu, trebale bi se primijeniti dodatne mjere (kao Sto
je obvezno koriStenje sadrzaja, ili povecana cijena koriStenja izabranih sadrzaja).

Kao alternativa uvodenju magnetskih kartica, pristojbu za ulazak na plazu bi mogli izravno
placati svi kupaci (ukljucujudi i lokalno stanovnistvo). No, moZe se ocekivati znacajan otpor
takvoj opciji, posebice od strane lokalnog stanovnistva. Ni opcija magnetskih kartica
vjerojatno nece biti popularna kod lokalne zajednice, posebno u pocetku. Stoga je jako
bitno organizirati kampanju za obavjesStavanje i informiranje javnosti barem godinu dana
prije uvodenja tog instrumenta. Vjeruje se da ¢e ova opcija smanjiti pritisak kupaca na ovu
plazu, posebno dnevnih posjetitelja, donijeti sredstva potrebna za adekvatno odrZavanje
plaze, i smanjiti sivu ekonomiju u turizmu, tj. smanjiti broje neregistriranih turista u
privatnom smjestaju.

Opcija 2: Obvezno koristenje sadrzaja

Umjesto pla¢anja pristojbe za ulaz na plazu, moZe se primijeniti obvezno koriStenje
sadrZaja. To znaci da bi svaki korisnik plaZze bio obvezan koristiti neke sadrzaje (kao Sto se
leZaljke i suncobrani) i platiti za njihovo koristenje. Broj raspolozivih lezaljki na plaZi bi bio u
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skladu s unaprijed odredenim ogranicenjima prihvatnog kapaciteta. To znaci da kada se sve
leZaljke popune, dodatni kupaci ne mogu uéi na plazu. Na ovaj nacin bi oni koji upravljaju
plazom direktno kontrolirali broj kupaca u svakom trenutku. Koristenje ostalih sadrzaja ne
bi bilo obvezno ali bi se njihovo koriStenje takoder placalo.

Ovaj koncept bi se primijenio na plaze koje su preopterecene kupacima. Kao i kod
prethodne opcije, ostvareni profit bi se koristio za poboljSanje i odrzavanje objekata i
sadrZaja na plazi.

Ova opcija bi mogla biti potpomognuta ili zamijenjena koriStenjem sadrzaja po Zelji. Kod
tog koncepta korisnik plaze ne bi bio obvezan koristiti odredene sadrzaje, ali bi pristojba
koju bi morao platiti za koristenje tuseva, WC-a, lezaljki itd. bila ve¢a od uobicajenog, na
primjer za 10%. Ova razlika od 10% bi takoder bila koriStena za poboljSanje i odrzavanje
objekata i sadrzaja na plazi. To bi trebalo biti jasno istaknuto na informativnoj ploci na plazi,
tako da korisnik plaze bude svjestan da koriStenjem sadrzaja pomazZe odrZzavanju plaze.
kontrole broja kupaca, a i nije sigurno da bi se namaknula dostatna sredstva za potrebno
odrzavanje plaze.

Bez obzira koja se opcija koriStenja sadrzaja primijeni, biti ¢e klju¢no provesti kampanju za
obavjestavanje javnosti barem godinu dana prije uvodenja tog instrumenta.

Opcija 3: Naplata parkiranja

Broj korisnika plaze moze se kontrolirati i kroz kontrolu broja automobila koji bi mogli imati
pristup Bolu te primjenom visih cijena za parkiranje.

Dnevni posjetitelji bi morali platiti "dnevnu pristojbu”. Svi oni koji dolaze na vise od jednog
dana ne bi morali placati tu pristojbu. DuZina njihova boravka bi se lako provjerila putem
potvrde hotela/pansiona/privatnog smjestaja koju bi dobili prilikom rezervacije smjestaja.
Kod plac¢anja dnevne pristojbe ili koristenja parkiralista vozac bi dobio kartu na kojoj bi bilo
jasno naznaceno da ée se odredeni postotak plaéene pristojbe koristiti za odrzavanje plaze.

Opcija 4: Kombinacija

Ako nijedna od ovih opcija nije potpuno prikladna, mogla bi se primijeniti kombinacija gore

navedenih opcija. Naravno, bilo bi teSko primijeniti sve opcije odjednom, veé postupno. Na

primjer, prve godine bi se uvela poveéanja cijene parkiranja zajedno s pladanjem ulaznice
za jednu od plaZza (npr. Zlatni rat). Sljedecée godine uvelo bi se obveznog koriStenja sadrzaja
ili koristenja sadrzaja po Zelji na preostalim plazama. Konacno, tre¢e godine bi se mogla
uvesti dnevna pristojba.

Bez obzira koja opcija se primijeni, vrlo je vazno da se provode redovita ispitivanja misljenja
korisnika. Ti rezultati bi mogli pomod¢i voditeljima plaza da po potrebi promjene
primijenjene opcije kako bi se postigao optimalan rezultat.

Takoder treba istaknuti da ove opcije mogu biti primijenjene bez specijaliziranog Poduzeca
za upravljanje plazama, ali bi bilo izrazito tesko i vrlo vjerojatno rezultati ne bi bili toliko
uspjesni kao da postoji specijalizirana organizacija zaduZena za pripremu i uvodenje takvih
promjena.
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5.6. Aerodrom u funkciji bolskog turizma

Razvoj turizma oduvijek je bio povezan uz razvoj prometa. Postavlja se pitanje znacenja i
uloge prometa zadovoljavanju turistickih potreba Sto je uvelike odredeno veli¢inom i
stanjem prometne infrastrukture i prometnih kapaciteta. Povezanost prometa i turizma
proizlazi iz same definicije turizma u kojoj se istiCe postavka ,putovanje izvan mjesta
stalnog boravka“, a upravo promet omogucava turistima komunikaciju, upoznavanje i
otkrivanje novih podrucja, stjecanje novih saznanja, te stvaranje i prosirivanje spoznaja.

U 2014.god. po strukturi dolazaka putnika prema granicnom prometu, najvise dolazaka se
ostvaruje cestovnim prometom i to sa domaninatnih 91%, Sto potvrduje da je Hrvatska
preteZito autodestinacija za turiste. Istovremeno, udio putnika koji dolaze zracnim
grani¢nim prometom iznosi 5%, a onim pomorskim prometom 3%.

Pad udjela zracnog prijevoza povezan je s promjenom strukture turista prema zemlji
podrijetla, Sto znadi da je porastao udio turista niZze plateZzne modi koji dolaze cestovnim
putem.

Slika 7: Zrac¢na luka Brac¢

Odvijanje zracnog prometa opcina Bol
ostvaruje preko aerodroma Braé, u
vecdinskom vlasnistvu hotelske
grupacije ,,Bluesun Hotels & Resorts”.
Zraéno pristaniste Bra¢, ukupne
povréine od 400.000 m?, smjesteno je
na Veskom polju, 541 m izand mora.
Zratna luka Bra¢ osnovana je
22.05.1993. god. i ujedno je najmlada
zraéna luka za komercijalni promet u
Hrvatskoj. Svake godine ovaj aerodrom ostvaruje intenzivan rast prometa.

U okviru zra¢nog pristaniSta Brac djeluju razne sluzbe: prihvat i otprema putnika i prtljage,
tehnicki prihvatii otprema zrakoplova, zastita i sigurnost, spasilacko-vatrogasna postrojba,
komercijala, trgovina i ugostiteljstvo, Hrvatska kontrola zracne plovidbe, grani¢na policija,
carina.

Dosadasnji razvoj turizma na Bolu nemogucée bi bilo zamisliti bez razvoja zra¢nog prometa
Sto se prvenstveno misli na produZenje turisticke sezone te lakSu i brzu dostupnost
destinacije. S obzirom na strukturu turista koji dolaze na ovo podrucje, turizam bi trebao
biti najveci generator prometne potrezanje u zratnom prijevozu.

ZraCni promet je posebno vazan za valorizaciju turistickih potencijala opcine Bol. Osim
velikih prednosti koje ovo podruéje posjeduje u odnosu na ostale destinacije, treba
naglasiti i neke ogranicavaju¢e medu kojima se istice zatvorenost prostora odnosno
pomorski poloZaj.

Kao jedna od moguénosti saniranja ogranicavajucih Cinitelja u razvoju turizma ovog
podrucja mora se istaknuti uloga zracnog prometa.
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Tablica 47: Promet putnika u zracnoj luci Brac

Operacije

U

U

Promet . od toga od toga
Mjesec zrakoplova - ST unutarnjem e medunarodnom e
ukupno prometu prometu

2013. 2014. 2013. | 2014. 2013. 2014. 2013. 2014. 2013.| 2014. 2013. | 2014.
Sijetan; 0 4 0 4 0 4 0 2 0 0 0 0
Veljata 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Ojujak 11 2 3 0 0 0 0 0 3 0 3 0
Travanj 18] 19 o] 29 o[ 29 o] 11 0 0 0 0
Svibanj 92| 113| 634| 83| 21| 48 8| 16| 13| 845 200 | 386
Lipanj 191 3021892 |2565| 251 242| 69| 79| 1.641| 2.323 848 | 1.192
Srpanj 402 | 321[19641.943| 414| 392| 153| 138| 1550 1551 752 | 782
Kolovoz 375 | 398|2.793 | 2508 | 535| 549 | 282 | 286| 2.258| 1.959| 1.117| 974
Rujan 138 1401936 |1461| 161 190| 88| 120| 1.775| 1.271 942 | 646
Listopad 53] 59| 203| 209| 11| 69 0] 31 192 140 181 135
Studeni 2 2 8 0 0 0 0 0 8 0 4 0
Prosinac 4 2 0

4 0 0 0 0 0 4 0 0
Ukupno  1.287 1.362 | 9.433 | 9.616 1.393 1.523 600 683 | 8.040 8.093 4.047 4.115

lzvor: DrZzavni zavod za statistiku

U 2014.god. promet putnika u Zracnoj luci Brac iznosio je 9.616, od cega 8.093 u
medunarodnom prometu i 1.523 u unutarnjem prometu slicno kao i u 2013.god. s obzirom
da je putni¢im redovitim prometom Brac¢ bio povezan subotom prema Zagrebu te charter
letovima sa BeCom, Grazom i Linzom i Insbruckom za potrebe jedne hotelske kuce.

Zbog atraktivnosti lokacije i puno prostora za poboljSanje ponude, zrac¢na luka Bra¢ moze
snaznim marketinskim djelovanjem (promocijom novih linija, nastupom na turisti¢kim
sajmovima) te dobrom suradnjom sa turistickim zajednicama i turooperaterima, privuci
vise zranog prometa i na taj nacin ostvariti veci financijski efekt.

Takoder je nuzno ulaganje u obnovu, prosSirenje i osuvremenjivanje zra¢ne luke Brac kao i
njene veze s gravitacijskim podruc¢jem kako to ne bi postalo koc¢nica daljnjem razvoju onom

segmentu turizma opcine Bol koji se oslanja na zracni promet.

5.7. Zi¢ara u funkciji bolskog turizma

Slika 8: Kabina

Izgradnja Zicare Bol — Vidova gora je Strategijom razvoja
opéine Bol od 2014. do 2020. godine predvidena kao jedan
od strateskih razvojnih projekata. Potrebno je istaknuti da
ideja ZiCare postoji ve¢ 30-ak godina, ali nije dovedena do
realizacije (nije do sada cak bila definirana ni kroz
prostorne dokumente opcine Bol). Medutim, ukupne
razvojne potrebe opcine Bol, otoka Braca, Splitsko-
dalmatinske Zupanije i Republike Hrvatske potaknule su
razmatranje i operacionalizaciju novih razvojnih iskoraka
koji podrzavaju njihov odrzZivi razvoj.

Projekt Zicare Bol — Vidova Gora nije razmatran samo kao
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projekt prijevoza turista, ve¢ kao instrument integracije bogatstva razvojnih potencijala
cijelog otoka Braca u jedinstveni turisticki proizvod koji se ujedno naslanja na regionalnu,
obalnu i zagorsku turisticku ponudu Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Realna potreba za projektom Zi¢ara Bol — Vidova Gora leZi i u ¢injenici da je Bol izolirana
turisticka destinacija kojoj nedostaju svjezi i novi dozivljaji. Daljnji razvoj opcine Bol namece
potrebu razvoja u pravcu sjever-jug, koji je bio u podredenom poloZaju u odnosu na
dosadasnji pravac razvoja prema istoku i zapadu i gdje se atraktivni prirodni fenomen
Vidove gore pojavljuje kao prilika za razvoj novih vidova turisticke ponude.

Vidova gora najvisi je vrh na jadranskim otocima (778 m nad morem). Ime je dobila po
crkvici sv. Vida koja se nekada dizala na vrhu brda, a danas je u rusevinama.

Vidova Gora je zasticeno podrudje, nenaseljeno i izuzetno bogato Sumom i drugim
prirodnim fenomenima poput vrtaca, klisura i zaravnjenih pasnjackih povrsina. Jedna od
vrijednih karakteristika izabrane trase za izgradnju Zi¢are jest povoljan imovinsko-pravni
status zemljista. ZemljiSte za smjesStaj postrojenja donje i gornje stanice je u vlasnistvu
opcine Bol. Zemljiste izmedu, to jest vlasnistvo po trasi ZiCare se ispituje i poznato je da se
dijelom to zemljiSte nalazi u privatnom, a dijelom u op¢inskom vlasnistvu.

Prema ve¢ navedenom podacima ocekuje se da bi Zicara godiSnje prevezla izmedu 180.000
i 250.000 putnika. Najveéi broj dolazaka bit ¢e osobnim automobilima i turistickim
autobusima te autobusima javnog prometa. Lokacija stanice u Bolu je neposredno
povezana s drzavnom cestom D113, a lokacija na Vidovoj Gori s cestom do NerezZis¢a, koja
se spaja s drzavhom cestom D113. Cesta na Vidovoj Gori je Sirine 3 m Sto je trenutno
zadovoljavajuée samo za osobne automobile.

Do stanice Zicare u Bolu, osim automobilom i autobusom, stize se pjeSice i biciklom.

Do stanice na Vidovoj Gori, osim automobilom i autobusom stiZze se pjeSice iz razli Citih
smjerova.

PredloZeno je instalirati Zi€aru s povratnim tokom s dvije kabine do 55 putnika. Zi¢ara bi
sluZila za transport posjetitelja i turista od Bola prema vrhu Vidova Gora i obrnuto.

Ukupna investicija izgradnje ZiCare procijenjena je na iznos od 80.560.000,00 kn, u cijoj
strukturi se najveci dio odnosi na opremu Zi¢are (stupovi, pogonske jedinice, sajle, kabine) i
koji iznosi 67.540.000,00 kn ili 84%, gradevinske radove koji ukljuéuju i temelje stupova sa
7.980.000,00 kn ili 10%, ulaganje u ostalu infrastrukturu koja ukljucuje i trafostanicu s
1.520.000,00 kn ili 2% i ulaganje u dokumentaciju potrebnu za izgradnju kompletne
strukture Zi¢are i dobivanje potrebnih dozvola u iznosu od 2.660.000,00 kn ili 3%.

Moguci izvori financiranja projekta su podijeljeni u tri dijela, vlastita sredstva s 10% uceséa
(8.056.000,0 kn), fondovi EU s 52% (41.914.000,00 kn) i kreditna sredstva s 38% u cesca
(30.590.000,00 kn).

Predinvesticijska studija zZi¢ara Bol-Vidova gora izradena od strane Centra za integralni
razvoj srednjodalmatinskih otoka d.o.o., Split, prosinac 2014., pokazuje da je projekt odrziv
jer je tijekom cjelokupnog vijeka njegova trajanja kumulativni novcani tok u svim godinama
pozitivan, Sto znaci da moZe svojim novcanim priljevima pokrivati sve planirane novéane
odljeve.

Za uspjeh i odrzivost projekta je planirana izrada marketinske strategije kojom se Zicara
brendira kao nova turisticka atrakcija, a opc¢ina Bol pozicionira kao turisticka destinacija
koja turistima nudi jedinstven spoj turistickih proizvoda temeljenih na iznimnim
vrijednostima plaznih resursa i ekosustava Vidove Gore.
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Ciljne skupine projekta su: bracni parovi bez djece (30 - 40 godina), obitelji s djecom (35 -
55 godina), mladi (18-24 godine), turisti zrele dobi (55 — 65 godina), poslovni ljudi i uéenici.
Klju¢na trZisSta projekta su: Njemacka, Austrija, Slovenija, Hrvatska, Francuska, Italija,
Norvedka, Poljska, Svedska, Velika Britanija, Ce$ka, Slovacka, Svicarska, Madarska i druga
trzista Braca i Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Distribucija usluga Zi¢are planira se preko: turoperatora, specijaliziranih agencija,
rezervacijskih sustava, sportskih drustava i direktnog marketinga.

Promotivnim aktivnostima ZiCaru treba predstaviti kao: poseban turisti¢ki proizvod,
sastavni dio turisticke destinacije Bol-Vidova Gora i dio paketa drugih turistickih usluga
otoka Braca.

TrziSna komunikacija s ciljnim skupinama planira se putem: interneta, publikacija,
oglasavanja i odnosa s javnosScu.

U razvoj turisticke destinacije trebaju se ukljuciti opcina Bol i druge opc¢ine Braca, turisticke
zajednice, tvrtke, sportska udruzenja, Skole, civilne udruge i drugi zainteresirani dionici, a
razvoj destinacije treba temeljiti na integralnom i interdisciplinarnom pristupu.

Interesi opcine Bol s gledista izgradnje Zicare se mogu sazZeti u nekoliko ciljeva:
- da se unaprijedi kvaliteta turistickog proizvoda,

- da se otvori novo bogatstvo turistickih dozivljaja,

- dase Bol mozZe uspjesno nositi s konkurencijom.

Od pocetka razvoja turizma u Bolu do danas turisticka ponuda je uglavnom pocivala na
izgradenim turistickim objektima, na kvaliteti bolskih plaza (Zlatni rat) i povijesnom
nasljedu. S vremenom se turisti¢ka potraznja mijenjala i postajala sve zahtjevnija. Danas je
posve jasno da su potrebne velike promjene ukoliko se Zeli strukturno i kvalitativno
unaprijediti turisticki proizvod te posti¢i ve¢u ekonomsku dobit. Konacno, u opcoj
regionalnoj turistickoj ponudi prirodni resursi i smjestajni kapaciteti predstavljaju osnovu
za razvoj i specijalizaciju turisti Cke ponude koji ¢e rezultirati stvaranjem izvjesne
konkurentnosti.

Drugu skupinu interesa opcine Bol moZe se sazeti u temeljnoj premisi o njegovom
prostorno urbanisti ¢kom razvoju. Izgradnjom Zi¢are oZivljava se pravac razvoja u prostoru
sjever-jug. Tim smjerom se ostvaruju povijesne moguénosti da se Bol oslobodi vjekovne
izoliranosti i oblika razvoja kao duzobalnog kontinuma. Sanse se otvaraju prema sjeveru i
jugu, to jest da se na novim podrucjima otvaraju zone razvoja. Bol time postaje jos
atraktivniji prostor za Zivot i turisticko srediste.

Trecu skupinu interesa opc¢ine Bol Cini simbioza nekoliko velikih projekata u podrucjima kao
$to su zraéna luka, Zicara, pomorska luka i biciklisticke staze, koji su po sebi Cetiri neovisna
velika toka putnika koja se u mnogim tockama povezuju i direktno stvaraju eksterne
ekonomske efekte.
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5.8. Vidova gora u funkciji bolskog turizma

Slika 9: Vidova gora
Vidova gora na otoku BraCu je
turisticka  atrakcija iz domene
zasticene prirodne bastine koja se
uzdize toéno 778 metara iznad
morske razine kao dio planinskog
lanca Dinarida te je najvisi vrh otoka
Braca, te najvisi gorski vrh na cijelom
Jadranu povrsine 1.880 ha.
Ime je dobila po crkvici sv.Vida koja
: se nekada dizala na vrhu brda, a
danas je u rusevinama, osamdesetak metara zapadno od terase ugostiteljskog objekta
,Vidova gora“.
Vidi se temelj sjevernog zida i dio polukruzne apside. Crkvica je podignuta u 13. ili 14.st.
Bracki puk je od davnine povezivao tu planinu, oko koje su ispletene brojne fantasti¢ne
price, sa starim slavenskim bogom Svevidom, jer i neki drugi nazivi lokaliteta na Bracu imaju
staroslavensko podrijetlo. Mnogo prije dolaska Slavena na Jadran na vrhu Vidove gore su
ilirski stanovnici imali utvrdenu gradinu, kakva je bila Kostilo iznad Bola. Suhozidem
sazidanim u krugu branili su sebe i svoju stoku od neprijatelja. Ostaci tih zidova joS se mogu
vidjeti na nekim mjestima. S vrha Vidove gore, gdje se danas nalazi televizijski odasiljac i
kucica s gostionicom i kamenim stolovima i klupama za odmor, pruza se jedinstven pogled
prema jugu. Duboko ispod je vinorodna i zelena bolska ravnica s karakteristi¢nim
Sljunkovitim Zlatnim ratom koji svoj rt, prema vjetrovima u odredeno doba godine, okrece
prema istoku ili zapadu. Preko Hvarskog kanala, koji je ovdje najuzi, prostire se plodna
dolina otoka Hvara, izmedu Starog Grada na zapadu s jedne i Vrboske i Jelse na istoku s
druge strane, a iza njih je dugi lanac gorovitog dijela otoka. Po vedrom vremenu vide se i
ostali otoci i Biokovo, od poluotoka PeljeSca na istoku, preko Korcule, Visa, BiSeva do
daleke hridi Jabuke. Kada je vrijeme osobito bistro moZe se katkad ugledati i vrhove
apeninskih planina. Na vrhu je nakon Domovinskog rata postavljen veliki kameni kriz. Zimi
je Vidova gora Cesto pod snjeznim pokrivaéem, pa ako su ceste prohodne i ako ne puse
orkanska bura, postaje zimsko izletiste otocana.

Gradena je od nekoliko vrsta stijena i idealno je mjesto za ljubitelje avantura. Jedan dio
Vidove gore je stjenovit i ujedno vrlo strm a ostali dijelovi su niski i prekriveni su pijeskom.
Uzbudljivo je penjati se po ovakvim vrhovima, a to znaju najbolje planinari.

Vidova gora danas predstavlja vazan turisticki lokalitet ovog otoka. Osim predivnog
pogleda, iznimna je turisti¢ka atrakcija i skakanje odnosno let zmajem sa vrha Vidove gore,
koji zavrSava spustanjem u uvale obliznjeg Bola. Ovaj vid turizma posebno je popularan kod
mlade klijantele koja dolazi ovdje tragajuci za adrenalinskim uzitkom. Na vrhu Vidove gore
nalazi se i planinarski dom koji nerijetko posjecuju kako domaci tako i strani planinari, a u
kojem se osim caSice domaceg brackog vina mogu probati i svi bracki specijaliteti
ukljucujuci i onaj najpoznatiji, bracku janjetinu.

Vidova gora je primarna prednost na kojoj opcina Bol treba graditi svoj imidz i koristiti u
razvoju novih proizvoda i na odgovarajuéi nacin osigurati njihovo trajanje tj. zastitu i
monitoring.
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Regulacija turistickih tijekova kroz definirane staze za kretanje posjetitelja znacajnim
krajobrazom Vidove gore trebala bi biti prvi korak u promisljanju uvodenja nekih od
selektivnih oblika turizma (primjerice kulturnog-arheoloskog, sportskog i avanturistickog
turizma) na tom podrucju. Naime, do danas, nije se definirala stvarna mreza turistickih
putova koji bi u konacnici povezivali prirodne i kulturno-povijesne atrakcije te istovremeno
regulirali kretanja turista kroz plato Vidove gore. Na tom tragu, namece se i pitanje
osmisljavanja reguliranih tematskih vidikovaca kojim bi se zasigurno podigla razina
atraktivnosti obilaska Vidove gore i preventivno djelovalo na sigurnost kretanja samih
posjetitelja.

Iz navedenog, Vidova gora treba biti destinacija ugostiteljske ponude brackih specijaliteta,
lovnog turizma, zdravstvenog turizma, pjesacenja, jahanja...

5.9. Sportska ponuda u funkciji bolskog turizma

Slika 10: Tenis tereni u Bolu

Povijest putovanja zbog sporta duga
je tisu¢ama godina.

Vecina suvremenih turistickih
kretanja ukljucuje neku sportsku
aktivnost (sportska rekreacija).
Opc¢ina Bol ima dobre temelje za
razvoj sportsko-rekreacijskog turizma,
Cije je proizvode nuzno ,pakirati® i
aktivnije nuditi, Sto uklju¢uje i teniske
terene na ¢ijoj promociji i mogucim

novim segmentima treba dodatno raditi.

Tenis centar Zlatni rat danas broji 26 tenis igraliSta s crvenom zemljanom podlogom i
centralni stadion s 2000 mjesta. Pozicija igraliSta u borovoj Sumi i u neposrednoj blizini
mora predstavlja njihovu dodatnu atraktivnost i posebnost u odnosu na slicne destinacije.
Nekoliko godina je ovaj centar bio domadin WTA turnira na kojima su igrale najvece
tenisacice svijeta. Danas Bol vise nije domadin takvih velikih i svjetski poznatih turnira vec
se organiziraju manja dogadanja. Vlasnik tenis terena je tvrtka Sunce Koncern d.o.o. koja u
sklopu svoje ponude organizira Skole tenisa za odrasle te za djecu (Tenis akademija Mickey
s licencom Walt Disney grupe).

Pored tenisa aktivnije treba nuditi windsurfing i ronjenje, ali i hodanje, biciklizam, Setnje i
lagano planinarenje. Ovaj proizvod danas nude pretezno hoteli na Zlathom ratu.

Takoder, ne treba zaboraviti niti balote, koje su tradicionalna igra u Bolu gdje imaju
tradiciju i veliku popularnost medu lokalnim stanovnistvom.

Sport i rekreacija mogu biti glavni motiv dolaska u Bol, a sportski dio odmora (npr. za
roditelje i djecu razli¢itog uzrasta) se moze ukljuditi u obliku noviteta u ponudu klasi¢nog
odmorisnog turizma.

Ovaj selektivni vid turizma ima pred sobom blistavu buduénost te opcine Bol treba raditi na
njegovom daljnjem razvoju i ulagati u financijska i kadrovska sredstva.

Sistemati¢no uredivanje i odrzavanje razliCitih sportskih terena svakako bi doprinjelo
razvoju sporta kod domicilnog stanovniStva, a istovremeno i direktnom i indirektnom
obogacenju turisticke ponude. U svakom slucaju Bolu takoder nedostaje polivalentna
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dvorana za sve oblike kulturnog turizma i sportskih aktivnosti Cijom izgradnjom bi bilo
moguce razvijati i male sportske discipline, mali nogomet, smjestiti teretanu, razliCite
udruge...

Ekonomski ucinci sportskog turizma za op¢inu Bol su:

» lzravni (direktni, neposredni) ekonomski ucinci
- nastaju neposrednom realizacijom sportsko-rekreacijskih usluga,
- ostvaruju se kroz razliku prihoda i rashoda,
- egzaktni, mjerljivi ucinci.

» Posredni ekonomski ucinci
- stvaraju ih turisti kod kojih je sport osnovni motiv izbora odredene turisticke
destinacije,
- oni se manifestiraju kroz viSe pokazatelja i to:
motivaciju za izbor turisticke destinacije,
produljenje turisticke sezone,
prevladavanje sezonskog karaktera turizma,
povecanje izvanpasionske turisticke potrosnje,
unapredenje raznolikosti i kvalitete turisticke ponude i dr.

ANENENENRN

5.10. Kulturna ponuda u funkciji bolskog turizma

Bol koji je oduvijek njegovao specifican kulturni identitet, u zadnje vrijeme, napravio je
znacajne korake u razvoju kulturnih aktivnosti iako je potrebno da se joS na mnogo nacina
racionalizira iskoristivost bogatstva turisticke ponude na podrucju djelovanja drustvenih
sluzbi Sto se posebno odnosi na vise kulturnih dogadanja u predsezoni i posezoni.
Kulturnom djelovanju u Bolu svakako pridonosi i djelovanje dviju galerija: galerije "Branko
Deskovic" i galerije "Botteri". Vrijednim fundusom i organiziranjem likovnih dogadanja ove
galerije izuzetno obogacuju kulturnu ponudu, ali i turisticku vrijednost Bola. Galerija
Deskovic je prava turisticka atrakcija za mnoge turiste koji rado godinama dolaze u Bol, s
fundusom od preko 300 slika i skulptura ali joj je potreban veci prostor za novi postav i za
daljnje Sirenje i razvoj postava mnogobrojnih eksponata.

Tu je i Goticki ljetnikovac kao prava atrakcija s bogatom knjiznicom na hrvatskom i
svjetskim jezicima te s funkcionalnom Eknjiznicom koja kao takva postaje jedno od Zarista
kulturnih aktivnosti i ideja u Bolu, te se moZze nadati razvoju pravog "Kulturnog centra".
Takoder, potrebno je spomenuti i Muzej dominikanskog samostana te Lapidarij ispod
crkvice sv. lvana. Ljeti se organiziraju brojne kulturne manifestacije, pa se ve¢ moze
govoriti o "Bolskom kulturnom ljetu" gdje se gotovo svakodnevno mozZe uZivati u
gostovanjima poznatih kazaliSta, nastupima renomiranih glazbenika, popularnih pjevaca, te
lokalnih kulturnih druZina sa izvedbama lokalnih plesova, pjesama i predstava,
Tradicionalni "Bolski krnjevol" je postao jedna od bitnih sastavnica kulturnog identiteta i
homogenizacije stanovnistva Bola. U opcini Bol djeluje i folklorna druZina "Krejonca"
osnovana kako bi otela zaboravu tradicijsku bastinu svojih predaka i sacuvala izvorno
narodno blago izuzetne kulturne vrijednosti. U Bolu se takoder njeguje i izvedba ¢uvenog
dalmatinskog pjevanja koje izvode muske i Zenske klape.
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Na temelju kulturne ponude opdéine
Bol moguce je stvoriti novi proizvod
,kulturni” turizam.

Rast potraznje za kulturnim turizmom
uvjetovan je socio-demografskim
promjenama kao i promjenama
Zivotnog stila - veéim stupnjem
obrazovanja, porastom broja starijih
stanovnika koji imaju izrazen interes
za kulturu, manjim interesom za
odmorom sunca i mora te potragom za alternativnim aktivnostima te s manje slobodnog
vremena koje se onda Zeli iskoristiti na kvalitetan nacin. Kako ¢e se ovaj trend nastavljati u
buducénosti, tako ¢e rasti i potraznja za kulturnim turizmom.

Aktivnim uklju¢enjem u turisticki sustav opcine Bol, kultuni sektor poluditi ¢e direktne i
indirektne koristi - nove izvore prihoda, veéi broj posjetitelja i alternativne izvore
financiranja. Konac¢no, razvoj kulturnog turizma i za stanovnike ¢e znadciti kulturno
vibrantnije mjesto za zZivot, a samim time ¢e podiéi i gradanski ponos te drustvenu kozehiju
kroz interes koji posjetitelji pokazuju za lokalnu kulturu i povijest. Stovise, ekonomske
koristi cjelokupnoj zajednici donijet ¢e ne samo veca turisticka potraznja, vec¢ i povecana
potrosnja lokalnog stanovnistva stimulirana atraktivnijim mjestom za Zivot i zabavu
stvorenu razvojem kulturnih sadrzaja.

5.11. Prirodne ljepote i zastita okolisa u funkciji bolskog turizma

Prirodne ljepote Bola (more, plaZe, planinski grebeni Vidove gore i sl.) usmjerile su i
predodredile ovo podrucje kao jedno od turisticki najatraktivnijih destinacija Sredozemlja.
Zlatni rat prirodni je fenomen i jedna od najpoznatijih plaza Hrvatske, a po mnogima i jedna
od najljepsih plaZa svijeta, idealna za kupanje, surfanje, ronjenje i ostale brojne ljetne
aktivnosti.

Slika 12: Bolski fenomen plaza Zlatni rat

Budu¢i da se turizam u opcini Bol
rapidno razvija, u buduénosti se mogu
oCekivati veliki problemi u ocuvanju
okolisa, ali i kulturnih dobarate
tradicionalnih  obicaja domicilnog
stanovnistva koje ¢e se sve teze nositi
sa navalom stranih turista.
Zbog toga je nuino da se bolski
turizam organizira na nacin da se $to
= vedi dio turista dovodi s organiziranim
prijevozom, da borave u kvalitetnim i sadrzajno opremljenim lokalitetima, sa moguc¢noséu
posjete pa i boravka u ambijentalnim, kulturoloskim, povijesnim i zabavnim atraktivnim
prostorima opcine Bol. Ukoliko se ne napravi odgovarajuca organizacija i ustroj, postoji
opasnost da individualni gosti, kojih ¢e zasigurno biti sve viSe iz godine u godinu, budu
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zakinuti za znacajan dio sadrZaja te postanu potencijalana opasnost za nekontroliranu
devistaciju kulturno-povijesne bastine opcine Bol.

U vezi zaStite okolisa trebaju se poduzeti sljedeé¢e mjere:

limitirati broj turista u vrhu sezone

aktivno se brinuti za stanje okolisa i voditi raCuna o ustedi vode,
zastititi more od antopogenog utjecaja,

potaknuti integralno rjeSavanje pitanja otpada,

staviti vazna prirodna podrucja pod adekvatni stupanj zastite,
ohrabriti implementaciju standarda ,,Plave zastave”,

ukljuciti ekologiju u program edukacije u turizmu.
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6. TURISTICKA ORGANIZACIJA BOLA
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6.1. Turisticka zajednica

Kao i u cijeloj zemlji, za razvoj i promicanje turizma odgovorna je prvenstveno Turisticka
zajednica opcine Bol, koja djeluje unutar nacionalnog sustava turistickih zajednica. Njezin
rad i nacin financiranja gotovo su u potpunosti regulirani Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, koji definira tri osnovna cilja turistickih
zajednica: razvoj proizvoda (poticanje razvoja novih te unapredivanje postojecih),
promociju destinacije te razvijanje svijesti lokalne zajednice o vaZnosti turizma, njegovim
gospodarskim i drustvenim ucincima te potrebu oCuvanja i unapredenja okolisa, prirodne i
kulturne bastine, sukladno principima odrzivog razvoja. Turisticke zajednice najvecim
dijelom financiraju se kroz boravisne pristojbe i ¢lanarine.

Dio prihoda turisticke zajednice mogu ostvarivati i od obavljanja gospodarske djelatnosti, iz
proracuna jedinice lokalne samouprave i podrucne (regionalne) samouprave te drzavnog
proracuna, dragovoljnih priloga, darova i sli¢cno.

Aktivnosti Turisticke zajednice opcine Bol operacionalizirane su kroz godisnji program rada,
koji se temelji na relevantnim planovima, analizi prethodne sezone te evaluaciji trendova
na trzistu. Format godisnjih programa je jedinstven za cijeli sustav turistickih zajednica, Sto
omogucuje pracenje marketinskih aktivnosti s nacionalne razine. Godisnji program rada
sastoji se od razrade aktivnosti funkcionalnog i administrativnog marketinga. Funkcionalni
marketing odnosi se na aktivnosti unapredenja proizvoda, marketinSke aktivnosti,
komunikacijske taktike, oglasavanje, interni marketing, nadzor i edukaciju, dok
administrativni marketing podrazumijeva troskove ureda i osoblja.

Turisticka zajednica opcine Bol zaposljava dva stalna djelatnika i raspolaze s godiSnjim
budZetom od oko 2,1 milijuna kuna. Najvedi dio sredstava, odnosno oko 515 tisuca kuna,
odvaja se zakomunikaciju vrijednosti od ¢ega glavninu ¢ini offline komunikacija te online
komunikacija.

Strategija i akcijski plan TZ Bol je da Bol bude destinacija koja vecinu svojih turistickih
proizvoda temelji ne samo na resursima samog Bola, ve¢ i na svim zanimljivostima gostiju
za upoznavanje podrucja Sire destinacije za vrijeme odmora ili poslovnog boravka, pa to uz
zahtjev za stalnom inovativno$éu namece potrebu koristenja i ,uvlacenja” otocnih atrakcija
u turisticki proizvod koji nudi otok Brac.

Tablica 48: Prihodi TZ op¢ine Bol od turistickih ¢lanarina i boravisne pristojbe u Kn

Ukupni prihodi TZ Prlhocjl od t}.lrlstlcke Prihodi ?d b_orawsne
¢lanarine pristojbe

2013. 1.921.789,00 259.628,08 1.662.161,03

2014. 2.100.970,60 333.909,70 1.767.060,90
Izvor: Izrada autora prema podacima TZ opcine Bol

TZ Bol stavlja naglasak na sljedece projekte:
- Turisti¢ko zoniranje mjesta kojima se jasno naznacuju odredena prostorna podrucja
destinacije vezano uz turisti¢ke aktivnosti.
- Projekti vezani uz kvalitetno upravljanje plazom Zlatni rat, kao temeljnom
turistickom atrakcijom te uspostava odgovarajuceg sustava monitorniga zastite
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okoliSa i prostora koja u daljem vremenskom razdoblju treba osigurati ostvarenje
odrZivog, a ne masovnog razvoja turizma koji ima ocigledne negativne posljedice na
cjelokupnu destinaciju Bol.

- Projekte u funkciji povecanja kvalitete destinacijskog proizvoda. Projekti se odnose
na prostornu komponentu (uredenje plaza, biciklisticke i pjesacke staze), na
smjeStajne objekte (revitalizacija ,Bijele kuce”) kao i na razlicite aspekte
destinacijskog proizvoda, od primjera stvaranja tematskih itinerera, i menadzmenta
manifestacija pa do kreiranja jedne nove ,,shopping” zone.

- projekt osnivanja Destinacijske menadZzment organizacije Bol, a glavni ciljevi bi bili:

v’ razvoj kvalitetnih i trzisno prihvaéenih turisti¢kih proizvoda,

v’ ostvarenje veceg turisti¢kog prihoda i produljenje sezone,

v’ ostvarivanje razli¢itih aktivnosti stalnog podizanja uredenosti destinacije,
v’ uspostava stalne suradnje javnog i privatnog sektora.

6.2. Turisticke agencije i udruge

Lokalne turisticke agencije predstavljaju ¢imbenike posredniStva te sektor turisticke
suprastrukture koji povezuju ponudu i potraznju te ostale komplementarne djelatnosti. U
vecini sluCajeva, agencije u Bolu posluju na nacin da u sklopu posrednistva izmedu
hoteljera i turoperatora nude i svoje vlastite selektivhe programe poput krstarenja drvenim
jedrenjacima po srednjodalmatinskim otocima, izlet ronjenjem, biciklisticke ture po otoku
Bracu, posjet muzejima, crkvama i drugim znamenitostima, organizirani odlazak na izlete u
druge gradove poput: Splita, Solina, Trogira, Makarske, Omisa, Starigrada, Hvara te
nacionalni parkovi Krke i Plitvica.

Neke od turistickih agencija u Bolu osnovane su od strane samih vlasnika i iznajmljivaca
privatnih apartmana i soba, koji imaju dovoljno velike kapacitete da samostalno mogu
sudjelovati na turistickom trzistu putem interneta. To su tzv. ,Internet agencije”, danas sve
popularnije pogotovo medu mladom i srednjom, visoko obrazovanom populacijom koji ne
Zele gubiti vrijeme na Setnje po turistickim agencijama ve¢ putem interneta jednostavno
izvrSe rezervaciju u Zeljenoj destinaciji i to bez ikakvih dodatnih troSkova i agencijskih
provizija.

U opdini Bol je aktivno 5 turistic¢kih agencija: Bol Tours, Adria Tours, Koki, More i Santo.

S obzirom na ponudu turisti¢kih agencija u op¢ini Bol, ali takoder i stranih turoperatora koji
nude paket aranZmane za turiste, jos$ je uvijek velik broj gostiju koji dolaze u individualnom
aranZmanu, sto mozda i nije najbolji pokazatelj organiziranosti turizma, odnosno bolje
receno, turistickih agencija.

Udruge kao slobodno i dobrovoljno udruzivanje vise fizickih, odnosno pravnih osoba, koje
se, radi zasStite njihovih probitaka ili zauzimanja za zastitu ljudskih prava i sloboda, te
ekoloska, humanitarna, informacijska, kulturna, nacionalna, pronatalitetna, prosvjetna,
socijalna, strukovna, Sportska, tehnicka, zdravstvena, znanstvena ili druga uvjerenja i ci-
lieve, a bez namjere stjecanja dobiti, podvrgavaju pravilima koja ureduju ustroj i djelovanje
toga oblika udruzivanja, veoma su vazne za funcioniranje opcine Bol kao jedinice lokalne
samouprave.

Opcina Bol iz godine u godinu izdvaja sve znacajnija sredstva za sufinanciranje rada udruga
na svom podrudju te aktivno sudjeluje u provodenju njihovih programa.
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Registrirane udruge u opcini Bol

"Zlatni rat Bol" - popularizacija, omasovljenje promicanje razvitka i unapredenje teniskog
sporta u opcini Bol, te svekolika potpora u pripremi, organiziranju, realizaciji i popularizaciji
kako Wta profesionalonog teniskog turnira Croatian Bol Ladies Open tako i drugih teniskih i
sportskih manifestacija; Klub vodi brigu da svojim djelatnostima utjeCe na o¢uvanje zdravlja
i zdrave prirode, te razvija ekolosku i zdravstvenu svijest

"Zenska klapa Uzonca" - ¢uvanje, izu€avanje, pripremanje i javno izvodenje dalmatinske
pjesme, slijedenje tradicije svjetovnog i crkvenog pjevanja zateCene na lokaciji svoga
djelovanja, prezentiranje vokalne bastine slusateljstvu putem koncerata, sudjelovanje na
kulturnim dogadanjima, natjecanjima, radio i televizijskim emisijama i dr.

Backgammon — Tavla klub "Bol" - promicanje, razvitak i unapredenje backgammon-tavla
drustvene igre kroz ucenje o igri, informiranje javnosti o drustvenoj igri Backgammon,
organiziranje nastupa na takmicenjima i dr.

Bocarski klub "Ratac - Bol" - planiranje rada i razvitka bocarskog Sporta, organiziranje i
provodenje redovitih sustavnih treninga ¢lanova radi pripreme za natjecanja, organiziranje
i provodenje programa Sportske bocarske skole, organiziranje natjecanja u klubu,
pripadajucdih liga natjecanja i sl. te sudjelovanje u pripadajuéim natjecanjima i dr.

Dobrovoljno vatrogasno drustvo "Bol" - razvoj i unapredenje vatrogastva i vatrozastite,
provodenje preventivnih mjera zastite od pozZara, gaSenje pozara i spasavanje ljudi i
imovine.

Golf klub "Brac" - okupljanje gradana koji se bave Sportskom aktivnoséu golfa, promicanje i
unapredenje Sportske aktivnosti golfa, organizira Skolu golfa za djecu, omladinu i odrasle
od strane struc¢nih i ovlastenih osoba.

"Kite boarding klub Bol" - razvoj, unapredenje i promicanje kiteboarding i jedrili¢arskog
sporta, organizacija i provodenje treninga Clanova Kluba radi pripreme za natjecanja,
organizacija i provodenje natjecanja - regata, poduka i trening djece i mladezi.

Klapa "Braciera" - promicanje, razvitak i unapredivanje klapske glazbe na otoku Bracu i
Republici Hrvatskoj, njegovanje izvorne i komponirane dalmatinske pjesme, njegovanje
pucke duhovne glazbe opéenito kao i vrijednih dosega razliCitih glazbenih oblika,
organiziranje prijateljskih susreta, koncerata i drugih nastupa te sudjelovanje na istima.

Klub jedriliCara na dasci "Bol" - promicanje, razvitak i unapredenje jedrenja na dasci,
podizanje ugleda Bola kao turistickog odredista jedrilicara na dasci, poduka i trening djece i
mladezi.

Klub za $portski ribolov na moru i podvodne djelatnosti ,Sampjer“ Bol - okupljanje djece,
mladezZi i drugih osoba koje se Zele baviti Sportskim ribolovom na moru, sudjelovanje u
Sportskom natjecanju u Sportskom ribolovu na moru te provodenje obuke i Sportske
pripreme ¢lanova u Sportskom ribolovu na moru i podvodnim djelatnostima.
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Malonogometni klub "Bol" - promicanje, razvitak i unapredenje malog nogometa,
organiziranje i provodenje redovitih sustavnih treniga Clanova i pripreme za natjecanje,
poduka i trening djece i mladeziidr.

Moto klub "Morsus" - promicanje i popularizacija moto sporta i motociklizma, okupljanje
ljubitelja motociklizma radi rekreacije i druZenja, organizacija sportskih moto natjecanja i
sudjelovanje na sportskim natjecanjima, briga za ¢lanove - mlade vozace.

Multimedijalna putujuéa artisticka skupina za mentalnu higijenu, fizikalnu terapiju i brzu
prehranu "Susur" — Bol - promicati i organizirati scenska glazbena stvarlastva, prezentacija
likovnog, knjizevnog, znanstvenog i kulturnog stvarlastva te izdavanje ¢asopisa i publikacija.

Matica hrvatska Brac - promicanje narodnog i kulturnog identiteta hrvatskog naroda na
svim podrucjima umjetnickog, znanstvenog i duhovnog stvaralastva.

Sportsko penjacka udruga BRAClimbing - poticanje, razvitak i unapredenje slobodnog i
sportskog penjanja, razvitak odgojnih, moralnih, etickih i sportskih vrijednosti svojih
¢lanova kroz bavljenje sportom i boravak u prirodi, okupljanje djece i mladih, provodenje
treninga, sportske obuke i pripreme ¢lanova u sportsko penjackom sportu, organizacija
tecajeva, seminara i radionica itd.

Udruga "Bol" - promicanje, razvitak i unapredenje kulturne, povijesne i gastromske bastine
jadranskih otoka i obale.

Udruga iznajmljivaca soba i apartmana u domacinstvima - podizanje razine kvalitete
usluga koje se pruzaju u domadinstvu; stvaranje novih turistickih proizvoda, te unosenje
novih sadrZaja u bolsku i hrvatsklu turisticku ponudu; provedba zajednickih marketinskih
aktivnosti na domaéem i inozemnom emitivnom trZistu; stjecanje znanja iz podrucja
turizma i u tu svrhu uspostava suradnje s visokoSkolskim institucijama; uspostava suradnje
s drzavnim organima i zastupanje interesa ¢lanova prilikom donosSenja zakonskih propisa;
osiguranje projekta svih vaZnijih informacia prema c¢lanovima Udruge; zajednicki nastup
prema bankama u svrhu postizanja kreditnih aranZmana u cilju poboljsanja turistickih
usluga; stvaranje vlastitog centralnog rezervacijskog sustava u korist svih ¢lanova Udruge;
promicanje i zastita zajednickih iteresa; preko svojih predstavnika sudjelovati u radu tijela
TZO Bol

Udruga studenata povijesti "Toma arhidakona" - promicanje povijesti, pomaganje
studentima u svrhu poboljsanja studiranja te unapredivanja medunarodne suradnje
studenata u svrhu historijskog istrazivanja; organiziranje seminara, konferencija, posjeta
arheoloskim nalazistima, arhivima, povijesnim institucijama; povezivanje sa c¢lanovima
drugih podruznica ISHA organizacije; osmisljavanje programa i realizacije i dr.

Udruga ugostiteljsko — turistickih radnika - podizanje razine sveukupne kvalitete usluga

koje se pruZaju u ugostiteljskim objektima i smjeStajnim jedinicama, stvaranje ozracja
turistickog mjesta u stru¢nom, ekoloskom i kulturnom pogledu i dr.
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Udruga za Bolji Bol - odrZivi razvoj Bola, ocuvanje i unapredenje okolisa, kvaliteta Zivljenja i
rada za sve stanovnike i posjetitelje Bola, strategija razvoja radi povecanja mladih
stanovnika Bola, vrsno¢a i razumna mjera turisticke ponude, kvalitetnije upravljanje
kopnenim i pomorskim prostorom, kao i podmorjem i dr.

Udruga za promicanje kvalitete kulturno-drustvenih dogadanja "Draguj" - promicanje
kvalitete kulturno-drustvenih dogadanja, organiziranje javnih i ostalih kulturno-drustvenih
dogadanja, organiziranje suradnje s hrvatskim i medunarodnim udrugama, skupinama i
pojedincima te organiziranje raznih sponzoriranih manifestacijama.

Udruga za revitalizaciju sela Murvica - poticanje, oCuvanje, unapredenje i promicanje
izvornih vrijednosti; promicanje, poticanje, oCuvanje i unapredivanje izvornih prednosti;
zalaganje za oCuvanje tradicije u arhitekturi i urbanizmu; prac¢enje uredbi, propisa i odluka
mjesnih, zupanijskih i drzavnih ustanova te reagiranja na iste; organiziranje akcija zastite i
poboljsanja kvalitete okoliSa i dr.

Udruga za promoviranje i podrzavanje drustvenog nudizma u privatnosti i javnosti
"NaturBol" - promoviranje i podrzavanje drustvenog nudizma u privatnosti i javnosti,
osvjeStavanje Sireg kruga gradana o pravoj prirodi nudizma, okupljanje c¢lanova i
organizacija druzenja u svrhu poboljsanja turisticke ponude za naturiste.

Udruga za unapredenje kulture i kvalitete Zivota mladih na otoku Bracu "BOLIGLAVA" -
unapredenje kulture i kvalitete Zivota mladih na otoku Bracu, organiziranje tecajeva,
izlozbi, glazbenih slusaonica i video veceri, suradnja sa mladima i razvijanje intresa za
multimedijalne sadrZaje te pomaganje u ostvarenju osobnih potencijala.

Veslacki klub "Bol" - poticanje, razvijanje i unapredenje veslackog sporta na otoku Bracu,
organiziranje sportske pripreme i poduke, sudjelovanje na natjecanjima, poticanje mladih
da se bave sportom, upravljanje sportskim objektima itd.

Zlatni rat d.d. - "Klub 98" - stvaranje i povecanje utjecaja manjinskih dionicara na
upravljanje dioni¢arskim drustvom Zlatni rat — Bol.

Sportsko drustvo "Bol" - organiziriranje $portskih i kulturnih zbivanja, promocija i poticanje
vrijednosti koje usmjeravaju mlade na zdrav nacin Zivota te zastita i promicanje kulturnog
naslijeda i vrednota.

Sportsko-rekreacijski klub "Popaj" - promicanje i razvitak rekreativnog tjelesnog vjezbanja,

djelovanje na korekciju, prevenciju i ocuvanje zdravlja, razvijanje i njegovanje Sportske
kulture.
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6.3. Trgovina i promet

Trgovina je gospodarska aktivnost koja u opéini Bol pokazuje relativnu snagu i stabilnost,
kako u udjelu ukupnog prihoda 6,94%, tako i u zaposljavanju 8,51%, sto je i razumljivo, jer
ga Cini malim veliki udio u ukupnom prihodu koji postizu hoteli i restorani.

U 2014.god. prema podacima FINE u opcini Bol je registrirano 11 poslovnih subjekata iz
podrucja trgovine na veliko i malo; popravak motornih vozila i motocikala koji su ostvarili
ukupne prihode od 14.342.900 Kn Sto je rast od 13,67% u odnosu na 2013.god te neto
dobit u iznosu od 1.341.300 Kn.

U Bolu djeluje nekoliko manjih trgovackih lanaca koje karakterizira neadekvatna lokacija,
losa ponuda te previsoke cijene zbog uvecanih troSkova transporta, tako da je uglavnom
sve skuplje nego na kopnu pa stanovnici Bola ¢esto idu u tzv. ,vikend” kupovinu u Split ili
Makarsku kako bi se opskrbili za ¢itav tjedan.

U razvitku ove djelatnosti potrebna je modernizacija kapaciteta, poboljsanje opskrbe na
cijelom podrudju, specijalizacija i funkcionalno uredenje skladiSnog prostora.

6.4. Razlicite usluge
Opdinske ustanove

= Grabov rat d.o.o. - odrzavanje Cistoc¢e javnih povrSina i plaza, odrzavanje zelenih
povrSina, odrzavanje prometnica, vododerina...javna rasvjeta, usluge ukopa na
opcinskom groblju, odrzavanje kanalizacije...)

= Opdinska knjiznica “Hrvatska Citaonica“

= Centar za kulturu opcine Bol

Ostale ustanove i poduzeca od vaznosti za opcinu Bol

= Dobrovoljno vatrogasno drustvo “Bol”

=  Poslovnica Splitske banke Societe Generale Group

=  FINA

=  Komunalno poduzeée “Michieli Tomi¢” d.o.o., Gornji Humac - sakupljanje i odvoz
ku¢nog i komunalnog otpada, odvoz krupnog otpada i gradevinskog otpada — Suta

= KJP Vodovod Bra¢ d.o.o., Supetar - priklju¢ak na vodovodnu mreZu za stambene i
poslovne objekte te za poljoprivredne povrSine, izgradnja nove i zamjena stare
vodovodne mreze

= Elektrodalmacija, Pogon Brac¢, Supetar - elektropriklju¢ak za stambene i poslovne
objekte, odrzavanje stare i izgradnja nove elektromreze

Skolstvo i predskolstvo

= Srednja Skola “Bol” (smjerovi: Opca gimnazija, Turisticko hotelijerski komercijalist)
= Djedji vrti¢ “Mali princ”
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Zdravstvo i socijalna skrb

= Ordinacija op¢e medicine Markica Tomi¢, dr. med.

= QOrdinacija op¢e medicine Vesna Tomi¢, dr. med.

= Privatna ordinacija dentalne medicine Denis Karmeli¢ Jerci¢, dr. med. dent.

» Ljekarna Skoko Pozega

= Zavod za hitnu medicinu Splitsko-dalmatinske Zupanije - Ispostava hitne medicine Brac
u Supetru

= U naselju Gornji Humac od velja¢e 2013. godine djeluje ,Tim 2“ Hitne medicinske
pomodi koji ima podrucje djelovanja na cijelom isto¢nom dijelu otoka (opcine Pucis¢a,
Selca i Bol)

= Dom za starije i nemoc¢ne "Cor meridianum" (kapacitet 30 Sti¢enika) .

Upravne i srediSnje funkcije

= Opdinski sud u Supetru
=  Prekr$ajni sud u Supetru
= Ured drzavne uprave u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, Ispostava Supetar, Splitsko-
dalmatinska Zupanija:
- Upravni odjel SDZ za prostorno uredenje, Ispostava Supetar
- Upravni odjel SDZ za socijalnu pomog, Ispostava Supetar
= Porezna uprava, Ispostava Supetar
= Drzavna geodetska uprava, Ured za katastar, Ispostava Supetar
= Policijska postaja Brac
= sezonska ispostava policijske postaje Supetar
= Upravna tijela jedinice lokalne samouprave nalaze se u naselju Bol kao opcinskom
sredistu.
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7. STRATEGUA RAZVOIJA TURIZMA
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7.1. Strategija turistickog razvoja

Kod analize turistickog proizvoda treba imati na umu sljedece:

- Turisti danas kupuju dozivljaj, pricu i snove

- Kupac je u poziciji moéi, obrazovan je i dobro informiran

- Na trzistu se svakog dana pojavljuju nove destinacije, konkurencija je sve veca

- Kontinuirano unapredenje kvalitete

- Ovisnost izmedu smjestaja i destinacije postaje sve veca (kupci biraju destinaciju ne
hotele).

Orijentacija na prodaju ,prica i snova” prisutna je danas gotovo kod svih roba i usluga na
globalnom trzistu. U turizmu pak ona dobiva jos jednu posebnu dimenziju buduéi da je sam
turisticki proizvod specifican zbog svoje neopipljivosti. Jednom kad gost dode u destinaciju
on se Zeli osjecati ugodno, trazi odmor krojen prema svojim zahtjevima, Zeli kvalitetnu
uslugu i dozZivljaj neCeg novog Sto ¢e ga oplemeniti. Taj osjecaj ugode satkan je iz niza
razliitih elemenata. Ambijent mjesta, autenticnost, mogucnost da doZivi nesto drugacije,
nesto Sto ¢e ponijeti sa sobom i Cega e se rado sijecati sastavni je dio Zeljenog odmora.

S jedne strane neophodan je rad na kvaliteti usluga jer nesto Sto je standard se ocekuje, a s
druge strane valja razvijati posebnost i specificnost kako bi se razlikovalo od konkurencije i
stvaralo uvijek nove motive za dolazak u Bol.

Pored postojecih turistickih proizvoda kojima je zajednicki naziv sunce i more danas se sve
vise arfimiraju turisti¢ki proizvodi u podrucju sporta, rekreacije, kongresa, kulture i eko
proizvoda. Danas je glavni motiv dolaska turista u Bol sunce i more. Po tome se Bol ne
razlikuje bitno od drugih destinacija na nasoj obali. Medutim, odmaralisni proizvod se sve
vise temelji na kombiniranim putovanjima s nekom drugom temom. Na Bolu se ta
kombinacija mozZe povezati s sportskom i rekreacijskom komponentom. Slicno je i s
ponudom izleta koja je na Bolu dosta skromna moze se razluciti po temama na veliki broj
razliitih tema izleta po otoku Bracu i susjednim regionalnim izletiStima.

Sportski odmor i rekreacija se moze nuditi ne samo turistima koji se odmaraju vec i
aktivnim sportasima koji to s drugim motivima konzumiraju.

Organizacija kongresa na Bolu je realno moguéa jer Bol posjeduje dobru infrastrukturu
kongresnog turizma. Medutim treba voditi raCuna o tome da se kongresi obavljaju najvise
izvan vremena ljetne rekreacije i da su tematski vrlo razliciti, a za to je potrebna i dodatna
oprema. Pored te infrastrukture potrebno je voditi racuna o programu boravka sudionika
tih skupova. Kultura kao dio interesa turisticke destinacije nije joS uvijek glavni motiv
destinacije, ipak potrebna je prezentacija kulturno-povijesnog nasljeda ili kao samostalni
proizvod ili vezan uz odredene druge oblike komuniciranja sa bastinom naselja Bol.

Koncept eko turizma pociva na prirodnim posebnosti i atrakcijama Sto je po sebi velika
prednost Bola. To treba njegovati i profilirati kao svojevrsnu eko destinaciju. Eko turizam se
definira kao odgovoran nacin putovanja u kojemu se ne narusava priroda i sociokulturna
ravnoteza lokalne zajednice. Na tom polju se mogu nabrojiti brojne aktivnosti poput
sudjelovanja turista u brojnim poljoprivrednim aktivnostima, u promatranju brojnih
vidikovaca i slicno.
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Opc¢ina Bol ima moguénosti za razvijanje i vjerskog turizma s obzirom da je Dominikanski
samostan otvoren ¢itavu godinu te njeguje tradiciju vjerskog turizma preko 40 godina. U
njemu se gosti uz tiSinu i more mogu potpuno opustiti, rije¢ je uglavnom o hodocasnicima,
koji nakon noc¢enja u samostanu tijekom dana idu na izlete u Dubrovnik i otoke.

Bol danas nudi odmorisni turizam, medutim taj proizvod treba inovirati i sadrzajno
obogatiti. Za neke vaine proizvode Bol ima uvjete mada se taj proizvod koristi veoma
skromno. Za kulturu i eko-proizvod Bol ima resurse koji tek treba promovirati i oblikovati.

Svi postojeéi i oni koji to trebaju biti vazini turisticki proizvod i zahtijevaju intenzivni
marketing za javni i privatni sektor. Realizacija ovog projekta zahtijeva brZi razvoj i

stavljanje istoga na trZiste turistickog proizvoda.

Vizija destinacije Bol moZe se saZeti u sljedeéu recenicu:

Bol je izvorna mediteranska, otocna destinacija koja u okruzju oCuvanih
prirodnih resursa borove Sume, mora i plaza nudi sofisticiran, ekskluzivan

i sadrzajima bogat turisticki proizvod njegujudi pri tome gostoprimstvo,
autenticnost ambijenta i ladanjski stil zivota.

7.2. Ciljevi turistickog razvoja

Ciljevi turistickog razvoja definiraju se u skladu s osnovnom strateSkom odrednicom
turistickog razvoja u Bolu a to je odrZivost razvoja turizma. Ona prije svega podrazumijeva
sklad izmedu okolisnih, ekonomskih i socijalnih elemenata odrZivosti.

Glavne strateske ciljeve turisti¢kog razvoja mogudée je definirati na slijedeée nacine:

- KVALITETA - opredjeljenje za ,kvalitetu umjesto kvantitetu” kao temeljno nacelo
turistickog razvoja destinacije Bol Sto jedino odgovara dosadasnjoj dugogodisnjoj tradiciji
kao i kvaliteti svih naslijedenih prirodnih i kulturnih atrakcija i resursa. Ova Ce se strateska
odrednica realizirati kroz:
ponudu potpunijih i novih turistickih proizvoda,
produzZenje sezone (Sto ima za posljedicu i vece iskoristenje kapaciteta),
povecanje prosjecne potroSnje po gostu (kao posljedica bogatijeg i
raznovrsnijeg turistickog proizvoda destinacije),
ukljucivanje svih autohtonih, bolskih i brackih proizvoda u turisticki proizvod
destinacije Sto ¢e takoder imati za posljedicu povecanje prosjecne potrosnje.

-> ODRZIVI RAZVOJ - kao jedino moguée razvojno opredjeljenje s obzirom na kvalitetu
destinacije Bol Ciji se proizvodi u velikoj mjeri oslanjaju na prirodne resurse. Ova ¢ée se
strateSka odrednica postici putem:
aktivnog upravljanja prostorom (prostorno planiranje, onemogucavanje
»divlje gradnje”, prometna rjesenja, novi plazni prostor)
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privlacenje elitnih gostiju — uvodenje naplacivanja koristenja plaznih usluga
(kroz napladivanje ulaza i sl.) dugorocno moZze doprinjeti privlacenju
kvalitetnijeg turizma jer se moze ocekivati ,destimulacija“ dnevnih izletnika
koji nece htjeti placati za upotrebu plaze a samim time ¢e dodi i do smanjenja
preopterecenosti plaza

zastite okolisa — koja ¢e se postici realizacijom razli¢itih mjera za smanjenje
zagadenja, mjera za oCuvanje kao i postizanje CiS¢eg okolisa

nadzorom nad kretanjem ukupnog broja turista u destinaciji (osiguravanje
optimalnog broja turista u destinaciji i kupaca na plazama, osiguranje parkirnih
mjesta)

nadzorom nad kretanjem ukupnog smjeStajnog kapaciteta destinacije Bol
(poticanje kvalitetnog privatnog smjestaja, uvjeti za dobivanje dozvola za novu
gradnju, poticaji za promjenu Prostornog plana vezano uz mogucu novu
hotelsku izgradnju).

- DESTINACISKI MENADZMENT | PARTNERSTVO — kao jedini moguci odnos svih aktera
ukljucenih u stvaranje i upravljanje suvremenom turistickom destinacijom Bol, a koji se
ponajbolje moZe posti¢i putem suradnjom javnog i privatnog sektora u:
aktivnostima zajednickog marketinga i promocije (sinhronizacija marketinskih
aktivnosti s naglaskom na promociju i zajednicko stvaranje turistickog brenda)
definiranju i uspostavljanju nove organizacije za destinacijski menadZzment za
destinaciju Bol i za otok Brac
realizaciju stvaranja prepoznatljivog brenda privatnih apartmana u Bolu
realizaciju razlicitih projekata na otoku u cilju stvaranja potpunijeg proizvoda.

Takoder je potrebno utvrditi ciljeve i prema osnovnim strateskim podrucjima i to ciljeve
koji su ostvarljivi i mjerljivi. Dakle ciljevi srednjoro¢nog turistickog razvoja na koje se odnosi
ovaj dokument, a vezani uz ciljne segmente, tj. potraznju, turisti¢ki proizvod destinacije i
podrucja komunikacije s trziStem su sljedeci:

- Ciljevi vezani uz ciljne segmente potraznje su sljededi:
nadzor nad kretanjem ukupnog broja turista u destinaciji,
osvajanje novih ciljnih segmenata u skladu s novim i planiranim potpunijim
proizvodima (kongresni, wellness, izleti, eko-proizvodii sl.)
odgovarajuce marketinske aktivnosti radi osiguranja produljenja sezone i
boljeg koristenja smjestajnih kapaciteta (novi proizvodi za nove sezone i
osvajanje novih segmenata i trzista),
stalni nadzor nad zadovoljstvom potrosaca u destinaciji (mjerenje
zadovoljstva gostiju razli¢itim aspektima proizvoda).

- Ciljevi vezani uz razvoj destinacijskog proizvoda:
stvaranje novih i potpunijih proizvoda koriste¢i klimatske moguénosti
destinacije Bol, kao i mogucnosti svih raspolozZivih resursa i autohtonih
proizvoda Bola i otoka Braca (razvoj tematskih itinerera, razvoj proizvoda za
grupe turista specijalnih interesa, novi sadrzaji — zabava, animacija, regionalni
proizvodi, suveniri i sl.),
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nadzor nad brojem turistickih apartmana (izmjena prostornih planova —
smanjiti mogucnost apartmanizacije, a povecati mogucnost izgradnje malih
hotela)

razvoj proizvoda na temelju pozitivnih iskustava konkurentskih destinacija
(usporedba s konkurencijom; benchmarking partneri),

edukacija djelatnika zaposlenih u stvaranju destinacijskog proizvoda (zadade i
uloga destinacijskog menadzmenta, kako brinuti o proizvodu, kako optimalno
promovirati, kako dodi do potroSaca, kako reagirati na primjedbe, kako koristiti
trendove u razvoju novog proizvodaii sl.).

- Ciljevi vezani uz komunikaciju s trzistem:
stvaranje i nadzor nad destinacijskim brendom (definiranje zajednickih
elemenata Turisticke zajednice opcine Bol i privatnog sektora u destinacijskom
brendu),
stvaranje prepoznatljivog brenda privatnih apartmana na Bolu (poticanje
udruZivanja, poticanje kvalitete i zajednickog marketinga iznajmljivaca),
zajednicki marketinski i promocijski projekti (suradnja javnog i privatnog
sektora),
koristenje inovativnih tehnika i suvremenih metoda komuniciranja s trziStem
(direktni marketing, ,relationship” marketing).

7.3. Turisticka ponuda

Govoriti o turistickoj ponudi znaci prije svega govoriti o ogromnom broju sudionika koji
nalaze svoje mjesto i imaju odredenu ulogu u kreiranju tog dijela turistickog trzista.
Najjednostavnije, svaki sudionik trzista, koji nastoji prodati svoju robu ili usluge turistima,
na odredeni je nacin predstavnik odnosno subjekt turisticke ponude.

Turist je zainteresiran i voljan je kupiti sve, Sto mu u tom trenutku izgleda privlacno, korisno
ili platezno prihvatljivo, odnosno sto ¢e u potpunosti zadovoljiti njegove potrebe i
predstavljati mu uspomenu na doti¢ni boravak.

To istovremeno otvara ogroman prostor za plasman ,svega i svacega“ i to u punom smislu
te rijedi. Turisticka receptivna zemlja upravo u tom Sirokom interesu turista, moze sagledati
viSestruke koristi od ocekivane turisticke potraznje, odnosno moze ocijeniti znacaj potrebe,
da u svakom pogledu omoguci optimalan razvitak , turisticke” ponude.

U skladu s opéim ekonomskim odredivanjem ponude, turisticka ponuda se definira ,kao
koli¢ina turistickih dobara®“, koju su ponudaci spremni prodati pri datom nivou cijena... Od
opce ekonomske definicije, definicija turisticke ponude se razlikuje, jer su turisticka dobra
specifi¢na i razlikuju se od drugih vrsta roba odnosno dobara.

Turisticka ponuda se dijeli na primarnu i sekundarnu, gdje primarna turisticka ponuda
obuhvaca dobra, koja nisu rezultat rada ili ona koja se ne mogu viSe proizvesti u istoj
kvaliteti.Obuhvaca dvije kategorije dobara, prirodna dobra (Zlatni rat) i antropogena dobra
(Kuca u kuéi). Turisticka ponuda op¢ine Bol je primarna.

116



: Strategija turistiCkog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

Sekundarna turisticka ponuda obuhvaca ona turisticka dobra, koja su proizvod rada i mogu
se proizvesti ponovo u istoj kvaliteti. Obuhvaca tri skupine: infrastrukturu, turisticke
objekte i turisticke proizvode i usluge.

Znacajno za turisti¢ka dobra odnosno turisti¢ki proizvod je, da je od strane turista , turisticki
proizvod ukupni doZivljaj povezano sa putovanjem i boravkom van mjesta stalnog
boravka.Turisticki proizvod za turista nije noéenje u hotelskoj sobi, polupansion ili
razgledanje mjesta, veé je skup brojnih sastavnih proizvoda.

Za Bol turizam je strateSka privredna grana. U dosadasnjem razvoju glavni turisticki
proizvod je ,,sunce i more”, koji se razvija sezonski.

Opc¢ina Bol po brojnosti, kvaliteti, komplementarnosti i turistickoj vrijednosti prirodnih i
antropogenih turistickih faktora, spada medu najatraktivnije destinacije otoka Braca,
samim time i oto¢ne destinacije u Hrvatskoj.

Opcina Bol kao receptivna turisticka destinacija, nastoji Sto bolje iskoristiti svoje prirodne
resurse i drustvene potencijale. Nastoji izgraditi Sto raznovrsnije i kvalitetnije uvjete za brzi
i udobniji dolazak turista do turistickih mjesta, i sa svojim prihvatljivim kapacitetima
nastojati Sto duZe zadrzati turiste na privremenom boravku u toj turistickoj destinaciji.

Tablica 49: Smjestajni kapaciteti

Ukupno Hoteli i slicho Kampovi Kuéanstva Ostali objekti

Sobe 2.432 1.150 120 1.162 -
Postelje 7.242 2.572 360 4.310 -
lzvor: Izrada autora prema podacima TZ op¢ine Bol

Danas Bol raspolaze s ukupno 7.242 postelje od toga 2.572 u hotelima, 360 u kampovima
te 4.310 u privatnom smjestaju. Iz navedenog je vidljivo da privatni smjestaj cini oko
polovice ukupnih kapaciteta na Bolu, rijec je o smjeStaju niske kvalitete, koji posluje izrazito
sezonski. Najveéu popunjenost imaju hoteli sa 123 dana, privatni smjestaj 58 dana i
kampovi 52 dana.

Sadasnja slika ponude hotelskih kapaciteta nije potpuna zbog nerijeSenog statusa objekta
»Bijela ku¢a” i hotela ,,Park”. Naime, radi se o cca. ukupno 700 postelja od ¢ega oko 400
postelja u objektima Bijela kuca (centralni objekt i paviljoni) i oko 300 hotela ,,Park” koji su
trenutno van funkcije.

Zbog toga valja imati na umu da ce se slika smjesStajne ponude promijeniti stavljanjem ovih
objekata u funkciju te ¢e se hotelski smjestaj poveéati za navedene brojke.

Osnovna obiljezja hotela opc¢ine Bol

Tablica 50: Hotelski i aparthotelski kapaciteti

\ Kategorija Soba

1. Hotel Kastil ok 32
2. Zlatni rat beach hotel ok k 19
3. Hotel Villa Daniela ok k 30
4. Bluesun hotel Borak ok k 181
5. Bluesun hotel Bonaca ok k 236
6. Hotel Villa Dalmatna KA 11
7. Hotel Bol KA 23
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8. Hotel Bastina Sveti Kriz oA 29
9. Hotel lvan oA 30
10. Hotel Bretanide oA 260
11. Bluesun hotel Elaphusa kA 306

lzvor: Izracun autora

Iz tablice br. 50 koja prikazuje smjeStajne kapacitete i kategoriju hotela i slicnih objekata,
vidljivo je da opcina Bol raspolaze razliitim hotelskim objektima i to visoko
kategoriziranim. Rijec je o ukupno 11 objekata prosjeCne popunjenosti 123 dana.

U hotelima je u 2015.god. ostvareno ukupno 53.890 dolazaka (domadi 5.039 ili 9,35%,
strani 48.851 ili 90,65) te 333.885 nocenja Sto je porast od 56,22%, od Cega 25.172ili 7,54%
domacdi te 308.713 ili 92,46% strani. Ukupan hotelski smjestaj u opcini Bol moze se ocijeniti
vrlo kvalitetnim. Promisljanja vlasnika hotela idu u smjeru razvoja dodatnih sadrzaja u
funkciji produljenja sezone sto je opravdano jer je sezona vrlo kratka. Hoteli uglavnom
posluju u razdoblju od travnja do studenog.

U sklopu tvrtke Sunce Koncern d.o.o., koja je u privatnom vlasnistvu, pod nazivom ,,Bluesun
hotels & resorts” posluju hoteli Elaphusa, Bonaca i Borak. Ova tri hotela ¢ine oko 70%
ukupne hotelske ponude Bola.

Hotel Elaphusa (****) je hotel bogat sadrZajem i uslugama koje ukljucuju ljetni odmor,
wellness i kapacitete za organizaciju kongresa te mnoge sportske sadrzaje. RaspolazZe sa
306 smjestajnih jedinica, te je ujedno i najveéi hotel u Bolu. Hotel Elaphusa smjesten je u
neposrednoj blizini istinskog hrvatskog landmarka i najpoznatije plaze Zlatni rat. Trudeci se
biti dostojan lokacije na kojoj se nalazi hotel Elaphusa je proteklih godina temeljito
obnovljen, dogradivan i uljepsavan kako bi svojim odmorisnim i poslovnim gostima nudio
kvalitetnu uslugu gradenu kroz desetlje¢a hotelske tradicije.

To je hotel Cije smjeStajne kapacitete upotpunjuju: testorani i barovi (glavni restoran,
taverna, nocni klub, lounge bar, pool bar, executive bar i relax bar), konferencijski centar
(dvorana od 700 mjesta, tri tribine za simultano prevodenje, izloZbeni prostor, info-punkt,
te Cetiri dvorane za sastanke od 70 do 120 m? / 40 - 100 mjesta), wellness centar, sport i
rekreacija (otvoreni bazen, zatvoreni bazen, fitness dvorana, kuglana, tenis igralista, stolni
tenis, windsurf i ronjenje neposredno u blizini hotela na plazi, odbojka na pijesku,
polivalentno igraliste / nogomet, kosarka, izleti biciklima, jogging i pjesacenje i ostale
pratece usluge.

Hotel Bonaca (***) raspolaze sa 236 smjestajnih jedinica i nudi ,all-inclusive” ponudu.
Sobe su djelomi¢no renovirane 2014.god. Od dodatne ponude isti¢u se 20 tenis terena
okruzenih borovom Sumom.

Hotel Borak (***) smjeSten je u mirnom dijelu Bola, raspolaze sa 181 smjeStajnom
jedinicom, okruZen je gustom borovom Sumom te cistim plavim morem. Hotel Borak je
samo 10 minuta pjeSice udaljen od poznate bolske plaze Zlatni rat do koje se dolazi
Setnicom tik uz more, a skriven je u gustoj borovoj Sumi.

Hotelska plaza nalazi se na 50-ak metara od hotela. Suvremeno je opremljen i kompletiran
raznovrsnim sadrZzajima (otvoreni bazen, terasa za suncanje, wellness centar, fitness soba,
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tenis i druga igralista, probni tecaj ronjenja i surfanja, iznajmljivanje bicikla, kajaka, surf
dasaka i jedara, organizirano planinarenje, te razni zabavni i ugostiteljski sadrzaji.

Hotel Bretanide (****) kapaciteta 260 soba, drugi je najveéi hotel u Bolu koji je u vlasnistvu
tvrtke Gruber Reisen iz Austrije. Smjesten je na juznom dijelu otoka Braca koji se nalazi
izmedu Splita sa sjeverne (kopnene) strane i otoka Hvara s juzne (morske) strane. Hotel je
1,6 km udaljen od centra. Kombinacija je moderne i tradicionalne dalmatinske arhitekture.
Program boravka koncipiran je na velikom atraktivnom prostoru sa 4 saune, solarijem,
shiatsu masazom, hidromasazom, fitness sobama, te razli¢itim sportskim i drugim
objektima.

Hotel Ivan (****) kapaciteta 30 smjesStajnih jedinica je moderna arhitektonska gradevina
izgradena u potpunosti od autothonog brackog kamena. Hotel je otvoren 2002. godine, a
nalazi se u samom centru Bola. Hotel Ivan bavi se i zdravstvenim turizmom, gostima se
moze ponuditi veliki broj ucinkovitih fizikalnih terapija i opustajucih tretmana kao sto je
aromaterapija, akupresura, biorezonancija, elektroterapije, ultrazvucne terapije, razne
masaze, te programi mrsavljenja...

Hotel Bastina Sveti Kriz (****) sadrzi 29 soba, sve sobe su renovirane, klimatizirani,
luksuzno namjesteni i moderno uredeni sa kupatilom, SAT i TV, mini bar, WiFi . Hotel se
nalazi na poluotoku Glavica na isto¢nom dijelu Bola. Na mjestu neke kule koja se zvala
“Babilonija” 1907.godine utemeljeno je sjemeniste a 1931. godine podignuta velika zgrada
zbog povecanja potreba. Kada se sjemeniste ugasilo dominikanci su tu zgradu zadnjih 20
godina prenamijenili u turisticke svrhe, da bi 2012. godine zgrada renovirana kao Hotel
Bastina. Hotel je u sklopu domikanskog samostana koju je biskup 1475.god. darovao
dominikancima.

Hotel Bol (****) je mali, elitni boutique hotel sa 23 smjestajne jedinice, od poda do stropa
ispunjen Cistom elegancijom. Njegov moderan dizajn obogaéen je luksuznim dodacima i
pomno biranim otockim detaljima, te je time stvoren ekskluzivan ambijent s daskom
autohtonog ugodaja. Gostima je na raspolaganju restoran, bar, teretana, sauna i vanjski
bazen.

Hotel Villa Dalmatina (****) sadrzi 11 apartmana, rije¢ je o adult only hotelu, idealan za
romanti¢ni odmor i putovanje bez djece.

Hotel Villa Daniela (***) ima kapacitet od 30 smjestajnih jedinica, klimatiziranih i moderno
opremljenih soba i apartmana. Sve smjestajne jedinice imaju en suite kupaonu, klimu - za
hladenje ili grijanje, SAT TV, direktnu telefonsku liniju, a ve¢ina ima i balkon na morskoj
strani, sef, te minibar. Gostima je na raspolaganju i bazen sa terasom za suncanje, restoran-
Tomislav sa pansionskom i a'la carte ponudom, dvorana za rekreaciju i masazu, wireless
pristup internetu u restoranu i na bazenu, te parking.

Zlatni rat Beach hotel (***) smjesten nekoliko metar od slavne plaze Zlatni rat te samo par
minuta voZnje ili 20 minuta pjeSke od centra Bola na otoku BracCu, ima 19 smjestajnih
jedinica. Parking, wi-fi u svim sobama i na javnim povrSinama, usluga Cis¢enja soba na
dnevnoj bazi, depozit prtljage i usluge prijevoza do objekta se pruzaju svim gostima bez
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ikakve dodatne naplate. Gosti mogu uzivati u dorucku s predivnim pogledom na Zlatni Rat.
Gostima su dostupni a la carte restoran i koktel-bar.

Hotel Kastil (**) gradski je hotel koji raspolaze sa 32 smjesStajne jedinice. Smjesten je
unutar barokne tvrdave koja je neko¢ pripadala brackoj plemickoj obitelji Vusio. Udaljen
samo pet metara od morske obale, hotel Kastil predstavlja idealnu lokaciju za odmor i
opustanje. Pokraj mora, u neposrednoj blizini hotela nalaze se i svi rekreativni i kulturni
sadrzaji.

Kuéanstva — privatni smjestaj i kampovi

Privatni smjestaj Cini nesto vise od polovice ukupnih smjestajnih kapaciteta Bola (59,52%), s
prosjecnom popunjenos¢u od 58 dana, Sto za destinaciju Bol nije povoljno zbog relativno
niske kvalitete i izrazito kratke sezone.

U kudanstvima-privatnom smjestaju je u 2015.god. ostvareno ukupno 37.144 dolazaka
(domadi 2.967 ili 7,98%, strani 34.177 ili 92,02%) te 231.654 nodenja $to je porast od
14,49%, od cega 17.198 ili 7,43% domadi te 214.456 ili 92,57% strani. Kad je rije€ o kvaliteti
privatnog smjestaja onda se uglavnom radi o kapacitetima s tri zvjezdice.

Ovakva slika privatnog smjestaja govori o potrebi ulaganja u njegovu kvalitetu i to kako na
razini promjene strukture ukupnog privatnog smjestaja (gdje sobe jos uvijek Cine znatan
dio) tako i u opremanje pojedinih objekata kako bi mogli ispuniti uvjete za viSu kategoriju.
Upravo je danas privatni smjestaj najviSe suocen s problemom kratke sezone pa bi uz
podizanje kvalitete i bolju organiziranost ovaj segment ponude ostvarivao bolje poslovne
rezultate.

Za organizaciju i koordinaciju izmedu ponudaca privatnog smjestaja i samih gostiju brinu se
brojne agencije koje nude turisticke apartmane, ville i vikendice kao dio ponude u svojoj
organizaciji. U posljednje vrijeme, sve su ¢es¢i slucajevi u kojima sami ponudaci privatnih
smjestaja prodaju objavljuju on-line.

Opcina Bol raspolaze sa 9 kampova: kamp Kito, kamp Zlatni rat, kamp Aloa Seaside, kamp
No.1, kamp Meteor, kamp Tenis, kamp Njiva, kamp Kanun i autokamp Mario.

U vecini slucajeva kampovi su dobro opremljeni, imaju kvalitetnu gastronomsku ponudu u
obliku restorana te drugih ugostiteljskih objekata, ili se pak nalaze u neposrednoj blizini
gradskih centara i kvalitetnih restorana.

Kampovi u Bolu pruzaju gostima: smjestaj u zidanim kucéicama, Satorima, kamp mjestima i
parcelama, mjenjacnicu, postu, restoran, trgovinu, sportske terene, igraliSte za djecu,
tuseve, sanitarne ¢vorove, ambulantu, telefon, fax, fotokopirni aparat, internet, strojeve za
pranje rublja, peglanje, prikljucke za vodu i struju.

U kampovima je u 2015.god. ostvareno ukupno 2.707 dolazaka (domaci 139 ili 5,14%, strani
2.568 ili 94,86%) te 17.219 nocenja Sto je porast od 10,18%, od ¢ega 689 ili 4,01% domaci
te 16.530 ili 95,99% strani. Kad je rije¢ o kvaliteti privatnog smjestaja onda se uglavhom
radi o kapacitetima s tri zvjezdice. Prosjecna popunjenost je 52 dana.
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Ugostiteljska ponuda

U ugostiteljskoj ponudi opcine Bol zastupljeni su raznovrsni tipovi objekata koji se isticu
kvalitetnom ponudom jela i pi¢a. U opcini Bol posluju 24 restorana, 4 pizzerie i 2 objekta sa
fast food ponudom. Restorani su kapaciteta 30 do 50 mjesta. Pojedini restorani
specijalizirani su za ponudu originalnih domacih jela i autohtonih vina ali to je tek jedan
manji dio te se moZe reci da ugostiteljskoj ponudi Bola predstoji ulaganje u podizanje
kvalitete ponude. Nekoliko konoba smjesteno je u staroj jezgri mjesta Sto im daje poseban
ambijent i ugodaj (npr. Stari mlin), ali vecina, za sada, nedovoljno koristi ambijentalne
vrijednosti okruzenja i njihovo ,uvlacenje” u uredenje interijera te stvaranje posebnosti
objekta. Jelovnici su najées¢e na hrvatskom, engleskom, njemackom i talijanskom jeziku.
Neki ipak imaju nesto vise: ruski (Taverna Riva i Mali raj) i francuski (Konoba Dalmatino,
Mali raj, Raj u Murvici i Pumparela). PozZeljno bi bilo prevesti jelovnike na Svedski, norveski i
finski bududi da se je povecao broj turista iz Skandinavskih zemalja.

Gastronomska ponuda Bola danas je srednje kvalitete te se ne moze izdvojiti kao prednost
ove destinacije, ali u kontekstu trenda zdrave i eko hrane te autohtonih jela zasigurno
predstavlja veliki potencijal.

Tijekom turisticke sezone gostima je na raspolaganju samo nekoliko ugostiteljskih objekata,
sa ogranicenim radnim vremenom, posebno je slabija ponuda za mlade goste koji imaju
potrebu za noénim izlascima, stoga je potrebno razmotriti moguénost uvodenja dodatnih
sadrzaja za nocne izlaske mladih, kako bi se navedena kategorija gostiju zadrzala na Bolu.
Vedina ugostiteljskih objekata otvorena je i posluje samo tokom kratke sezone od 4-6
mjeseci s ograni¢enim radnim vremenom, Sto takoder predstavlja prepreku za daljnji razvoj
destinacije kao i produljenje sezone.

Sportsko-rekreacijski sadrzaji

U Bolu danas postoje dva tenis centra sa ukupno 30 zemljanih terena. Tenis centar Zlatni
rat ima 26 prekrasnih terena u idlicnom okruzenju borove Sume i stabala masline. U
periodu 1991.-2003. u Bolu se odrzavao WTA turnir Croatian Bol Ladies Open. Bio je to
WTA turnir lll kategorije (1995, 2000-03 ), V kategorije (1991 ) i kategorije IV ( 1996-1999).
Danas se u Bolu odrzava veéi broj manjih turnira. Turniri su to iz serije Futures ( $ 10,000 )
kao i Adidas Senior Tour kategorije.

Zapadni vjetar (Maestral) redovito puse u Bolu i Windsurfing (jedrenje na dasci) je jedan od
Bolskih zastitnih znakova. Tijekom godina Bol se promovirao kao pravi raj za surfere i danas
se tu tijekom sezone odrZzavaju brojna natjecanja ovog sporta. U Bolu postoji nekoliko
windsurfing Skola sa teCajevima za pocetnike i napredne.

U posljednje vrijeme Bol je ulozio mnogo u brdski biciklizam, tako da danas postoje mnoge
staze u i oko Bola koje su pogodne za ovakav tip zabave. Postoji nebrojeno mnogo
makadamskih cesta izmedu Bola, Murvice, Gornjeg Humca i PrazZnica.

Bol je osobito pogodan za uZivanje i u vodenim atrakcijama kao $to su skijanje na vodi,

padobransko vucenje s gliserom, banana surf, renta a boat kao i mnogobrojni bazeni koji
su u sklopu svih hotela te imaju vlastite animator za djecu i starije, kao i Skole plivanja za
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neplivace. U Bolu su sve popularniji i ekstremni sportovi kao Sto su trekking, free
climbing...
Takoder nudi i odgovarajuée objekte i svu opremu za ljubitelje malog nogometa, odbojke,
kosSarke...

Mjere za poboljsanje sportsko-rekreacijskih sadrzaja su uredenje biciklistickih staza te bolja
organizacija sportsko-rekreacijskih sadrzaja npr. maraton za prvosvibanjske praznike...

Wellness ponuda

Pratedi zahtjeve i trendove potraznje turisticke su tvrtke u Bolu obogatile svoju hotelsku
ponudu wellness sadrzajima i programima.

Wellness centar u Bluesun hotelu Elaphusa — proteZe se na povrsini od 4000 m? gdje su
smjestene saune, vodeni svijet i zona za opustanje. Wellness ponuda obuhvaéa bogat izbor
klasi¢nih i egzoti¢nih tretmana baziranih na blagodatima morske vode.

Na raspolaganju su bazeni i whirpooli s morskom vodom te tretmani koji s temelje na
sastojcima iz mora. Utjelovljujuéi prirodne sastojke iz neposredne okoline, Thalasso
wellness Bluesun hotela Elaphusa uvodi u ¢aroban svijet thalassoterapije koja je ujedno
postala zastitni znak te wellness i spa destinacije.

Thalasso program wellnessa u Bluesun hotelu Elaphusa koristi svjezu morsku vodu, morske
alge, morsko blato i pijesak. Morska voda je izrazito bogata mineralima i Zivim organizmima
zbog Cega se ne moZe umjetno proizvesti ni konzervirati pa tako ostaje svjeza najdulje 24
sata.

Za kupke se upotrebljava morska voda zagrijana na temperaturu tijela, sto omogucava
apsorpciju minerala i elemenata, pozitivno djelujuci na disni sustav. Morski aerosol utjecCe
na poboljSanje stanja diSnog sustava, a inhalacija morskog zraka pomaze u borbi protiv
stresa i napetosti.

Wellness centar u hotelu ,Elaphusa” mogu koristiti i oni koji nisu gosti hotela. Stanovnici
Bola, ali i svih ostalih mjesta na Bracu, uz predolenje osobne iskaznice na Wellness
recepciji, kojom dokazuju da im je mjesto stalnog boravka na otoku, imaju popust od 30
posto.

Bretanide sport & wellness resort — na povrsini od 600 m? u Wellness oazi nalaze se 4
saune (75°, 90°, infracrvena, parna kupelj), solarij, prostor za opustanje s jacuzzijem. Osim
toga, nude se razne masaze i kozmeticki tretmani.

Wellness ponuda je sastavni dio ponude mnogih hotela zbog sklonosti mnogih segmenata
potraznje za korisStenjem razli¢itih zdravstveno-rekreacijskih programa. Ova ponuda je u
funkciji razvoja kongresnog turizma kao i u funkciji produljenja sezone. S obzirom na
nedavnu izgradnju potencijal ove ponude tek se treba trziSno dokazati.

Kongresna ponuda

U sklopu razvojne strategije Bluesun hotels & resorts, hotel Elaphusa se profilira kao
kongresni centar Sto ujedno za destinaciju predstavlja izazov jer moze privuéi i zadrzati
jedan novi i po svojim obiljeZjima specifican segment potraznje.
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U sklopu hotela Elaphusa nalazi se 5 dvorana ukupnog kapaciteta 1065 osoba. Najveca
dvorana Bra¢ moze primiti 800 osoba pa se moZe koristiti i za veée kongrese, kulturno-
sportske priredbe i sl. Cetiri manje dvorane mogu primiti 20-120 sudionika te su
namijenjene organizaciji seminara, sastanaka i razli¢itih prezentacija. Dvorane su u
potpunosti tehnic¢ki opremljene prema zahtjevima organizacije suvremenih kongresa (LCD
ekrani, pokretna i fiksna projekcija platna, opticka i zvu¢na pomagala, ozvucenje, DVD i CD
playeriisl.).

S obzirom na izgradene i opremljene kongresne kapacitete mozZe se zakljuciti da Bol
raspolaze vrijednim potencijalom za jaci proboj na ovom trzistu. Posebno se to odnosi na
mogucénost punjenja kapaciteta u proljetnim i jesenskim mjesecim tj. na produljenje
sezone. Ako se uzme u obzir Cinjenica da Bol ima izuzetno blagu zimu tj. da klimatski uvjeti
omogucuju ugodan boravak u vrijeme kad su najizrazitije poslovne aktivnosti seminara i
kongresa ova ,nova“ ponuda pruzZa Sansu za bolju iskoristenost kapaciteta.

Pored toga, valja imati na umu da Brac raspolaze zratnom lukom Sto je takoder jedan od
preduvjeta za razvoj ovog oblika turizma. | konacno, ako se uzme u obzir podatak da su
upravo kongresni, gosti bolje platezne modi, koji prema nekim istrazivanjima trose do dva i
pol puta vise od odmorisnih gostiju onda se josS jednom potvrduje Cinjenica da je kongresni
segment potraZnje za destinaciju Bol izrazito pozeljan.

Ukupno stanje turisticke ponude opcine Bol na visokoj je razini, uz potrebu za daljnjim
profiliranjem i povecanje kvalitete smjestajnih (posebice privatnog smjestaja), ali i
ugostiteljskih objekata, Sto bi pozitivno utjecalo na produzenje sezone.

7.4. Turisticka potraznja

U Bolu je 2015.god. zabiljezeno 593.895 nodenja Sto u odnosu na prethodnu godinu
predstavlja rast od 11,89% kada je zabiljezeno 530.758 nocenja.

Iz strukture nodenja po smijesStajnim kapacitetima vidljivo je da se polovica nocenja
ostvaruje u hotelima 56,22% i da se to nije znacajno mijenjalo u zadnje dvije godine. U
privatnom smjeStaju ostvareno je 39,01% nocenja, u kampovima je ostvareno 2,89%
nocenja, u ostalim smjesStajnim objektima ostvaruje tek jedan mali dio ukupne potraznje
odnosno 1,88%.

Medutim, valja naglasiti da pored registrirane turisticke potraznje u Bolu, tijekom glavne
sezone, boravi znacajan broj izletnika (cca.2.500) koji su motivirani dolaskom na plazu, sto
znatno opterecuje plazni prostor, osobito tokom vikenda, te utjece na vizualnu poluciju i
moZe ostavljati dojam destinacije masovnog turizma.
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Grafikon 3: Struktura ostvarenih no¢enja prema vrsti smjestaja
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lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opc¢ine Bol

Struktura potraznje pokazuje izrazitu dominaciju inozemnih gostiju dok domaci gosti Cine
desetinu ukupnog broja gostiju tako da su u promatranom razdoblju odnosno u zadnje
dvije godine najbrojniji gosti bili iz Njemacke, Austrije, Slovenije, Francuske i Italije. Ono $to
se jo$ isti¢e u kretanju potrazZnje je pad u broju no¢enja gostiju iz Rusije, Slovacke i Poljske.
S druge strane, za razliku od navedenih trziSta raste broj no¢enja gostiju iz Velike Britanije i
Svedske pa se moZe zaklju¢iti da se turisti¢ko triiste Bola $iri §to je pozitivna tendencija.

Ukoliko se kretanje turisticke potraznje u Bolu prema zemljama porijekla usporeduju sa
Splitsko-makarskim podru&jem vidljivo je da gosti iz Velike Britanije i Svedske na cijelom
tom podrucdju u zadnje dvije godine biljeZe rast.

Za razliku od Bola, kada je rije€ o turistickom prometu s tradicionalnih trZista (Austrija,
Njemacka, Slovenija, Francuska i Italija) u Splitsko-makarskom podrucju njihov je broj u
2014.i2015.god. takoder rastao.

Grafikon 4: Kretanje ostvarenih nocenja turista prema porijeklu
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lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opc¢ine Bol
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Grafikon 5: Kretanje broja noéenja turista prema zemlji porijekla
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lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opcine Bol

Grafikon 6: Kretanje broja ostvarenih noéenja u opcini Bol prema mjesecima
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lzvor: Izrada autora prema podacima TZ opcine Bol

Turisticki promet u Bolu izrazito je sezonalnog karaktera na $to ukazuje podatak da se u
vrsnom dijelu sezone, tijekom srpnja i kolovoza ostvaruje oko 58,86% ukupnog prometa.
Isti pokazatelj za razdoblje od lipnja do listopada se kre¢e na razini od oko 87,92% Sto
dodatno potvrduje kratko trajanje sezone. Ovime zapravo Bol slijedi primjer vecdine nasih
otocnih mjesta koja posluju izrazito sezonski i koja, u razdoblju od listopada do svibnja
imaju nizak stupanj iskoristenosti smjestajnih kapaciteta.

Problem izrazite sezonalnosti, koja za posljedicu ima slabu iskoristenost smjestajnih
kapaciteta, kao i izrazena ovisnost o njemackom trziStu ukazuju na nepovoljnu strukturu
turisti¢cke potraznje u opéini Bol. U smislu jaanja destinacije potrebno je povedati sezonu
na najmanje 6 mjeseci, te ja¢anje promocijskih aktivnosti na onim emitivnim trzistima koja
su u manjoj mjeri zastupljena u destinaciji.
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Tablica 51: Struktura noéenja na otoku Bracu prema opéinama u 2014.god.

Prosjecan
Domadi Ukupno boravak
ENE]

Milna 4.148 75.517 79.665 8,33
Supetar 35.320 468.614 503.934 7,90
Postira 12.086 102.394 114.480 8,43
Puciséa 3.345 18.661 22.006 7,63
Sutivan 7.516 94,948 102.464 8,78
Bol 40.067 490.691 530.758 6,53
Selca 2.776 73.227 76.003 8,76

Svekupno

105.258 |

1.324.052 |

1.429.310 |

lzvor: Drzavni zavod za statistiku

Na cijelom otoku Bracu u 2014.god. ostvareno je ukupno 1.429.310 nodenja, u ¢emu je
udio Bola 37,13%, zatim slijedi Supetar sa 35,26%. Sve ostale opéine ostvaruju znatno
manje, a po veli¢ini prometa slijede Postira, Sutivan, Milna, Selca i Pucis¢a. Gosti su
prosje¢no najviSe boravili u Sutivanu 8,78 dana, Selcim 8,76 dana, Postiri 8,43 dana, Milni
8,33 dana, Supetru 7,90 dana, Puciséim 7,63 i Bolu 6,53 dana.

7.5. Turisticki proizvod

Turisticki proizvod sloZen je spoj razli¢itih materijalnih komponenti i usluga koje su rezultat
djelovanja brojnih interesnih skupina iz privatnog i javnog sektora u destinaciji. S obzirom
na takvu svoju sloZenost u turistickim destinacijama nije moguée da jedan subjekt taj
proizvod stvara i unapreduje. Razvoj turisti¢kih proizvoda tako se temelji na suradnji i
zajednickom promisljanju turistickih zajednica, hotelijera, poglavarstva opc¢ina i gradova,
ugostitelja, lokalnog stanovnistva, turistickih agencija i brojnih drugih interesnih skupina.
Turisticka zajednica ima vainu ulogu u poticanju, koordiniranju, edukaciji i drugim
aktivnostima kojima pridonosi podizanju kvalitete postojedih te razvoj novih proizvoda.

Proizvodni portfelj op¢ine Bol podrazumijeva iskorake vezane uz:

- Unapredenje kvalitete postojecih proizvoda, u prvom redu proizvoda ,,sunca i mora‘
kao jezgre turisticke ponude Bola

- Usmjerenje ka produljenju turisticke sezone pri ¢emu se misli na razvoj novih,
komplementarnih proizvoda kojima se moZe produziti poslovanje izvan mjeseci u
kojima je moguce ,,suncanje i kupanje” u moru (proljece i jesen)

- Diverzificiranje Bola od destinacija u okruzenju kroz kreiranje dodatnih vrijednosti
na proizvodima (,,sunce i more“) koje nude i destinacije u okruzenju.

4
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Utemeljen na resursnoj osnovi Bola i orijentiran prema moguénostima koje se otvaraju na
trzistu a ti¢u se trendova potraznje proizvodni portfelj Bola ukljuéuje sljedeée najvainije
turisticke proizvode:

Tablica 52: Proizvodne grupe i proizvodi za destinaciju Bol

Proizvodna grupa Proizvodi Znacaj proizvodne grupe
Sunce i more Sunce i more Izrazito vazno
Zdravstveni turizam Wellness Vaino

Tenis Vaino

Izleti Vaino

. R Biciklizam Vaino
Pustolovni i sportski turizam . . N

Windsurfing Vaino

Ribolov Vaino

Ronjenje Vaino

Poslovni turizam Kongresi i skupovi Vaino

. Dogadanja, festivali i manifestacije Vaino
Kulturni turizam . L N

Vjerski turizam Vaino

Ostali proizvodi Eko turizam Vaino

lzvor: Autori studije

Turisti¢ki proizvod u Bolu jo$ uvijek nije ,dozZivljaj” na nacin kako to ocekuju suvremeni
turisti. Posljedica je to neraznovrsne turisticke ponude (nedovoljni trgovacki sadrzaji,
nedostatak zabavnih sadrZaja za noéni Zivot, barova i disco klubova, igraona, klubova,
suvenirnica; nedovoljna ponuda kulturnih sadrZaja i dr.). Zato valja intenzivnije pristupiti
razvoju novih kao i inoviranju postojecih proizvoda. Stvaranje destinacijskih proizvoda na
kojima ¢e se graditi imidZ i prepoznatljivost i stvarati brend destinacije zadaca je
cjelokupnog menadimenta koja trazi kontinuirano praéenje dogadanja na turistickom
trziStu i na strani ponude i na strani potraznje, edukaciju i usavrSavanje na razliitim
podrucjima te stalno pracenje kvalitete ponude, sto je navedeno u osnovnim ciljevima i
nacelima razvoja, a osobito je vazno upravo za realizaciju Zeljene kvalitete turisti¢kih
proizvoda.

Bol je destinacija pred kojom stoji niz izazova. Odredenim proizvodima koji su usli u fazu
zrelosti treba mijenjati ,lice”, neke koje su u povojima treba razvijati i staviti u funkciju na
nacin kako to moderno turisticko trziste o¢ekuje, dok neke proizvode za koje postoje dobre
osnove u Bolu tek treba poceti razvijati. U studiji se ve¢ zakljucilo o postojanju mnostva
neiskoristenih prirodnih i kulturnih resursa Bola koje tek treba pretvoriti u ,,pric¢u i dozivljaj“
i ponuditi gostima. Bol se, takoder, u velikoj mjeri mora oslanjati na ogroman potencijal
otoka Braca koji je joS uvijek neotkriven otok s bezbrojnim moguénostima za ponudu
potpuno drugacdijeg, autenti¢nog odmora. Isto tako, valja naglasiti da kvalitativni trendovi
na najveé¢im emitivnim trziStima idu ,u prilog” Bolu jer ono Sto hipersegmentirano
turisticko trziste danasnjice trazi Bol moze vrlo brzo razviti u razliite proizvode i aktivho

ponuditi (tematski odmor, avanturizam, planinarenje, rekreacija, edukacija, osobni razvoj i
sl.).

U skladu s navedenim, sustav proizvoda na koje Bol mora igrati ve¢ u kratkom roku bi bio
kako slijedi:
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Proizvod ,»SUNCE | MORE“

lako ¢ée prema predvidanjima UNWTO-a turizam na Mediteranu

sporije rasti, dugoroc¢ne prognoze i dalje govore o zadrzavanju ove

regije kao liderske svjetske odmorisne destinacije. Medutim,
brojne promjene na trzistu koje govore o post materijalistickim

Opis i veli€ina trzista vrijednostima ukazuju na potrebu jacanja brige za okolis,

,ravnotezu”, individualizam, te time utje€u na potraznju za

,suncem i morem“. Rast turizma u Hrvatskoj i dalje ¢e se temeljiti,

prije svega, na odmoriSnom turizmu i prognoze govore o rastu

potraznje ovog segmenta.

Obitelji s djecom

Mladi parovi

Zrela dob (50-65)

Treca dob (65+)

Atraktivnost destinacije u smislu uredenosti, atmosfere i

,0sjecaja mjesta”

Atraktivnost i uredenost plaza (reguliranje broja kupaca, bolja

opremljenost s tusevima, WC-ima, ugostiteljskim objektima,

sadrzajima za djecu)

Faktori uspjeha v' RaspoloZivost sadrzaja koji su komplementarni odmorisnom
boravkupoput dogadanja, gastro ponude, trgovacki sadrzaji,
mogucnosti rekreativnih sadrZaja, ponuda izleta

v" Kvaliteta smjestajnih kapaciteta, moguénost parkiranja

v" Ekoloka svijest (odlaganje otpada, recikliranje, alternativni
izvori energije)

Proizvod ,,sunce i more” glavni je proizvod Bola i danas je visoko

razvijen. Zahvaljujuéi prirodnim resursima potencijal za ovaj

proizvod je takoder najvisi, i Bol ¢e uvijek biti prepoznat po ,,sucu i

moru®“, ali visoko kvalitethom zbog posebno lijepih plaza i Cistog

mora.

v" Daljnje uredenje plaznog prostora i $etnica

v" Poticanje unapredenja ponude kroz razvoj novih sadrZaja
(sport, dogadanija)

v" Poticanje turisti¢ke agencije na receptivne funkcije

Unapredenje proizvoda v" Podizanje razine educiranosti stru¢nog kadra

v" Poticanje uredenja javnog prostora u skladu s destinacijskim
brendom

v" Poticanje uredenja privatnog prostora u skladu s destinacijskim
brendom

Sezonalnost Cijela godina, a poseban naglasak u razdoblju travanj-listopad

Ciljni segmenti

NANENENEN

\

Evaulacija i potencijal
proizvoda
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Proizvod

ZDRAVSTVENI TURIZAM

Opis i veli€ina trzista

Oko 15% ukupnog medunarodnog turistiCkog prometa dominantno
je motivirano zdravljem i po nekim prognozama trend rasta
putovanja zbog zdravlja ¢ée se nastaviti i u buduénosti. Vecina
turista koji putuju radi zdravlja traie opustanje, duhovnost te
opéenito poboljSanje i odrzavanje kondicije. Vazni su im i tjelesni i
psihi¢ki tretmani. Zele se osjecéati dobro, ugoditi sebi tretmanima
liepote, rijesiti se stresa te Zele holisticki pristup svome zdravlju. Pri
tome su im vazni strucni savjeti o ljepoti i prehrani, ugodan
ambijent te stru¢no i dobro educirano osoblje. S obzirom na
starenje populacije i promjene u sustavima vrijednosti
(zdravstvena prevencija i briga o zdravlju) predvida se rast
potraZznje za wellness proizvodima.

Ciljni segmenti

v" Mladi parovi
v" Zrela dob (50-65)

Faktori uspjeha

v" Uredenost destinacija i prostorno planiranje koje je u suglasju
sa ,,zdravim“ boravkom

v" Komplementarni sadrZaji koji odgovaraju boravku motiviranom
zdravljem (smjestaj, izleti)

v’ lzraZena ekoloska svijest (recikliranje,odvajanje otpada i sl.)

Evaulacija i potencijal
proizvoda

Ovaj proizvod ve¢ se danas nudi u hotelima u destinaciji i to vrlo
visoke kvalitete. Ambijent destinacije izvrsno se nadopunjuje na
ponudu wellnessa u hotelima. Ovaj proizvod zbog ljepote
krajobraza, Setnica i moguénosti rekreacije ima vrlo visoki
potencijal.

Unapredenje proizvoda

v" Usluga savjetovalista, holisti¢ki pristup zdravlju

v" Poticanje postojeé¢ih novih programa i inoviranje postojece
ponude (Sirenje palete tretmana)

v' Poticanje turistickih agencija na nudenje proizvoda
zdravstvenog turizma

v" Daljnje unapredenje sadrZaja u destinaciji koji su u suglasju sa
proizvodima zdravstvenog turizma

v" Poticanje aktivnosti koje ukljuéuju programe podizanja ,eko
svijesti”

Sezonalnost

Cijela godina, a poseban naglasak u razdoblju oZujak-studeni
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Proizvod

PUSTOLOVNI I SPORTSKI TURIZAM

Opis i veli€ina trzista

Sport u suvremenom turizmu nema samo natjecateljsku ulogu koja
rezultira sportsko-turistickim spetaklima, nego predstavlja vazan
sadrzaj boravka u kojem turisti postaju aktivni sudionici razlicitih
sportova. Ovaj selektivni tip turizma ima pred sobom blistav
buduénost jer je rijeC o brzo rastucoj grupi proizvoda za koju neki
operatori prijavljuju rast do 30% godisnje.

Ciljni segmenti

v" Mladi parovi
Zrela dob (50-65)

Faktori uspjeha

Atraktivnost i o¢uvanost prirodnog krajolika

v

v" Jedinstvenost prirodnih ljepota

v

v" Kvalitetni promocijski materijali i web stranica

Evaulacija i potencijal
proizvoda

Zbog velikih svjetskih manifestacija koje su se odrzavale u Bolu on
se u velikoj mjeri i na trZiStu percipira kao ,sportska destinacija“.
Ovaj proizvod je nuzno ,pakirati” i aktivnije nuditi. Bol treba nuditi
sadrzaje za aktivni odmor, ali u opustenom i ,ladanjskom”
ambijentu. Treba se aktivnije nuditi tenis, windsurfing, ronjenje,
hodanije, biciklizam, Setnje i lagano planinarenje.

Unapredenje proizvoda

v" Daljnji rad na ,infrastrukturi proizvoda, sigurnosti i pratecih
usluga

v" OsmiSljavanje tura vezanih uz posebna dogadanja,
manifestacije i price

v" Programi za podizanje ekolo$ke svijesti

Sezonalnost

Vedi dio godine, ovisi o sportskoj aktivnosti
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Proizvod

POSLOVNI TURIZAM

Opis i veli€ina trzista

Kod poslovnog turizma misli se na organizaciju kongresa i skupova.
Prema predvidanjima, s obzirom na smanjenje budZeta u tvrtkama,
ocekuje se organizacija kongresa i skupova u blizim destinacijama.
Za organizaciju kongresa odabiru se dostupne i uredene destinacije
koje raspolazu kvalitetom komplementarnih sadrZaja poput
wellnessa, kvalitetne gastronomije i ponude zanimljivih izleta.
Posebno je vazino pratiti tehnologiju i da smjestajni objekti
raspolazu suvremenom audio, video i komunikacijskom opremom.
Istrazivanja medu hoteljerima pokazuju da poslovni gosti ¢ine 10%
do 15% udjela svih hotelskih gostiju.

Ciljni segmenti

v" Poslovni ljudi (poduzeéa, udruge)
v Specijalizirani posrednici

Faktori uspjeha

v" RaspoloZivost i kvaliteta komplementarnih sadrzaja (npr.
kultura, wellness, gastronomija, ponuda izleta...)

v" Dostupnost i raspoloZivost prostora, okruZenje

v" Visoka kvaliteta i posebnost smjestaja (arhitektura, lokalne
specifi¢nosti)

v" Visokokvalitetna tehnologija

v" Profesionalno osoblje

Evaulacija i potencijal
proizvoda

Bol danas raspolaZe infrastrukturom za razvoj kongresnog turizma.
U sklopu hotela Elaphusa nalazi se 5 dvorana ukupnog kapaciteta
1065 osoba. Najveéa dvorana Bra¢ moze primiti 800 osoba pa se
moze koristiti i za vece kongrese, kulturno-sportske priredbe i
sl.Trendovi koji govore u prilog rastu broja putovanja motiviranih
sudjelovanjem na konferencijama i sastancima govore o znatnim
mogucénostima razvoja ovog proizvoda. Pored toga, radi se o
gostima bolje platezne moci i dobrim potrosacima pa Bolu tek
predstoji razvoj sadrzaja i ponude za ovaj segment gostiju.

Unapredenje proizvoda

v" Poticanje novih poduzetnickih programa te poticanje turisti¢kih
agencija na jacanje receptivne funkcije

v" Poticanje programa podizanja znanja i kvalitete ponude

v' Poticanje daljnjeg unapredenja sadrzajnosti i uredenosti
destinacije (uredenje prostora, uspostava sustava pracenja
kvalitete, programi zastite okolisa)

v" Bolja povezanost zraéne luke Brad sa europskim destinacijama

Sezonalnost

OZujak-studeni (izuzev srpnja i kolovoza)
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Proizvod KULTURNI TURIZAM

Trziste kulturnog turizma veliko je i stalnom je porastu. Prema

podacima UNWTO 37% medunarodnih putovanja ima u sebi

komponentu kulturnog turizma. Osim $to je veliko ovo je trZiste i

vrlo raznoliko. Tako se unutar njega mogu razlikovati oni koje

zanima turizam bastine, kulturni turizam vezan uz kulturnu

produkciju (glazbena, scenska i likovha umjetnost), turizam

dogadanja kad su turisti motivirani lokalnim obicajima, tradicijom,

folklorom i sl. Predvidanja su da ¢e potraznja za kulturnim

turizmom i dalje rasti ponajvisSe zbog vrijednosti i interesa ‘novih

turista’ koje sve vise zanima upoznavanje lokalne kulture.

Kulturnjaci

Zrela dob

Mladi parovi

Treca dob (65+)

Turisticka signalizacija, uredeni prilazi atrakcijama te kvalitetne

interpretacijske ploce

Raznovrsnost i kvaliteta kulturnih sadrzaja

Interaktivni sadrzaji (npr. razgledavanje, gastronomija i sl.

Faktori uspjeha organiziraju se na nacin da se posjetitelje ,,uvlaci u pricu” tj.
nisu samo pasivni promatraci)

v" Edukativni i zabavni sadrZaji

v" RaspoloZivost informacija, kvalitetni informacijski materijali

v Originalni i zanimljivi na¢ini prezentacije tema

Bol koji je oduvijek njegovao specifican kulturni identitet, u zadnje

vrijeme, napravio je znacajne korake u razvoju kulturnih aktivnosti

iako je potrebno da se joS na mnogo nacina racionalizira

iskoristivost bogatstva turisticke ponude na podruéju djelovanja

drustvenih sluzbi. Za razvoj kulturnog turizma kao proizvoda

izuzetno je vaZna sama organizacija kulturnih dogadanja i

manifestacija za koje gosti iskazuju interes. Bol u svojoj ponudi

danas najces¢e ukljucuje moguénost posjete pustinji Blace kao

kulturnom fenomenu.

v' Poticanje agencije na jalanje receptivne funkcije tj. razvoj
interaktivnih i edukativnih kulturnih tura

v" Inovacije dogadanja i manifestacija u smislu jacanja
»doZivljajne komponente”

v" Poticanje razvoja ovih kulturnih atrakcija

v" Uspostavljanje jedinstvenih interpretacijskih plo¢a

v" Poticanje programa podizanja znanja o povijesti i kulturnom
naslijedu destinacije Bol

Sezonalnost Pretezni dio godine

Opis i veli€ina trzista

Ciljni segmenti

ANANENENEN

AN

Evaulacija i potencijal
proizvoda

Unapredenje proizvoda
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Proizvod OSTALI PROIZVODI-EKO TURIZAM

Eko turizam danas je jedna od naj¢eSde spominjanih i medijski
najvise zastupljenih vrsta turizma u svijetu, iako se ne ubraja u
najvaznije vrste prema ostvarenim prihodima. Eko turizam se u
sredozemnim zemljama promatra kao sredstvo oCuvanja osjetljivih
prirodnih podrucja te kao nacin smanjenja pritiska na obalne
destinacije u kojima prevladava odmorisni turizam a isto tako
predstavlja svojevrsni generator razvoja slabije naseljenih ruralnih
podrudja.

Obitelji s djecom

Zrela dob (50-65)

Treca dob (65+)

Svesti na minimum negativhe utjecaje na mjesto koje se
posjecuje i pridonijeti odrZivom razvoju cijelog podrucja i
lokalne zajednice

Stvoriti svijest o o¢uvanju okolisa medu lokalnim
stanovnistvom i turistima

v" Povedanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva

v" Povelanje turisti¢ke atraktivnosti Bola

v" Povedanje turisti¢ke potro3nje

Bol ima resurse koje je potrebno promovirati i oblikovati npr.
sudjelovanje turista u poljoprivrednim aktivnostima kao Sto su
branje grozda i maslina

v Revitalizacija etno-eko sela Murvica

v" Poticanje razvoja ove vrste turizma

Sezonalnost Pretezni dio godine

Opis i veli€ina trzista

Ciljni segmenti

ANENENEN

<\

Faktori uspjeha

Evaulacija i potencijal
proizvoda

Unapredenje proizvoda
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7.6. Marketing

Praksa pokazuje da je uspjeSnost poslovanja u turistickoj bransi postala ovisna od
sposobnosti nositelja aktivnosti da se prilagodavaju suvremenim zahtjevima trzista,
odnosno od stupnja zadovoljenja potreba turista kao potrosaca.

Marketing, podrazumijeva trziSno poslovanje za ostvarivanje moguce razmjene radi
zadovoljenja ljudskih potreba i Zelja.

Marketing za destinaciju Bol je usmjeren na domace i inozemno trziste.

Kad je rije¢ o promocijskim aktivnostima za destinaciju njih provodi Turisticka zajednica
opcine Bol u okviru svojih mogucnosti, aktivnosti unapredenja proizvoda i poboljsanja
kvalitete boravka u destinaciji a sve na temelju godisnjeg plana rada.

TZ opcine Bol sudjeluje na posebnim prezentacijama i nastupa na sajmovima u suradnji s
Turistickom zajednicom Splitsko-dalmatinske Zupanije. Takoder, u suradnji s HTZ-om i
Zupanijskom TZ aktivno sudjeluje u studijskim putovanjima novinara i agenata kao i u
udruzenom oglasavanju.

Od promocijskih materijala Bol danas raspolaze vodi¢cem Bola, kartom plana Bola, image
broSurom Zlatni Bol.

Vazni promocijski materijali kojima opcina Bol raspolaze su:

» ImidZ brosura Bola. Brosura Bola trebala bi i koncepcijski i layoutom podrzavati
postavljenu viziju. Tu se istiCe nekoliko vaznih aspekata. Prvo layout i odabir fotografija
trebao bi biti takav da odrzava ambijent i atmosferu mjesta. Valja izbjegavati fotografije
u fotografiji; nizanje fotografija ponekad stvara ,zbrku” pa manji broj kvalitetnih
fotografija stvara jaci ucinak. Kad je rije¢ o koncepciji, brosura bi trebala pratiti
proizvodno profiliranje Bola pa bi ju trebalo organizirati po temama, ¢ime bi zadrzavala
paznju i ¢ime bi se dobilo na preglednosti. BroSuru svakako treba iskoristiti za Sto
detaljnije informiranje gostiju pa bi za svaki proizvod valjalo kombinirati i sliku i
odgovarajuce tekstove.

» Vodi¢ Bola. Namjenjen posjetiteljima u mjestu putem kojih ih se Zeli informirati o
sadrzajima u Bolu (manifestacije, dogadanja, izleti, restorani, konobe, mogucnosti za
sport i sl.). Posebnu paZnju valja obratiti na njihovu distribuciju (na raspolaganju u svim
hotelima, privatnom smjeStaju, agencijama, na benzinskim stanicama, u
suvenirnicama). Tiskan je na hrvatskom, engleskom, njemackom, talijanskom,
slovesnkom i francuskom jeziku.

» Karta plana Bola. Ona je, prije svega, u funkciji poticanja gostiju na razgledavanje (bilo
samostalno, bilo uz pomoc¢ agencije). Treba sadrzavati jasno ucrtane atrakcije, sadrzaje i
usluge te pruzati niz korisnih informacija, osobito onih o zanimljivostima mjesta.

» Web stranica Bola. Jedno od najvise koristenih promocijskih sredstava na Internetu su
web stranice turistickih destinacija. Shodno brzom razvoju tehnologije one se takoder
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kontinuirano mijenjaju i nadograduju da danas kao izvor informacija nude brojne
prednosti suvremenih turistima. Osim Sto su dostupne 24 sata dnevno stranice
suvremenih turistickih destinacija su interaktivne, zanimljive, jednostavne za koriStenje
i uz brojne informacije postaje mjesto izmjene iskustava i primanja i davanja preporuka
koje su za goste najvjerodostojniji izvor informacijama.

» Program suvenira. Ovom sredstvu promocije valja posvetiti posebnu pozornost jer se
radi o dosad zapostavljenim posrednim promocijskim sredstvima.

» Billboard oglasavanje. Jumbo pano jedinstven je medij koji komunicira s publikom u
pokretu, najéesce u prometu i uvijek izvan ku¢e — out of home.

Turisticka zajednica treba stalno pratiti kvalitetu promocijskih materijala te ih u skladu s
potrebama korisnika unapredivati. Jako je vazno da su promocijski materijali tiskani na
mati¢nim jezicima zemalja iz kojih ima najvise gostiju. Vidljivo je da nedostaje promotivnih
materijala na poljskom, ¢eSkom, madarskom, Svedskom i norveskom jeziku, osigurati
prijevod na navedene jezike. Kod izrade brosura i tiskanih materijala potrebno je izvodacu
dati jasne upute o pozicioniranju i viziji Bola, konzultirati stru¢njake s razlicitih podrucja
(dizajneri, tekstopisci, fotografi).

Promocijske aktivnosti Bola obuhvacaju sljedece:

> Sudjelovanje na sajmovima — kao i do sada Bol ¢e u suradnji sa gospodarskim
subjektima Bola i drugim TZ otoka Braca sudjelovati na sajmovima (osiguranje dovoljne
koli¢ine promocijskih materijala na Standovima, briga o distribuciji).

» 0dnosi s javnoscu — ova aktivnost podrazumijeva dogadanja i prezentacije vezane uz
obracdanje strucnoj publici (posrednici i novinari) kao i obracanje gostima koji veé
borave u Bolu. Turisticka zajednica aktivno sudjeluje u organizaciji studijskih putovanja
koja organizira HTZ ili Zupanijska TZ.

Odnos s javnoséu odvija se kroz:

- Studijska putovanja — organiziraju se na nacin da se okupljaju novinari iz odabranih
medija te se organizira boravak od nekoliko dana na podrucju kako bi im predstavile
sve prednosti dolaska i boravka, plasirale zanimljive price i sl.

TZ Bol sudjeluje u studijskim putovanjima novinara koje organizira HTZ i Zupanijska
TZ.

- Priopéenja za medije — formira se press release tipskog karaktera putem kojeg se
Salju obavijesti i informacije novinarima vezane uz odredena dogadanja (npr.

organizacija izlozbi, otvaranje sezone, otvaranje hotela...).

- Newsletter — tematski organiziran materijal s vijestima koji se novinarima 3alje
putem e-poste.
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- Press sekcija na web portalu — radi se o zasebnom portalu sklopu web stranica
turisticke zajednice namijenjenog isklju¢ivo medijima. Stranica bi sadrzavala
aktualne i arhivske press release-a, bazu tematskih organiziranih tekstova.

» Posebne prezentacije — TZO Bol organizira posebne prezentacije u suradnji sa
gospodarskim subjektima Bola, TZ otoka Braca, i Zupanijskom TZ.

» Drustvene mreZe — jedan od najnovijih trendova u destinacijskom marketingu znaci
intenzivnu primjenu korisnicki generalnih sadrzaja za promociju turistickih proizvoda i
usluga. U tom kontekstu, osobit znacaj u komunikaciji aktivnosti op¢ine Bol trebaju
imati korisnicki generirani sadrzaji, tzv. drustveni mediji, koji predstavljaju jedan oblik
osobne preporuke. Njihov znacaj je u tome Sto ih turisti dozZivljavaju kao izrazito
vjerodostojne, pa stoga imaju i visoku promocijsku vrijednost kao i visok utjecaj na
odluke turista o odabiru destinacije. Drustvene mrezZe je potrebno dnevno aZurirati.
Stoga bi uz postojecu Facebook stranicu trebalo izraditi i Instagram profil te ga
povezivati sa sluzbenim Instagram progilom Hrvatske turisticke zajednice -
@Ilovecroatia.

» Mobilni marketing — opcina Bol ima izradenu moblinu aplikaciju za pametne telefone,
tablet racunala i sl. sa interaktivnim turistickim vodi¢cem od 5 lokacija koja predstavlja
razliCite vrste turistickih sadrzaja i usluga kao i turistickih atrakcija.

Kod web stranice potrebno je pratiti statistiku o njezinom korisStenju te u skladu s time
nadogradivati i mijenjati web stranicu. Trenutno najpopularniji alat za pracenje
posje¢enosti mreznih mjesta je Google Analytics, koji je u svojoj osnovnoj inacici
besplatan.Ovakvim analizama moZze se dod¢i do vrijednih podataka koji se mogu iskoristiti za
dodatna, kako sadrzajna tako i tehnicka, poboljSanja mreznog mjesta TZ opcine Bol. Kad je
rijeC i o svim drugim aktivnostima koje se poduzimaju vazno je pratiti reakcije korisnika
(npr. na organizaciju priredbi, kod nastupa na sajmovima broj i vrste upita, kod oglasavanja
u tisku pratiti reakcije i interes), te u skladu s njima unapredivati iste.

7.7. Brend koncept

Brendiranje je proces kojim se definira Sto neki proizvod jest, Sto ga razlikuje od drugih,
koje su njegove koristi i Sto proizvod znaci korisniku.

Koncept brendiranja destinacije sve je prisutniji u upravljanju destinacijom.

U svijetu sve veée konkurencije gdje potroSacima stoje na raspolaganju brojne moguénosti,
a informacije su jednostavno i brzo dostupne, destinacije nastoje pronadi put do potrosaca
kroz stvaranje jedinstvenog i relevantnog brenda. Osnovna svrha brendiranja je stvaranje
prepoznatljivosti i pozicioniranje u svijesti kupaca te time poticanje na donosenje odluke o
kupnji/posjeti nekoj destinaciji.

Neke su destinacije svoj brend stvarale kroz povijest i upravo danas na tom vrijednom

'naslijedu’ mogu valorizirati brojne segmente svoje ponude. Za razliku od njih brojne su
destinacije tek na pocetku procesa stvaranja svog brenda. Pred tim destinacijama stoje
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brojne izazovi koji ponajvise proizlaze iz ¢injenice da brend kao obeéanje treba zaista i
'isporuciti' u destinaciji tj. da ga treba ozZivjeti. Da bi se to postiglo svi sudionici u njegovu
stvaranju moraju prihvatiti ideju brenda i u skladu s njime djelovati.

Ocekivane koristi brendiranja destinacije su:

jasniji interni dogovor o identitetu opc¢ine i drustvenim ciljevima,
ucinkovitije privlaCenje ulaganja,

ucinkovitija promocija turistic¢kih sadrzaja,

povecanje broja turista i veca zarada od turizma i pratece industrije,
bolji imidZz za domacde proizvodace roba i usluga,

bolji profil u nacionalnim i inozemnim medijima,

jednostavniji pristup drzavnim i globalnim tijelima i udrugama,
produktivniji kulturni odnos s drugim opc¢inama, gradovima i drzavama,
klima u kojoj se inovativnost nagraduje i prakticira,

ucinkovitije privlacenje kulturnih i gospodarskih dogadanja te
ucinkovitije privlacenje novih stanovnika i posjetitelja.

Brend koncept Bola proizlazi iz dva klju¢na pitanja:

Koji su to kljucni atributi jedinstvenosti, odnosno, klju¢ni razlikovni elementi Bola koji ga
mogu izdvojiti od konkurenata?

Temeljeéi se na tim atributima jedinstvenosti koje poruku/obecanje moze Bol slati
svojim potencijalnim gostima?

Kljucni razlikovni elementi Bola:

>

Bol je prestizna odmoriSna destinacija s 5 zvjezdica — Bol je prije svega prestizna
odmoriSna destinacija koja nudi razlicite moguénosti odmora i rekreacije,
proizvode/doZivljaje za duh i tijelo, gostima srednjih i viSih plateZznih mogucnosti.
Mogucnosti za odmor nude se tijekom razli¢itih sezona i u razli¢itim smjestajnim
kapacitetima, od hotelskog smjestaja pa do smjeStaja u privatnim apartmanima.
Sadrzaji odmora vezani su uz prirodne resurse Bola (Zlatni rat i druge plaze), a i uz
gastronomiju, te wellness sadrZzaje, a odmor na Bolu ukljuuje i dozivljaj otoka
BraCa kroz individualno krojenje tematske itinerere (kultura, li¢nost, tradicija
Zivota i rada na otoku). Manifestacije koje upotpunjuju odmor na Bolu, stalni
monitoring kvalitete okolisa, kao i inovacije proizvoda o kojima izvjestavaju mediji
osiguravaju Bolu navedeno pozicioniranje. Bol je prestizna destinacija i to se
ogleda u svim aspektima brige za destinaciju (pracenje konkurentnosti destinacije,
briga za gosta, osiguranje odgovaraju¢eg standarda na plazama, urbana
opremljenost-osvjetljenje, uredenje javnih povrsina).

Bol je destinacija sofisticiranog i kvalitetnog, autenti¢nog turistickog dozivljaja — svi
turisticki proizvodi i programi odlikuju kvalitetom i uklapanjem u dizajn destinacije Bol,
bilo da se radi o hotelskom proizvodu, proizvodu ugostiteljstva (npr.kafi¢i su
kvalitetni, tematski oblikovani i nude raznoliku ponudu), kulture (izlozbeni prostori
i muzeji sumoderno oblikovani, privlacni, istovremeno edukativni i zabavni,
prilagodeni potrebama turista) ili zabave (oblici zabave prilagodeni pojedinim
segmentima — djeci, mladima, obiteljima, poslovnim posjetiteljima, turistima —
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izletnicima). Kvaliteta svega ponudenog podrazumijeva zadovoljstvo turista na
relaciji cijena — kvaliteta te suvremeni pristup (marketing proizvoda, destinacijska
web stranica i promocijski materijali).

Bol je destinacija koja njeguje , ladanjski” stil i tradiciju Zivota na otoku — u

svakom elementu proizvoda naglasava se da je Bol kao destinacija ili kao pozornica
na kojoj se ,,odvijaju” proizvodi/doZivljaji jedinstvena u svojim izvornim vrijednostima
koje su vezane uz tradiciju i Zivotni stil Brac¢ana. lako Bol nudi svojim gostima
proizvode koji su po svojim obiljeZjima izuzetno aktivni i Zivi (npr. sportski odmor), ti
proizvodi u svojim sadrzajima uvijek nude i elemente ladanjskog tj. odmora u ruralnoj
sredini. Uz ladanjski, opusten i pomalo usporen ,,stil odmora“ nudi se i gastronomija
koja se u jednom dijelu takoder temelji na izvornim receptima i na ponudi vina,
maslinovog ulja, slastica ali i drugih izvornih proizvoda (kozmetika, suveniri-regionalni
proizvodi, suveniri brackog kamena).

Bol je destinacija privlacna u svim sezonama — Bol je postao turisticka destinacija
priviacna ne samo ljeti, vec i u proljece, jesen i zimu. Klasi¢ni odmorisni proizvod koji se
nudi ljeti, u druga godiSnja doba nadopunjuje se i mijenja razliCitim sadrzajima
rekreacije i razgledavanja. Promjene koje se desavaju u prirodi u tim godisnjim dobima
(npr. berba grozda, berba maslina, kasne berbe) odrzavaju se i u sadrzajima
boravka u Bolu. Time Bol u svoj proizvod uvodi mnoge, turistima privlacne resurse
otoka (poznata izletidta-Vidova gora, pustinja Blace, zavicajni muzej u Skripu,
Selacki zaseoci i drugi). Razliciti proizvodi aktivno se nude trzistu u razli¢ite sezone,

pa se poslovni i zdravstveni turizam ponajvise nude u proljece i jesen.

Bol je destinacija koja nudi iskustvo dozZivljaja otoka Bra¢a — Bol je destinacija koja
vecinu svojih turistickih proizvoda temelji ne samo na resursima samoga Bola, ve¢ i na
svim zanimljivostima i atrakcijama otoka Brac¢a. Promjene na strani potraznje
pokazuju sve vecu zainteresiranost Europljana za upoznavanje podrucja Sire
destinacije za vrijeme odmora ili poslovnog boravka, pa to uz zahtjev za stalnom
inovativno$¢éu namece potrebu koristenja i ,,uvlacenja® otockih atrakcija u turisticki
proizvod kojeg nude turisti¢ka poduzeca Bola. To znaci Sirenje destinacije i posebnost
kad je rije¢ o upravljanju turistickim razvojem otoka Sto se ocituje kroz aktivnost
destinacijskog marketinga i menadZmenta otoka Braca potaknutim od strane TZO Bol.
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Slika 13: Razvoj brend koncepta opcine Bol kao turisticke destinacije

Osobnost:

Emotivne koristi za gosta:

Racionalne koristi za gosta:

Kljucna obiljezja Opcine:

Kreiranje verbalnog i vizualnog identiteta jedan je od temeljnih postupaka u procesu
brendiranja destinacije Bol.

Slika 14: Vizualni identitet Bola — oglasavanje izvan regije
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Slika 15: Vizualni identitet Bola — interno oglasavanje

Vizualni identitet funkcionira na vecini stranih jezika, Sto je u turizmu od velike vaznosti, a
tematski slogani unutar istog vizualnog jezika stvaraju modularan verbalni i vizualni sustav
te na taj nacin komuniciraju jasne Cinjenice usko vezane za destinaciju kao i pripadajuée
manifestacije. Nijansom plave boje, a koja nastaje spajanjem mora i bijelog Zala prisutnog
na Zlatnom ratu, definirana je osnovna boja ovog identitetskog sustava.

Teatski slogani u sustavu identiteta:

Simbol Jadrana

Simbol tople dobrodoslice
Simbol ljubaznosti

Simbol savrsenog odmora
Simbol kulture

Simbol izazova

Simbol povijesti

7.8. Prostor i okoli$ — zastitne mjere

Kao sto je ve¢ na pocetku naglaseno destinacija u vrhu sezone je prezasi¢ena. Ukoliko se
Zeli dostici Zeljena razina odrzivog turizma, trebat ¢e revalorizirati planirana prosirenja
kapaciteta, tj. reafirmacija Bijele ku¢e sa smjesStajnim kapacitetom od 400 kreveta i hotela
Park s 300 kreveta predstavlja viSe nego dostatno povecanje kapaciteta za dulje razdoblje.
MozZe se pretpostaviti da ¢e povecanje kapaciteta biti i veée s obzirom na ve¢ izdane
dozvole za prosirenje apartmana u privatnom smjestaju, ali to prosirenje valja ograniciti.

Kupalisni prostor

Kupalisni prostor destinacije Bol je sa svojih cca. 61.000 m? temeljna turisticka atrakcija i
resurs koja je opterecena u sezoni.

Kao Sto je navedeno u tocki 5.5. Organizirano koristenje bolskih plaZa potrebno je izabrati

jedan od ponudenih modela upravljanja kupaliSnim prostorom destinacije Bol:

- Upravljanje od strane Opcine (Grabov rat d.o.0.) i hotela sa koncesijom
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- Upravljanje od strane opcine (Grabov rat d.o.o.)
- Osnivanje novog poduzeda za upravljanje i razvoj plaza (PPP).

Za primjereno funkcioniranje plaznog prostora potrebno je provesti hitno uredenje plaza
(drugadije uredenje kioska na plazi, opreme za zabavu djece i odraslih, pronadi zamijenu za
plasti¢ne leZaljke, postaviti veéi broj tuseva na plazama) te rijesiti problem prekobrojnih
kupaca, sidrenja uokolo plaze te nacin koristenja prostora za sportove na vodi.

Pregusto zasadenu borovu Sumu koju treba obnavljati jer je izlozena udarima bure i
posolici, struénom analizom utvrditi ¢ime se mogu borovi zamijeniti jer su postali opasnost
za posjetitelje.

Takoder, vecu brigu posvetiti plazi za pse, koja se susrece sa problematikom pseceg izmeta.
lako je zakonom propisano da vlasnik mora pokupiti izmet iza obavljanja nuzde kucnog
ljubimca, mnogi vlasnici pasa na to se ne obaziru i to ostavlja ruznu sliku.

PredlaZe se postaviti kante za psedi izmet sa vrecicama za koriStenje te zaduziti komunalne
redare da interveniraju i kaznjavaju za propuste.

Promet

Prometna problematika Bola je ovom prilikom razmatrana kao:

1. prometna dostupnost destinacije (cestovnim prijevozom, zracnim prijevozom,
morskim prijevozom te njihovom kombinacijom),

2. promet u destinaciji (kretanje i zaustavljanje vozila tzv. dalekog prometa, lokalni
motorni promet u destinaciji ukljucivo parkiranje vozila, prometna dostupnost
pojedinih turistickih atrakcija u destinaciji i okolnom funkcionalnom prostoru,
pjesacki promet i zone slobodne od motornih vozila te promet u mirovanju),

3. prijevoz u Bolu kao turisticka atrakcija (prijevoz, koristenje kojeg povecava
atraktivnost boravka u destinaciji).

Prometna dostupnost destinacije je dobro rijeSena. Na Bol se moZe dodéi cestovnim
vozilima javnoga prijevoza i osobnim automobilom, te jahtom/brodicom dok izletnici na Bol
mogu doci i izletnickim brodovima u turistickoj sezoni. Dakle autobusni promet putnike
dovozi u centar mjesta, odakle se odlazi pjeSice ili osobnim vozilom do smjesStajnog objekta.
Linijske brodske pruge pristaju na obali uz rivu, takoder u centru mjesta. Od zracne luke na
Bracu do Bola se dolazi osobnim ili javnim prijevozom za oko 30 minuta. Uvodenjem
helihopterske veze za bolju zdravstvenu zastitu osigurala bi se joS bolja povezanost otoka s
kopnom.

Jahtom/brodicom se moZe pristati uz dio rive ureden za vez jahti ili se usidriti, odnosno
vezati na plutace, na dijelovima pucine.

Potrebno je urediti autobusno stajaliste na rivi (nadstresnica i klupe za sjedenje, a postojedi
objekt redizajnirati), Sto moze posluziti i putnicima koji ¢ekaju brod. Benzinsku stanicu bi
trebalo dislocirati iz centra mjesta, a na tome mjestu bolje urediti okretiSte za autobuse,
osobna vozila i turisticke vlaki¢e te eventualno nekoliko parkiraliSnih mjesta za krace
zaustavljanje.
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Promet u destinaciji je djelomi¢no vrlo dobro rijeSen. Bolske ulice nisu gradene za danasnji
promet automobila, posebno ne onaj tijekom turisticke sezone. Mnoge ulice nemaju
nogostupa, a dvosmjerne prometnice, zbog parkiranih automobila, postaju jednosmjerne.
Izgradena su nova naselja, a mnogi su svoje ku¢e gradili uz samu cestu, a neki imaju pred
kuc¢om vrtove, ali i ne prostor za parkiranje pa auta ostavljaju na cesti.

Uredenje parkiralista ,,Bolka” donekle je rasteretilo prometni kaos u centru mjesta. Vozaci
sada imaju moguénost parkiranja, umjesto da svoja vozila ostavljaju na nogostupima
ometajudi prolaz pjeSacima. Buduci da se usluge na parkiraliStu naplacuju sada ima vise
nepropisno parkiranih vozila, zbog ¢ega su zaduZeni prometni redari za naplatu kazni.

Takoder je za svaku pohvalu uvodenje dodatnog turistickog vlaki¢a. Jedan je u vlasnistvu
Zlatnog rata d.d. a novi tj. drugi u vlasnistvu obrta Frane, rijec je o vlaki¢u koji na zadnjem
vagonu ima rampu za invalide i djecja kolica.

Trebalo bi biti viSe dnevnih polazaka Centar — Dominikanski samostan i Zlatni rat —
Dominikanski samostan. Predlaze se sastaviti jedinstveni red voznje jer mnoge putnike
zbunjuje da na stanicama piSe jedno, a na pocetnoj stanici kod autobusnog kolodvora nesto
drugo. Za liniju koja ide zaobilaznicom trebalo bi tiskati letke s to¢nim satnicama i da to
dobije Sto vise iznajmljivaca pored kojih prolazi viakic.

Jedan od problema sa prometom u destinaciji je javni prijevoz za Murvicu. Vatrogasno
drustvo ve¢ godinama jedan do dva puta tjedno svojim vozilom prevozi tamosnje
stanovnike od Murvice do Bola i natrag. Nekada je ovu uslugu koristilo 10 do 12 osoba, a
danas 1 ili 2. U ljetnim mjesecima ima zainteresiranih, ali oni nisu domicilno stanovnistvo.
Potrebno je da Opcina raspiSe natjecaj za uspostavu linije koju bi mogli koristiti
zainteresirani i za prijevoz od Bola do Murvice i nakon par sati vratiti se u Bol.

Drugi problem je u brodskom prijevozu od mjesta do plaze Zlatni rat, jer brodice pristaju na
samoj plazi te time zauzimaju dio kvalitetnog kupaliSnog prostora zbog potrebnog
ukrcajnog i manevarskog prostora za brodice te se takoder stvaraju dodatne neugodnosti
uzrokovane ispusnim plinovima i bukom.

Problem sa prometom u destinaciji je i parkiranje (sidrenje) brodova i jahti uokolo plaze
Zlatni rat. Sidrenje veoma Stetno za floru na morskom dnu, a sidri se i preko kanalizacijski
ispusta te optickih i elektri¢nih kabela prema Hvaru.

Sidrenje sa zapadne strane plaze tijekom maestrale donosi na plazu otpadna ulja i naftu, a
dogada se da neki preko ograde broda u more bacaju — smece.

Sidrenje je potrebno zabraniti.

Prijevoz kao turisticka atrakcija u Bolu na BracCu se ocituje u sljedec¢em: izletnicki brodovi
koji polaze iz Bola za okolna odredista, zmajarenje i paragliding s polascima sa sv.Vida,
biciklizam na uredenim i ostalim stazama u Bolu i okolici (koje bi trebalo bolje obiljeziti),
razliCite vrste rekreativne plovidbe na moru (jedrenje na dasci i sl., ali smanjiti bucni
prijevoz kao $to su vodeni skuteri), panoramsko letenje s motornim zrakoplovom s obliznje
zraéne luke itd.
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Unaprijediti sve prihvatljive nacine prijevoza na lokalnoj razini radi podizanja atraktivnosti
boravka turista u Bolu.

Zrac¢na luka na Bracu je izrazito vazna u pitanjima prosirenja turisticke sezone kao i u
pitanjima ugodnijeg putovanja za bolske i bracke (pa i hrvatske) goste u sezoni Sto je vec
obradeno u tocki 5.6. Aerodrom u funkciji bolskog turizma.

Osim ocigledne poveznice s turistickim gospodarstvom, trebalo bi preispitati moguénost
suradnje s ,low cost” (jeftinijim) avio-kompanijama kao i druge mogucnosti afirmiranja
aerodroma.

Prioriteti unapredenja prometa prema Prijedlogu prostornog plana op¢ine Bol su:
» U cestovhom prometu:
- rekonstrukcija postojeéih prometnica, posebno krizanja drzavne ceste, Zupanijske
ceste i bolske obilaznice,
- rekonstrukcija i asfaltiranje postojece ceste Bol-Novo groblje Sv.Lucije,
- izgradnja Setnica, biciklistickih i planinarskih staza koristeéi postojece i zapustene
stare poljske putove.

» U pomorskom prometu:

- uvodenje brze linije Split-Bol-Jelsa,

- izgraditi zasticenu luku za javni promet u Bolu, u kojoj ¢e biti moguce imati prostor
za pristajanje broda linijske plovidbe, vezova domacdeg stanovniStva, izletnickih
brodova, transfera hotelskih gostiju, barkariola i nauticara,

- izgraditi Sportsko-rekreacijsku luku isto¢no od danasnje luke,

- uredenje planiranog privezista u uvali Draceva luka.

Prioriteti prometnih unapredenja postavljeni su logi¢no i smisleno, a sam nacin izvedbe i
provedbe prioriteta odredit ¢e njihov stvaran doprinos turizmu. Jedina je iznimka-izgradnja
Sportsko-rekreacijske luke, Cijom bi se izgradnjom poveéao broj posjetitelja Bola u tijeku
ljetnih mjeseci, pa je njezin doprinos odrzivom turistickom razvoju Bola upitan.

Zastita okolisa

U ovom poglavlju dajemo odredene preporuke za:
- zastitu mora i podmorja — zbog svoje vainosti po ¢ovjekove Zivotne i ekonomsko-
turisticke funkcije,
- zelene hotele i apartmane - zbog mogucnosti smanjenja utjecaja na okolis i
podizanje vjerodostojnog ,,zelenog” imidza destinacije,
- javnu rasvjetu — zbog mogucnosti brzih usSteda struje i novca, a uz postizanje
kvalitetnijeg ambijenta za goste.

Zastita mora i podmorija

Morska cvjetnica Posidonia oceanica je izrazito vazna za ekosustav mora i Covjeka.
Proizvodnja kisika, odnosno odrZavanje visoke kvalitete zraka na podrucju Bola je u
direktnoj sprezi sa podmorjem jer najveci dio kisika kojeg udiSemo upravo dolazi iz mora.

143



: Strategija turistickog razvoja op¢ine Bol za razdoblje 2016.-2021.

Kako bi se zadrzala i oCuvala komparativha prednost Bola kao destinacije kvalitetnog
aerosola bilo bi dobro:

- izraditi informativne materijale o vainosti posidonie i podmorja u svrhu
senzibiliziranja javnosti te podizanja imidZa Bola kao odgovorne destinacije,

- kartografirati najvaznija podrucja podmorija,

- usuradnji sa Drzavnim zavodom za zastitu prirode uspostaviti program mjera zastite
livada Posidonie oceanice i drugih vaznih dijelova podmorija,

- u suradnji s nadleznim institucijama, sidrenja ograniciti na podrucja koja imaju
»muring-kopomorto“ (zabrana slobodnog sidrenja na vaze¢im podrucjima),

- stimulirati i podrzati uvodenje malih prociS¢ivaca otpadnih voda u hotelima koji bi
smanjili zagadenje, smanjili troSkove hotelima (u obliku komunalnih i
vodoprivrednih naknadi) i osigurali nove koli¢ine vode za navodnjavanje zelenih
povrsina oko hotela.

Zeleni hoteli i apartmani

U cilju smanjenja opterecenja okolisa, financijske usStede i stvaranja boljeg imidza,
preporucuje se hotelima i apartmanima priprema programa koji ¢e imati sljedece ciljeve:

- smanjenje koli¢ine otpada (komunalno poduze¢e moZe uvesti programe naplate
otpada po koliini i po stupnju razdvojenosti otpada),

- u suradnji sa firmama ili stru¢nim institucijama (npr. Institut Hrvoje Pozar) definirati
nacine koriStenja obnovljivih izvora energije (grijanje sanitarne vode, solarna
elektri¢na energija, pasivno grijanje i hladenje kuce...),

- istraziti mogucnost subvencioniranja ili sufinanciranja mjera smanjenja otpada i
potrosnje energije (npr. Fond za energetsku ucinkovitost i zaStitu okolisa,
Ministartvo zastite okolisa, Zupanija, opcina itd.),

- ugraditi planirano i postignuto u sadrzaj marketinSke aktivnosti destinacije i
privatnog smjestaja.

Javna rasvjeta

Osim u kudéanstvima i turistickom smjestaju, elektri¢na energija se u velikoj mjeri trosi (na
racun poreznih obveznika) u javnoj rasvjeti. Upravo u javnoj rasvjeti se mogu posti¢i u
kratkom roku ustede elektricne energije, a shodno tome i financijskih sredstava. Primjerice,
ugradnjom efikasnijih Zarulja se potice i gradanstvo da postupa slicno. Takoder treba voditi
racuna kod postavljanja ili korigiranja rasvjetnih tijela tako da se postavljaju na nacin da
minimalno ,rasipaju” svjetlo izvan podrucja nuznog za rasvjetu.

Ove mjere ¢e takoder rezultirati i s kvalitetnijim uli¢cnim prostorom za turiste.

Ugradnjom efikasnih Zarulja u javnoj rasvjeti troSi se manje struje za viSe svjetlosti te se
umanjuje ili eliminira neZeljeno svjetlosno onecisc¢enje.

Sve je prisutnija solarna javna rasvjeta zbog toga Sto je jeftinija i jednostavnija za montazu
(nije potrebno kopati strujne kablove) te odrzavanje. Ovakva rjeSenja su posebno pogodna
za podrucja koja su udaljena od mreZe napajanja ili zahtjevne podloge kao Sto su kamene
rive.
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7.9. Kljucne poluge za ostvarivanje strategije

Osnovna podjela klju€nih poluga za ostvarivanje strategije turistickog razvoja moze se
promatrati kao:

- Javni sektor

- Privatni sektor

- Lokalno stanovnistvo

- Turisti.

Kao sto je prethodno navedeno javni sektor i privatni sektor velikim su djelom ukljuceni u
sam razvoj i potrebno je sagledati koji su to predstavnici ovih sektora koji imaju izravnu
ulogu u prihvac¢anju i nosenju odgovornosti za realizaciju projekata koji su potrebni za
stvaranje kvalitetne turisticke ponude tj. destinacije koja ¢e biti prepoznata na turistickom
trzistu.

Lokalno stanovniStvo po svojoj je prirodi vrlo heterogeno jer njegova sklonost prema
turizmu ovisi o nizu faktora poput toga jesu li zaposleni u turizmu, kakve koristi ili Stete nosi
taj razvoj za njih, jesu li mjestom stanovanja izloZeni turistickim kretanjima i sl. Kako se
‘lokalni stil Zivota’ i upoznavanje ‘domaceg’ danas posebno cijeni vazno je da lokalno
stanovnistvo prihvaca i podrzava zamisljeni turisticki razvo;j.

| konacéno, turisti koji nisu izravno ukljuceni u razvoj ali je izuzetno vazno poznavati njihove
sklonosti i preferencije kako bi se ponuda uskladila s ocekivanja i zahtjevima trzista.

Kao klju¢ne poluge za ostvarivanje startegije turistickog razvoja opéine Bol mogu se
izdvojiti:

- Opdina Bol

- TZ opcine Bol

- Udruge

- Privatni poduzetnici

- TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije

- Ministarstvo turizma RH

- Lokalno stanovnistvo.

Preduvjet turistickog razvoja je koordinirano djelovanje i suradnja izmedu interesnih
skupina bez koje nije moguce ostvariti odrzivi turisticki razvoj.

Predstavnici lokalne vlasti dobro poznaju probleme razvoja lokalne zajednice i prepoznaju
prioritete u realizaciji odredenih razvojnih pravaca. Kroz prepoznavanje znacaja turizma
lokalne vlasti mogu dati podrsku tom razvoju kroz razli¢ite oblike potpora, sufinanciranja i
lobiranja kod tijela Zupanijske ili drzavne uprave.

Bududi da TZ opcine Bol vedinu predloZenih projektnih prijedloga ne moZe samostalno
realizirati, za njihovu realizaciju je vaino osigurati podrsku Opcine, koja u konacnici, kao
zakonodavna i izvrSna vlast na lokalnoj razini, ponajvise i utjece na smjer i intenzitet razvoja
turizma u destinaciji. Pored toga, uloga Opcine ogleda se i u stvaranju poticajne
investicijske klime te informiranja pa i edukacije lokalnog stanovnistva i poduzetnika.
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Udruge gradana - u Bolu organizirano djeluje nekoliko udruga gradana, od kojih svaka
unutar svoga podrucja interesa, moze dati vrlo konkretan doprinos profiliranju turisticke
ponude Opcdine.

Privatni poduzetnici - poticanje poduzetnicke aktivnosti kao i edukacija privatnih
poduzetnika nuZan je preduvjet daljeg turistickog razvoja opcine Bol. Ovdje se prvenstveno
misli na podizanje kvalitete privatnog smjestaja i ugostiteljskih sadrzaja, trziSni plasman
postojecih i razvoj novih turistickih proizvoda.

Lokalno stanovniStvo - posebno je vazno da lokalno stanovnistvo prihvati viziju razvoj
turizma opcine Bol te da u skladu s tome vizijom svojim aktivnostima podrzi razvoj. Zbog
toga su vazne aktivnosti internog marketinga.
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8. UPRAVLIANJE TURISTICKOM DESTINACIJOM
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Analiza postojeceg stanja razvoja turizma u opcini Bol, prikazana u prvom dijelu ove studije
i sintetizirana u SWOT analizi pokazuje da se destinacija Bol nalazi u prekretnici svoga
razvoja. ObiljeZja razvoja u mnogim su aspektima kontradiktorna, a to se ponajvise ocituje
u:

- zasiéenosti prostora i prevelikom broju turista u Spici sezone, istodobno malom
broju turista izvan glavne sezone,

- u velikom udjelu privatnog smjesStaja i manjem udjelu kvalitetnog hotelskog
smjestaja (koji zasad jedini moZe ponuditi proizvode za dulju sezonu),

- rizici u kvaliteti ponude unutar destinacije — s jedne strane kvalitetna kongresna i
wellnes ponuda (kao dio hotelske ponude), s druge strane nedostatak zabavnih i
kulturnih, kao i trgovinskih sadrZaja (moZe se pripisati i hotelskoj i destinacijskoj
ponudi) Sto je rezultiralo nedovoljnom efikasnos¢u u koriStenju kapaciteta tj. u
ostvarenju manjeg turistickog prometa od realno moguceg.

lako svi sudionici destinacijskog menadzmenta izrazavaju Zelju da daljnim razvojem turizma
nedovoljno je izraZzena suradnja javnog i privatnog sektora, a nema je niti medu privatnim
sektorom (nema zajednickih marketinskih akcija, nedostaje suradnja medu iznajmljivac¢ima
privatnog smjestaja) sto u velikoj mjeri onemogucduje daljnji razvoj.

Ovakva se situacija svakako moZze ocijeniti izrazito slozenom. U destinacijskom
menadZzmentu moraju aktivno suradivati svi oni koji stvaraju preduvjete (najcesée javni
sektor) i svi oni koji samostalno ili u suradnji stvaraju neki turisticki proizvod (najcesée
privatni sektor). Sustav turistickih zajednica u Hrvatskoj pa i Turisticka zajednica opcine Bol
ima osnovnu zadacu informiranja turista kao i promocije; takoder se moraju brinuti i za
razvoj proizvoda iako je to s obzirom na zakonske ingerencije u velikoj mjeri nije nije
omoguceno. No, kako bi se mogle predloZiti odgovarajuce akcije i mjere na podrudju
destinacijskog menadZmenta valja ocijeniti razli¢ite aspekte destinacije o kojima ovise i
daljnja rjeSenja u ovoj vaznoj domeni.

Tablica 53: Ocjena stanja destinacijskog menadZmenta u Bolu i prijedlog aktivnosti

Aspekti Sto dalje? Prijedlog aktivnosti

Faza u Zivotnom
ciklusu

Glavni odmorisni proizvod u
stagnaciji (sezonsko
poslovanje, nedovoljan
marketing)

Novi proizvodi (kongresni i
»wellness”) su u fazi uvodenja
Kvaliteta ukupnog proizvoda je
nedovoljno visoka

Odmorisni i druge proizvode
valja upotpuniti $to se planira;
nove proizvode kreirati i
ponuditi i na nova trzista
Pozeljne zajednicke
promocijske aktivnosti

NuZna realizacija odredenih
projekata (Akcijski plan)

Miks segmenta

Novi proizvodi se dobro
nadopunjuju s glavnim,
odmorisnim — miks
predvidenih proizvoda ne
smeta razvoju

Izletnici, gosti u privatnom
smjestaju i hotelski gosti
predstavljaju suvise velik
pritisak na plazni prostor

Izletnicku, a i ukupnu
potraznju valja ogranicitii u
najvecoj mjeri redistribuirati
(na druge lokacije unutar i van
Bola; vremenski)

Broj i velic¢ina

Miks malog broja vecih hotela i

Poticanje suradnje izmedu svih
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ponudaca smjestaja

velikog broja malih privatnih
iznajmljivaca

Ne postoji koordinacija izmedu
privatnih iznajmljivaca

ponudaca je nuzno (gosti u
privatnom smjestaju su gosti
za pojedine sadrzaje hotela,
npr. wellness)

Osobito je vazno privatne
iznajmljivace organizirati u
prepoznatljivi brend
(smanjenje sezonalnosti)

Stupanj ocuvanosti
prostora

Prirodni resursi su temelj
vecine turistickih proizvoda i
dobro su ocuvani

Plazni prostor je ugrozen
velikim brojem kupaca u sezoni
Izgradnja apartmana ,jede”
prostor

Ocuvanje prirodnog fenomena
Zlatni rat

Ogranicavanje dolaska
izletnika i redistribucija
potraznje

Uredenje novog plaznog
prostora u opcini: ponuda
wellnessa i drugih proizvoda

Stanovnistvo i
gospodarske
aktivnosti

Nije ogranicavajudi Cinitelj
razvoja uz odgovarajucéu
edukaciju

Mnoge gospodarske aktivnosti
komplementarne su
turistickom razvoju (kamen,
vocarstvo, vinogradarstvo,
maslinarstvo)

Nedostatak trgovinskih,
zabavnih i kulturnih sadrzaja

Planirati razlicite oblike
edukacije za djelatnike u
turizmu

U razvoju proizvoda znatno
vise koristiti resurse Bola i
otoka Braca

Razvoj razli¢itih manifestacija
kao posebnog proizvoda
Poticanje otvaranja novih
trgovina, suvenirnica, ucionica
—radionicai sl.

Postojeca razina
suradnje i
koordinacije

Nedovoljna u odnosu na
potrebe turistickog razvoja
destinacije Bol

Razviti razli¢ite modalitete
suradnje javnog i privatnog,
kao i privatnog i privatnog
sektora

Inicirati stvaranje Destinacijske
MenadZment Organizacije Bola

Stavovi lokalne
zajednice

Potice se daljnji razvoj turizma
(iako i djelomi¢no deklarativno)

Iskoristiti pozitivan stav vecine
stanovnistva (npr. osnovati
grupu volontera za
organizaciju manifestacija)
Educirati zainteresirane (npr.
kako se vinogradi mogu
ukljuditi u turizam)

Interesi privatnog
sektora za razvoj
turizma

TZ mora imati izrazitiju
incijativu u poticanju razvoja
Bola jer sagledava destinaciju
cjelovito

Jasno odrediti funkcije i
zadatke svih aktera u
destinacijskom menadZmentu
Lobirati u smislu stvaranja
pozitivne klime i interesa za
formiranje DMO u obliku
javno-privatnog partnerstva

Izvor: Autori studije

Navedena analiza u velikoj mjeri potvrduje dosadasnje zakljucke i jos jasnije upucuje na
potrebu aktivnog destinacijskog menadZmenta kao funkcije koja se odnosi na vodenje,
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planiranje, organiziranje i upravljanje razli¢itim aspektima destinacijskog turistickog
proizvoda. Pri svim akcijama valja imati na umu da upravo turisticka potrazinja namece

potrebu brige o destinaciji — jer se potencijalni turist opredjeljuje za tj. bira vrstu odmora ili
kratki predah.
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Ova strategija turistickog razvoja opéine Bol sustavno usmjerava dugorocan i odriiv
turisticki razvoj opéine Bol te predlaze konkretne projekte ostvarive u razdoblju od 2016.
do 2021.godine kao temeljne smjernice tog dugorocnog razvoja.

Kad je u pitanju daljnji razvoj turizma, opcina Bol se nalazi na svojevrsnoj prekretnici:

= li ¢e, nastavljanjem dosadasnjih razvojnih trendova, polako gubiti korak i utapati se
u sivilu sve manje atraktivnog, izrazito sezonskog ,sunce i more” turizma, Sto
implicira ,,osudenost” na goste nize platezne modi,

= jli ¢e, adekvatnijom valorizacijom raspoloZive resurno-atrakcijske osnove, novim
trziSnim pozicioniranjem, napraviti kvalitativni iskorak u profiliranju svoje turisticke
ponude, ¢ime ce cijeli ovaj prostor osigurati temeljne preduvjete za dugoroc¢no
odrZivi razvoj, odnosno ¢ime c¢e se, osobito u kontekstu medunarodne potraznje,
postepeno trziSno repozicionirati na nacin da ga trZiSte percipira kao privla¢no i
pozZeljno mjesto za provodenje razlicitih vrsta odmora tijekom veceg dijela godine.

U namjeri da se pomogne dionicima turistickog razvoja op¢ine Bol, pri ¢emu osobito TZ
opcine Bol da objektivno sagledaju svoju poziciju te uspostave preduvjete za novi razvojni
uzlet, ovim se dokumentom postavljaju temelji za sustavan, koordiniran i planski
usmjeravan razvoj turizma na cijelom projektnom podru¢ju. U tom smislu, ovaj je
dokument krenuo od detaljne analize postojeceg stanja svih relevantnih Cinitelja turistickog
razvoja, pri cemu se osobita paznja posvetila inventarizaciji i valorizaciji turisticke resurno-
atrakcijske osnove ,sirovine” koju tek treba pretvoriti u dobro osmisljene turisticke
dozZivljaje, odnosno proizvode, na nacin koji ¢e omogucavati kontinuirano zadovoljavanje
zahtjeva i/ili potreba jasno prepoznatih i ciljanih potrosackih segmenata. Zakljucci i
saznanja do kojih se doslo tijekom analize postojeceg stanja predstavljali su bazi¢ni input za
detaljnu SWOT analizu iz koje su izvedene klju¢ne strateske prednosti na koje bi turisticki
dionici Bola dugoroCno trebali igrati, odnosno strateSki nedostaci koje bi valjalo
minimizirati u dolaze¢em razdoblju.

Opcenito se moze reci da je SWOT analiza pokazala da opcinu Bol karakterizira vrlo
kvalitetna i diversificirana turisticka resursna osnova koja, zbog brojnih internih ogranicenja
i eksternih nedostataka, trenutno nije u potpunosti trziSno valorizirana. U SWOT analizi
nabrajaju se brojne slabosti, Cije rjeSavanje je kljuéno za daljnji razvoj.

Vedi se napori trebaju uloziti u osmisljavanje novih i konkurentnih destinacijskih proizvoda,
aktivnu pomo¢ poduzetnicima i lokalnom stanovnistvu pri rekonstrukciji i modernizaciji
primjerenih smjestajnih kapaciteta, bolju i jacu promociju, te edukaciju turisti¢kih radnika i
menadZmenta.

Takoder je potrebno uspostaviti funkcionalan sustav za preciznu evidenciju o turisti¢kim
kretanjima (kretanje broja turista i kretanje broja nocenja), kako bi se na osnovu
prikupljenih podataka mogli planirati sljededi razvojni procesi.

U Zelji da ovaj dokument bude Sto operativnijeg karaktera, poseban naglasak je stavljen na
precizno definiranje i jasan opis svih projektnih aktivnosti predlozenih Akcijskim planom.
Vaino je naglasiti da izrada ovoga dokumenta sama po sebi, iako predstavlja nuzan
preduvjet, ne daje garancije za Zeljeni turisticki razvoj projektnog podrucja. Za uspjesno
upravljanje turistickim razvojem, sukladno odrednicama ovoga dokumenta, neophodni su
jaki partnerski odnosi i suradnja svih interesnih skupina s podrucja turizma. U tome procesu
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podjednak znacaj ima javni i privatni sektor. Uloge i zadatci javnog sektora su poboljsanje
stanja komunalne infrastrukture, provodenje investicijskih projekata s podrucja javnog
sektora, senzibilizacija i osvjes¢ivanje lokalnog stanovniStva o znacaju turistickog razvoja te
opéenito osiguranje poticajnog institucionalnog okruZzenja za turisticki razvoj. S druge
strane, zadatak privatnog sektora je primjerenu razinu investicijskih aktivnosti s podrucja
turizma, a s ciljem stvaranja novih turistickih proizvoda i usluga odnosno s ciljem stvaranja
cjelovitog destinacijskog lanca vrijednosti i podizanja sveukupne razine kvalitete turistickog
destinacijskog proizvoda projektnog podrudja.
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10. AKCISKI PLAN RAZVOJA OPCINE BOL ZA RAZDOBLJE
2016. — 2021.
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10.1. Uvod

Uzimaju¢i u obzir definiranu viziju te postavljene ciljeve razvoja turizma opcine Bol,
potrebno je utvrditi klju¢ne projekte Cijom ¢ée se realizacijom postici strateski ciljevi razvoja
turizma opcine Bol.

Posebnu paznju potrebno je posvetiti samom odabiru i definiranju klju¢nih projekata,
naime potrebno je izdvojiti one projekte koji ¢e rezultirati izuzetnom privlachom snagom za
turiste te na taj nacin promijeniti percepciju postojeéih i potencijalnih turista vezanu uz
opcinu Bol. Kako bi se kljucni projekti u konacnici i realizirali i time potaknuli realizaciju svih
ostalih projekata, njihovo definiranje zahtjeva sudjelovanje svih dionika koji su neposredno
ili posredno uklju€eni u razvoj turizma opcine Bol. Upravo su iz tog razloga organizirane
radionice na kojima su aktivno sudjelovali svi zainteresirani za daljni razvoj turizma u
Opcini. lzuzetno je vazno da se oko kljuénih razvojnih projekata postigne konsenzus svih
dionika (javni sektor, privatni sektor, treci sektor, lokalno stanovnistvo) jer je jedino u tom
slu¢aju moguée ocekivati realizaciju razvojnih projekata i postizanje zadanih ciljeva razvoja
turizma u opcini Bol. Opc¢ina Bol zajedno s TZ trebala bi biti podrska definiranim razvojnim
projektima, dok odgovornost za suradnju, odrzivost, kvalitetu i konkurentnost leZi na svima,
kako na javnom tako i na privatnom sektoru.

10.2. Kriteriji za odabir razvojnih projekata

Utvrdena matrica turistickih proizvoda opéine Bol u 2021. godini upucuje na stratesku
usmjerenost Opcine prema sljede¢im oblicima turizma, koji imaju najviSu razinu
atraktivnosti i srednju i veliku razinu konkurentnosti:

Sunce i more

Zdravstveni turizam
Pustolovni i sportski turizam
Poslovni turizam

Kulturni turizam

Ostali proizvodi.

oukwnNneE

U proceduri eventualnog nastajanja novih strateskih projekata diferencijacije ili izmjeni
postojecih projekata najvazniji kriterij treba biti da su projekti odnosno izmjene u skladu sa
navedenim oblicima turizma. Prilikom odabira pojedinih projekata vazno je utvrditi
odredene kriterije koji trebaju biti ispunjeni. Slijedom toga, postavljeni su sljedeci kriteriji
za odabir projekata:

odabir razvojnih projekata podrZava vizija opcine Bol

odabir razvojnih projekata podrZavaju ciljeve razvoja turizma opcine Bol
razvojni projekti doprinose repozicioniranju destinacije

odabir razvojnih projekata podiZe kvalitetu Zivota lokalnog stanovnistva
odabir razvojnih projekata koji su ekonomski, drustveno i ekoloski odrZivi
odabir razvojnih projekata koji u sebi imaju karakteristike inovativnosti.

mmoo®>
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S obzirom na odabrani model razvoja i potrebu za repozicioniranjem opdine Bol na
turistickom trzistu, utvrdene su dvije razine projekata:

- projekti diferencijacije opcine Bol

- projekti iznimnog znacaja za opcinu Bol.

Na osnovi tako postavljenih kriterija u nastavku se navode kljuéni razvojni projekti,
odnosno klju€ni projekti diferencijacije opcine Bol koji daju bazu za repozicioniranje
destinacije te realizacija kojih je na odreden nacin i preduvjet za realizaciju svih ostalih
projekata. Iz toga proizlazi da su nize navedeni kljuéni projekti u funkciji realizacije
odabranog modela razvoja turizma opcine Bol.

10.3. Projekti diferencijacije opc¢ine Bol

Projekti diferencijacije odnose se na klju¢ne projekte koji su jedinstveni za opcinu Bol i koji
na svojevrstan nacin obiljezavaju Opc¢inu, odnosno na one projekte po kojima bi se opcina
Bol razlikovala od drugih destinacija i na temelju kojih se gradi imidz opcine Bol. Sukladno
navedenom, definirano je pet kljunih projekata koji u zna¢ajnom smislu trebaju obiljeziti
ponudu Opdine.

Turisticki projekti diferencijacije opcine Bol:

1. Luka otvorena za javni promet Zupanijskog znacenja

2. Zi¢ara Bol-Vidova Gora

3. Uredenje plaza

4. Izletnicke, biciklisticke i PP staze

5. Rekonstrukcija kanalizacijaske mreZe i procistac otpadnih voda

Realizacija navedenih projekata rezultirala bi oZivljavanjem i iniciranjem niza drugih
projekata koji bi svi zajedno doprinijeli osnovnom cilju razvoja turizma opcine Bol.
Realizacijom klju¢nih projekata poveéala bi se atraktivnost opéine Bol. U zavisnosti od
stavova investitora ili novonastalih okolnosti projekti su podlozni modificiranju u pojedinim
segmentima.
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Naziv projekta:

] 1. Luka otvorena za javni promet Zupanijskog znacaja

Cilj projekta i ciljna
skupina:

Obogacivanje turisticke ponude i povecanje turistickih kapaciteta
Privlacenje turista visoke platezne modi

Povecéanje broja zaposlenih i stvaranje drugih drustveno-ekonomskih
koristi za lokalnu zajednicu

Ciline skupine: gradani opcine i okolice, Opcina, Turisticka zajednica, ,
Ministarstvo pomorstva, prometa i infrastrukture, turisti, jahtasi

Sadriaj projekta:

Izgradnja suvremene komunalne infrastrukture (prometnice, sustava
vodoopskrbe i odvodnje, elektromreze i TS, izgradnja mosta i obala)
Izgradnja 180 vezova na moru, sa prate¢im obvezatnim sadrzajima i
opremom za luku vise kategorije (captain's cluba, recepcije, sanitarija i
dr.)

Nositelj projekta:

Zupanijska lu¢ka uprava u SDZ i Opéina Bol.

Okvirna vrijednost:

35.000.000,00 kn

Moguci nacini (izvori)
financiranja:

Kredit, proracunska sredstva, sredstva investitora i bespovratna
sredstva iz europskih fondova

Ocekivani rezultati
projekta:

Procijenjeno zapoSljavanje cca. 10 osoba, punjenje lokalnog,
regionalnog i drZavnog proracuna, visoka popunjenost izgradenih
vezova, boravak turista visoke platezne mocdi; razvoj cijelog niza
komplementarnih djelatnosti (servisa, chartera, trgovina i sajmova
brodske opreme)

Predvidena realizacija:

10/2017.- 12/2021.

Ocjena prioriteta:

Srednji prioritet
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| 2.Zi¢ara Bol-Vidova Gora

Naziv projekta:

Cilj projektai ciljna
skupina:

Lokalno stanovnistvo i turisti koji borave na cijelom otoku Bracu i na
otoku Hvaru, i turisti koji dolaze kao izletnici na Bol sa makarske
rivijere.

Sadriaj projekta:

Izgradnja Zicare do Vidove gore, obogadivanje turisticke ponude na
brackoj visoravni sa sadrZajima: restoranima, lovnim turizmom,
zdravstvenim turizama, rekreacija, foto safari....

Nositelj projekta:

Sve bracke opcine i privredni subjekti sa otoka Braca.

Okvirna vrijednost:

75.000.000,00 kuna

Moguci nacini (izvori)
financiranja:

Kredit, proraCunska sredstva, sredstva investitora i bespovratna
sredstva iz europskih fondova

Ocekivani rezultati
projekta:

Procijenjeno zapoSljavanje cca. 40 osoba, punjenje lokalnog,
regionalnog i drZzavnog proracuna; razvoj cijelog niza
komplementarnih djelatnosti (turizam, ugostiteljstvo, zdravstvo...)

Predvidena realizacija:

10/2019. - 12/2021.

Ocjena prioriteta:

Visoki prioritet
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Naziv projekta: ] 3.Uredenje plaza

Cilj projekta i ciljna
skupina:

Obogacivanje turisticke ponude i povecanje turistickih kapaciteta
Privlacenje turista visoke platezne modi

Povecéanje broja zaposlenih i stvaranje drugih drustveno-ekonomskih
koristi za lokalnu zajednicu

Ciline skupine: gradani opcine i okolice, turisti, Opcina, Turisticka
zajednica.

Sadrzaj projekta:

Stvaranje novih sadrZaja na bolskim plazama: uredenje pristupnih
putova, izgradnja muli¢a za zadrZavanje Zala, izgradnja suncalista,

sjenila, djedijih igralista, obogadivanje ugostiteljske ponude i ponude
rekreacije na moru.

Nositelj projekta:

Opdina Bol i Ministarstvo turizma

Okvirna vrijednost:

8.000.000,00 kuna

Moguci nacini (izvori)
financiranja:

Kredit, proraCunska sredstva, sredstva investitora i bespovratna
sredstva iz europskih fondova i Ministarstvo turizma

Ocekivani rezultati
projekta:

Procijenjeno zapoSljavanje cca. 20 osoba, punjenje lokalnog,
regionalnog i drZzavnog proraCuna, razvoj cijelog niza
komplementarnih djelatnosti (turizam, ugostiteljstvo, rekreacija...)

Predvidena realizacija:

10/2017. - 05/2021., svake godine jedna plaza

Ocjena prioriteta:

Visoki prioritet
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Naziv projekta:

Cilj projekta i ciljna
skupina:

] 4.1zletnicke, biciklisticke i PP staze

Obogacivanje turisticke ponude i povecanje turistickih kapaciteta
Privlacenje turista visoke platezne modi

Povecéanje broja zaposlenih i stvaranje drugih drustveno-ekonomskih
koristi za lokalnu zajednicu

Ciline skupine: gradani opcine i okolice, turisti, Opéina, Turistic¢ka
zajednica.

Sadrzaj projekta:

Uredenje loklnih cesta i staza izvan urbaniziranog podrucja .

Izletnicke staze do spomenika kulture: Pustinja Blaca, napusteni
samostani kod Murvice, llirska gradina na Kostilu.

Izletnicke biciklisticke staze do Gornjeg Humca, aerodroma, Vidove
gore, Murvice i dr.

Nositelj projekta:

Opdina Bol, TZO i Ministarstvo ruralnog razvoja

Okvirna vrijednost:

10.000.000,00 kuna

Moguci nacini (izvori)
financiranja:

Kredit, proraCunska sredstva, sredstva investitora i bespovratna
sredstva iz europskih fondova i Ministarstvo ruralnog razvoja

Ocekivani rezultati
projekta:

Procijenjeno zapoSljavanje cca. 10 osoba, punjenje lokalnog,
regionalnog i drzavnog proracuna, ; razvoj cijelog niza
komplementarnih djelatnosti (turizam, ugostiteljstvo, rekreacija...)

Predvidena realizacija:

10/2016. - 05/2021., svake godine jedna staza

Ocjena prioriteta:

Srednji prioritet
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] 5.Rekonstrukcija kanalizacijaske mreZe i procistac otpadnih voda

Naziv projekta:
Cilj projekta i ciljna
skupina:

Poboljsanje uvjeta za Zivot gradana i turista Opcine Bol.
Postizanje visokih ekoloskih standarda u o€uvanju mora.

Sadriaj projekta:

Rekonstrukcija kanalizacijske mreZze od plaze Zlatni rat do ispusta u
more, izgradnja tlacnog cjevovoda od ispusta u more do lokacije
procCistata otpadnih voda, izgradnja procistaca otpadnih voda,
rekonstrukcija crpne stanice i ispusta u more.

Nositelj projekta:

Opcina Bol, TZO i Ministarstvo turizma, Ministarstvo regionalnog
razvoja

Okvirna vrijednost:

35.000.000,00 kuna

Moguci nacini (izvori)
financiranja:

Kredit, proraCunska sredstva, sredstva investitora i bespovratna
sredstva iz europskih fondova i Ministarstvo regionalnog razvoja,
Ministarstvo turizma.

Ocekivani rezultati
projekta:

Procijenjeno zapoSsljavanje cca. 10 osoba, stvaranje imagea zelene
destinacije.

Predvidena realizacija:

10/2017. - 05/2021.

Ocjena prioriteta:

Niski prioritet
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10.3.1.Terminski plan aktivnosti

Tablica 54: Terminski plan aktivnosti od 2016.-2021.

Naziv projekta 2016. | 2017.

1/2
3/4
5/6

Luka otvorena za javni promet
Zupanijskog znacenja

Zicara Bol-Vidova Gora

Uredenje plaza

Izletnicke, biciklisticke i PP staze

Rekonstrukcija kanalizacijske mreze i
prodistac otpadnih voda

Visoki prioritet
Srednji prioritet

Niski prioritet
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10.4. Projekti iznimnog znacaja za opcinu Bol

U nastavku je naveden niz projekata (odnosno projektnih ideja) koji su takoder znacajni za
unapredenje turistiCke ponude opcine Bol, a Cija bi realizacija bila logi¢an dio ili slijed
realizaciji klju¢nih projekata diferencijacije opcine:

- Rekonstrukcija i nadogradnja djecjeg vrtica, djecji parkovi

- Ekoloska proizvodnja, navodnjavanje, vinske ceste

- Dom kulture, knjiznica, etnografski muzej

- Obnova i oCuvanje materijalne i kulturne bastine s naglaskom na Rimsku piscinu i ilirsku
gradinu Kostilo

- Projekt odvodnje oborinskih voda, potoci, vododerine

- Reciklazno dvoriste

- Sportska dvorana

- Vatrogasni dom

- Lokalna cesta Poljana-Bijela ku¢a-Ribarska kucica-Raci¢

- Uredenje trgova: poplocanje Sematorija, rive od Velog mosta do benzinske postaje.

Realizacija navedenih projekata takoder je vrlo znacajna za repozicioniranje Bola na
turistickom trzistu, a s obzirom na specificnosti pojedinih projekata izvor ulaganja moze
biti javni sektor ili privatni investitor. Kod odredenih projekata nedvojbeno se ocekuje
potreba za implementacijom modela javno-privatnog partnerstva.

10.5. Upute za implementaciju

Bez obzira na Cinjenicu Sto opdina Bol ima dugu tradiciju u razvoju turizma, a Sto na
turistickom  trziStu predstavlja veé¢ afirmiranuturisticku  destinaciju, ucinkovita
implementacija projektnih aktivnosti, koje su predloZzene ovim Akcijskim planom, zahtjeva
visok stupanj koordinacije i suradnje svih interesnih skupina s podrucja turizma.

Za implementaciju Strategije i Akcijskog plana razvoja turizma za podrucje opcine Bol biti ¢e
zaduzen Odbor za turizam sa sedam do devet ¢lanova, kao pomocno i savjetodavno tijelo
vije¢a opcine Bol.

Ovo savjetodavno tijelo utjecat ¢e na odluke koje donosi vijece opéine Bol iz oblasti
prostornog planiranja, ugostiteljstva, turizma, prometa ...

Na taj nacin ¢ée usmjeravati i korigirati razvoj bolskog turizma, te ¢e se osigurati visok
stupan suradnje izmedu svih interesnih skupina i kao i planiranje novih turistickih
projekata.
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11. PRILOZI
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11.1. Prilog 1: Analiza anketnih upitnika na web stranici op¢ine Bol

Za potrebe projekta izrade Strategije turistickog razvoja opéine Bol za razdoblje 2016.-2021.
u razdoblju od 01.10. do 31.10.2015.godine na web stranici opcine Bol bio je postavljen
anketni upitnik namijenjen stanovnicima op¢ine Bol kao i svim zainteresiranim stranama
koje su upoznate sa stanjem turizma u Opdini. Upitnik je ispunilo 14 osoba.

Anketnim upitnikom se htjelo uvidjeti:

- znacaj turizma za zajednicu, ali i osobni znacaj turizma

- koja vrsta ponude nedostaje, a koje ima previse

- koliko se turizma Zeli, koliki stupanj razvoja je prihvatljiv

- koja vrsta turizma se treba najvise razvijati

- postotak prihoda od turizma, koliki prihod od turizma bi bio zadovoljavajudi, a koliko je
na godisSnjoj razini reinvestirano u turizam

- Sto je zabrinjavajuce u vezi turizma u opcini Bol

- Sto svatko moze uciniti za unapredenje turizma

- kako bi se turizam trebao razvijati u opc¢ini Bol, te kako svatko osobno mozZe doprinjeti
ostvarenju toga

- koji su stavovi u vezi etno-eko sela Murvica, zracnoj luci Bra¢, Zicari Bol-Vidova Gora,
plazi Zlatni rat, Sportskoj ponudi, kulturnoj ponudi, zabavnom turizmu, duhovnom
turizmu, prirodnim ljepotama i zastiti okolisa, postojec¢im turistickim kapacitetima u
kampovima

- koja ciljna skupina turista se preferira

- koja emitivna podrucja su najpovoljnija.

nikako se ne |djelomicno se nisam djelomi¢no |u potpunosti
slazem ne slazem siguran/a se slazem se slazem

(u %) (u %) (u %) (u %) (u %)
Turizam je znacajan za opéinu Bol 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
Ja osobno imam korist od turizma 0,00 0,00 14,29 7,14 78,57
Stvara ngva radna mjesta za lokalno 0,00 0,00 0,00 3571 64,29
stanovnistvo
Zaposljava mlade iz opéine Bol 0,00 0,00 0,00 35,71 64,29
Utjece na podizanje cijena dobara i usluga 0,00 0,00 0,00 14,29 85,71
PomaZe da zajednica opc¢ine Bol dobije 0,00 0,00 0,00 2143 7857
usluge
Utjece na podizanje stope kriminaliteta 14,29 28,57 28,57 21,43 7,14
Steti moralnim standardima 64,29 14,29 0,00 14,29 7,14
Remeti lokalne aktivnosti 28,57 21,43 21,43 21,43 7,14
Negativno utjece na okolis 14,29 21,43 21,43 21,43 21,43
Onemogucuje lokalnom stanovnistvu 57,14 14,29 0,00 28,57 0,00
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pristup mjestima poput plaza, pjesackih
staza itd.

Stimulira lokalne zanate/vjestine i kulturu 0,00 14,29 7,14 28,57 50,00
Koristi prirodne rgiurse p?otrejbne 714 14,29 14,29 3571 2857
lokalnom stanovnistvu (ribe, igre, voda)

Zajfadnlca ima kontrolu nad razvojem 14,29 2857 0,00 3571 2143
turizma

quaclk(.)jl turisti troSe ostaje u lokalnoj 714 2143 714 42,86 2143
zajednici

Lokalno stanovniStvo ima nesmetan 0,00 7,14 14,29 50,00 28,57
pristup podrucjima koje koriste turisti

Stupanj'ure('ie’r‘\osn plaZza u opcini Bol je 0,00 14,29 2857 2143 3571
zadovoljavajudi

Ra.do.pomazem turistima (pokazati smjer, 0,00 0,00 0,00 0,00 100,00
ulicu itd.)

Razvowjm. kuIturnpg tvu'rlzma ponIjsatl ée 0,00 0,00 14,29 14,29 71,43
se stanje i stupanj zastite kulturnih dobara

Upoztjat/a sam sa konceptom odrzivog 714 0,00 714 3571 50,00
razvoja

(;:Irzwl turizam pridonosi profitu opcine 0,00 714 0,00 42,86 50,00
Turlizvr.’n_om se povecavaju tenzije izmedu 57.14 0,00 2143 2143 0,00

razlicitih kultura

jl'unzam prlfjvc.)r.\om poboljsanju odnosa 0,00 0,00 14,29 2143 64,29
izmedu razlicitih kultura

Turizam unistava kulturu opcine Bol 50,00 28,57 14,29 7,14 0,00

Up9znat/a sam s:a posebr?lm obI|C|ma‘ . 0,00 0,00 714 2857 64,29
turizma (kulturni, eko turizam, ruralni, itd.)

Posebni oblici turizma omogucavaju

intenzivnu turisticku valorizaciju, kako 0,00 0,00 14,29 21,43 64,29
prirodnih, i antropogenih vrijednosti Bola

KuIEurnl turizam utjece na Zivot i kulturu 0,00 0,00 14,29 3571 50,00
opdine Bol

Opcina Bol ulaze dovoljno sredstava u 14,29 2143 14,29 42,86 714

razvoj kulturnog turizma
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1 2 3 4 5
(u %) (u%) (u %) (u%) (u %)
0 0 42,86 50 7,14

3. Prema Vama, koje vrste ponude nedostaje u op¢ini Bol?

Ples ili disco 71,43
Lokalne zabave 42,86
Lokalna animacija (dinamicna i svima dostupna) 42,86
Family park i slicna vrsta zabave za djecu 64,28
Koncerti 35,72
Avanturisticki sportovi 35,72
Vinske ceste 64,28
Kulturni dogadaji 42,86
Agroturizam 57,14

4. Mislite li da neke ponude ima vise nego li Sto treba? Mozete li izdvojiti koje?

Potrebno je uciniti mnogo vise od plesaili disca

Restorani sa osrednjom ponudom. Shopova/suvenirnica/standova sa kineskim-plasti¢nim
plaznim rekvizitima previse

Do sada prezentiranu ponudu treba oplemeniti ili neku ukinuti, npr. ribarska festa u mjestu.
Svaku srijedu bi trebao biti odli¢an sastav koji ¢e zabavljati goste uz prezentaciju Jako vina
na rivi uz nesto manje cijene

Klasi¢ni koncerti

Ima previse neoriginalnih i neautenti¢nih programa koji su u svim dalmatinskim gradovima
uz more isti, npr. ribarske feste. Takav program privlaci sve manji broj gostiju. Opc¢ina Bol
nije autenti¢na ni po gastronomskom pitanju ni po pitanju suvenira

Previse globalne industrijske prehrane (fast foodova, pekara i/ili restorana sa spizom iz
Velpra) previse kineske bizuterije uz Setnicu. Obziron da je Bol strm, besplatni bus bi dobro
dosa starijin gostima jer su parkiralista uvijek puna

Kafiéa koji pustaju preglasnu glazbu i to iste vrste ima previse

PreviSe surf Skola, i tenisa

PreviSse ducana sa nekvalitetnom, jeftinom i plastichom robom iz Kine koje imaju
prenatrpane prostore robom

Iznajmljivanje brodica

5.Koje vrste ponude kulturnog turizma nedostaje u opcini Bol?

Manifestacije (koncerti, festivali) 57,14
Kreativne radionice /sajmovi 50,00
Edukacije 42,86
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Prezentacije knjiga, tradicijskih obrta 21,43
Prezentacije nematerijalne bastine (plesovi i obicaji, folklor) 71,43
Ponuda muzeja, izlozbi, galerija 57,14

izrazito pozitivho pozitivho ni pozitivno ni negativno negativno izrazito pozitivho
(u %) (u %) (u %) (u %) (u %)
14,28 0,00 14,28 35,72 35,72

puno manje manje isto vise puno vise
(u %) (u %) (u %) (u %) (u %)
0,00 7,14 28,57 50,00 14,29

=
N
w
S
(S, ]
)]
~
(o]
Y]

(u%) | (U%) | (U%) | (U%) | (U%) | (U%R) | (U%) | (U%) | (u%)
Kulturni turizam 28,57 | 7,14 7,14 7,14 7,14 7,14 | 21,43 | 14,29 | 0,00
Eko turizam 35,71 | 14,29 | 0,00 14,29 | 0,00 7,14 7,14 | 21,43 | 0,00
Ruralni/seoski turizam 14,29 | 0,00 28,57 0,00 14,29 | 21,43 | 0,00 14,29 7,14
Etno-gastronomski turizam 14,29 | 35,71 7,14 0,00 0,00 7,14 14,29 | 21,43 0,00
Zdrastveni turizam 7,14 | 21,43 | 7,14 7,14 7,14 0,00 7,14 | 3571 | 7,14
Nauticki turizam 28,57 | 7,14 | 14,29 | 14,29 | 0,00 0,00 | 14,29 | 7,14 | 14,29
Sportsko-rekreacijski turizam 42,86 | 7,14 0,00 0,00 7,14 0,00 7,14 21,43 | 14,29
Kongresni turizam 7,14 | 21,43 7,14 0,00 7,14 14,29 | 0,00 28,57 | 14,29

9. Koliki postotak prihoda (od ukupnog prihoda) Vase obitelji donosi turizam (u %):

od 0-10% 28,57
10-20% 0,00
20-30% 7,14
30-40% 21,43
40-50% 14,29
50-60% 0,00
60-70% 7,14
70-80% 0,00
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10. Ukoliko nije zadovoljavajuci, koliko bi ste voljeli da taj doprinos iznosi? (u%)

80-90%

7,14

90-100%

14,29

od 0-10% 0,00
10-20% 0,00
20-30% 10,00
30-40% 20,00
40-50% 40,00
50-60% 0,00
60-70% 0,00
70-80% 30,00
80-90% 0,00
90-100% 0,00

11. Mozete li procijeniti koliko su iznosile Vase investicije u turizam — u uredenje apartmana, u
Vasu edukaciju itd. u 2014.god.) (% prihoda od turizma)

manje od 20% 78,57
od 20-50% 14,29
od 50-75% 7,14
visSe od 75% 0,00

1 2 3 4 5
(u %) (u %) (u %) (u %) (u %)
0,00 7,14 7,14 57,14 28,58

13. Sto Vas najvise brine vezano uz turizam u opéini Bol? Koje su slabosti turizma koje uocujete?

Bol treba da bude u vrhu ponude kao elitno mjesto s tim da ne zatvori vrata obi¢nim

smrtnicima

Izrazita sezonalnost, sto dovodi do dampinskih cijena u pred i post sezoni, a Sto
samo je samo po sebi kratkotrajni negativni efekt, ali su dalekosezno viSe izrazeni
sekundarni efekti kao $to su gosti nize plateznih moguénosti, Cija je vanpansionska
potroSnja minimalizirana, i eventualno potice razvoj osrednje i niZe razredne, jeftine
i nekvalitetne ponude; niZerazrednih restorana, butika, suvenirnica i sl., Sto za
posljedicu ima potpuno iziskivanje kvalitetnije/skuplje ponude, a time i iziskivanje
gostiju vece platezne moci Sto u konacnici Bol svrstava u niZerazredne i osrednje

destinacije kojih je po jadranu i mediteranu previse, i gubimo se u masi

Apartmanizacija, potpuno nekontrolirano gradnje zgrada koje svojom veli¢inom, a
prije svega izgledom ne pripadaju ovom podneblju
Betonizacija, osim apartmanizacije zelenih povrsina, recentni primjer je cesta do

Murvice
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- Masovni turizam, kao posljedica apartmanizacije i dampinskih cijena, te osrednje i
jeftine ponude. lzostanak ponude u loSim vremenskim uvjetima i preveliko
oslanjanje na 4s, Sto je posebno doslo do izraZaja u ekstremno vremenski
nepovoljnoj 2014. godini

- Preveliki broj dnevnih gostiju, izletnika, Ciji efekt masovnosti je na veéu Stetu od
potencijalne koristi od takvih gostiju

- Odrzivi razvoj

- Nered koji se stvara , treba da bude vise kontroliran od ustanova koje su u mjestu a
u vecini ne rade svoj posao

- Premalo zanimacije za goste,popratni sadrzaji i zabava nedostaju, nije dovoljno
samo sunce, more i ribarske veceri bez ribe

- Kod nas se turizam dogada sam od sebe. Imamo plazu Zlatni rat i osiguran dolazak
turista po principu 4S. Sami smo sebi kontradiktorni, ne zna se koja nam je ciljana
skupina u kojem sezonskom razdoblju, sve povrSine zauzete su Stekatima i
restoranima koji zatvaraju vrata nakon 1.10. i ostavljaju neuredne prostore ispred,
cilj je "oderat" turiste u 3 mjeseca i Sto viSe zaradit na Sto laksi nacin, upravljanje
Zlatnim ratom i ostalim plazama s logikom: natrpati Sto vise sadrzaja

- Restorani i kafei nisu se mnogo promijenili u zadnjih 20 godina

- LoSa zabava za mlade

- Bezidejnost, fokus 99% na Zlatni rat, neprepoznatljivost u odnosu na ostali
Mediteran

- Jednoli¢nost ponude. Restorani i kafi¢i imaju jednolicnu ponudu (ne nuzno losu, ali
ne razlikuju se puno medu sobom). Takoder no¢na zabava - Varadero, Yolo, Auro,
Ella - svi nude istu vrstu glazbe, mainstream. Nema niSta drugacije za mlade i stare
koji traze zabavu u kasne nocne sate

- Konstanti rast broja gostiju plaze su ve¢ prenapucene,a i mjestom se ve¢ ne moze
normalno kretati u Spici sezone, bit ¢e sve prilagodeno turizmu, a lokalnom
stanovnistvu ¢e mnogo toga biti uskradeno

- Nedostatak strategije, bolski turizam je kao brod koji plavi bez kormila. Danas se
turizam Bolu dogadja, mi ga ne kreiramo. Mi samo sljedimo trendove rasta, za
izuzetno malo od toga smo sami zasluzni. Nema promisljanja, nema proaktivnosti

- Infrastruktura, generalno, jedina prometnica (zaobilaznica) u katastrofalnom stanju.
Gosti Setaju po cesti!!l Manjak parkinga

- Turizam bez granica

14. Sto se moze uciniti kako bi se unaprijedio razvoj turizma u op¢ini Bol?

- Pratiti deSavanja u svijetu na sli¢nim lokalitetima i ideje koje se nametnu sprovoditi
u djelo

- Bolje kontrolirati i u konacnici zaustaviti apartmanizaciju i betonizaciju obale i
priobalja. Umjesto toga treba potaknuti na obnovu postojecih neaktivnih, rusevnih
objekata, te obnovu zelenih povrSina u Bolu (Sumica na Zlatnom ratu i ostale
devastirane Sumice u samom centru Bola i Sire)

- Unutar zakonskih okvira strogo propisati i natjerati investitore da izgled prilagode
podneblju u kojem se nalaze

- Ostvariti vizualni identitet, hortikulturom prilagodenom ovom dijelu mediterana,
jedinstvenom signalizacijom, jednistvenom signalnom bojom, te izbjegavanjem
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neprirodnih materijala, plastike i metala. Propisati obavezni izgled suncobrana,
tendi, eksteriornog inventara restorana, kafi¢a, slasti¢arnica - ukratko donijeti
rieSenje i primjenu vizualnig identiteta

Izgraditi rekreacijsko, zabavni- shopping centar koji je prilagoden posebno i loSim
vremenskim uvjetima, koji ¢e u nepovoljnim vremenskim prilikama modi okupiti
veliki broj gostiju, ali da projektno bude prilagoden i koriStenju u uobicajenim,
lietnim vremenskim uvjetima. Centar mora biti na raspolaganju i mjeStanima zimi,
Sto sugerira da investitor mora biti Opcina kako bi se to zaista i dogodilo

Sinergija privatnog i javnog sektora

Treba vise pokloniti paznje plazana,jer na "nudisti¢koj plazi" a koja to nije,je moralni
nered a nitko ga ne kontrolira,jer nije dovoljno oznacena niti je dovoljno
¢uvana.Nema WC-a,plovila plove preblizu i stvaraju neugodu. Plaza od Borka pa do
pozocina je neuredna

Ne moramo se nuzno opredijeliti za samo jedan vid turizma, ovisno o sezoni moze
biti viSe zastupljen drugi vid turizma (kao Sto je sada npr. tenis), poticaj
ugostiteljima da ih viSe radi cijele godine, poticaj domac¢im proizvodacima da
pakiraju vlastite proizvode i da postoji prostor u mjestu gdje se oni mogu pronadi,
podizanje kvalitete privatnog smjestaja bez gradnje novog, uredenje Doma kulture
u pravi multimedijalni centar, uredenje pjesackih i biciklistickih ruta - povezivanje s
drugim mjestima, ne bi smjeli ugostitelji ili ostali privatni interesi uvjetovati Sto ce
se na odredenom mjestu dogadati, npr. da se Studenac koristi iskljucivo kao prostor
za restoran

Srediti Bijelu kucu, zavrsiti novu ludicu prema Samostanu, povezati zapadnu i
istoCnu stranu mjesta efektivno (minibus sa otvorenim krovom koji ide svakih 15
minuta), viSe kafiéa u centru treba biti na nivou Varadera, organizirati disco za
mlade na otvorenom, uciniti Zlatni rat ljepSim (ruzne bijele plasti¢ne lezaljke i
suncobrani trebaju se zamijeniti ljepSima, aluminijskim tamnim lezaljkama)

Fokus na promociju jedinstvenosti arhitekture i njena hitna zastita. Promocija
obicaja i Cakavskog jezika, lokalnih vrijednosti, eko lokalne hrane, jedinstvenosti
biljnog svijeta (slicno Provansi), poticanje suradnje sa lokalnim proizvodacima
(proteziranjem u odnosu na PVC proizvode koje nude kontinentalni preprodavaci),
oznake izvornosti

Treba raznovrsnija ponuda kao S$to su razli¢iti kafi¢i s razli¢éitom glazbom, isto s
restoranima. Vise "lokalne" vrste zabave kao $to bude jedanput tjedno na litnjim
vecerima u mjestu. lznajmljivaci trebaju nuditi vise od samog smjestaja

Treba teZiti podizanju kvalitete destinacije’( koja nije ni sad lo3a’) ali moze uvijek
bolje, a ne podizati nove smjestajne kapacitete. Trebalo bi na neki nacin reducirati
broj dolazaka izletnickih brodova u samoj Spici sezone u mjestu

Promijeniti vodstvo koje upravlja turizmom, udahnuti novu, svjezu snagu, ukljuciti
privatne iznajmljivace, educirati ih, saslusati njihove brige, strahove, vidjeti sto ih
brine i Sto je njima uopce potrebno. Pa privatni iznajmljivaci su najvise u kontekstu
sa gostima, oni kreiraju imidz Bola, oni utjec¢u na odluku gosta da se vrati u Bol
Zabraniti svaku daljnju gradnju apartmana, osim ako se ne radi o lokalnom
stanovnistvu i to uz specijalne restrikcije i kontrolu

Racionalizirati potroSnju prostora, kvantitet, zamjeniti kvalitetom optimalizirati
trajanje "sezone"
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. Na koji na€in se turizam u op¢ini Bol treba razvijati u buduénosti?

Treba Sto je brze moguce uvoditi novine u turizam Bola

Eliminiranjem uocenih slabosti, Bol treba podici kvalitetu usluge, i sprijeciti
masovnost

Razvijati visoko kavlitetni turizam i nauticki turizam

Vise zabave,kreativnostikulturnih zbivanja,razli¢iti da se ne ponavljaju iz godine u
godinu

Prostor koji imamo najveci je nas resurs. Produljenje turisticke sezone je potrebno u
vidu razlicitih tipova turizma, ali turizam ne smije svom stanovnistvu biti jedini izvor
prihoda. Potrebno je samo bolje koristiti i upravljati postoje¢im lokacijama, podizati
kvalitetu postojecih prostora

Treba osposobiti aerodrom Bra¢ da mozZe primati viSe turista bolje platezne modi.
Svaki otok u Grckoj ima svoj aerodrom, to moze biti model razvoja. Nauticari
trebaju biti dobrodosli u Bolu, to je dobar profil turista. Javne povrsine trebaju se
njegovati i odrzavati Cistima

Jednstvenost doZivljaja turista u Bolu - gustanje u posebnosti svima osjetilima: vida,
sluha, okusa i mirisa

U sportskom, kulturnom, gastronomskom i zabavnom smislu

Ako je neizbjezno Siriti kapacitete onda forsirati hotele otvorenoga tipa, smanijiti
daljnu apartmanizaciju, maksimalno sacuvati prostor uz more, podizati kvalitetu
postojecih kapaciteta te kvalitetu restorana, prodavaonica i turistickoga proizvoda
uopce

Ograniciti jednodnevne izletnike od kojih Bol nema velike koristi, teziti kvaliteti i
povecanju kvatitete u gastronomiji, turistickoj ponudi, autohtonosti

Obiteljski, sportski, kongresni

Svakako ne u smijeru apartmanizacije. Nadam se da ce biti viSe malih obiteljskih
hotela.

16. Kako Vi mozZete doprinjeti ostvarenju toga? Imate li kakve projektne ideje koje bi kvalitetno
mogle unaprijediti turisticki proizvod Op¢ine?

17.

Edukacija stanovnistva

Prodavaonice suvenira ne bi smjele svoju robu izlagati na ulici, ve¢ u duéanu, jer
ovako im je skladiSte ulica i ne moZze se slobodno hodati

Standovi na 3etnici treba ukinuti i ako ima mjesta u prodavaonici da se tu
prodaje,inace je jako ruzno za vidjeti

Mnogi gosti su zadovoljni u svojim apartmanima i ponovno se vracaju

Svaka osoba mozZe doprinijeti ostvarenju razvoja. Zajednica mora uvidjeti Sto je to
odrzivi turizam, ne bi trebao krupni kapital diktirati pravila, nazalost nemam ideje
osim modernizacije vlastitih kapaciteta

Jako puno ljudi ima ideje i projekte, ali nema koga da ih saslusa

Radionice, edukacija, studijska putovanja

Koji su Vasi stavovi o eko-etno selu Murvica?

Izvrsna ideja
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18.

- Ideja koju treba nastaviti njegovati, zastititi, educirati ljude i potaknuti na suradnju.
Svakako u i tamo vidljivi problemi koje Bol ve¢ ima, kao Sto su betonizacija (cesta) i
apartmanizacija, Sto vec danas treba sprijeciti

- Pozitivni i treba nastaviti na razvoju projekta

- Mislim da Murvici treba dati znacaj etno sela i ne viSe od toga

- Ako to podrazumijeva: poticanje domade proizvodnje, agroturizam, zastitu lokalnih
prostornih ambijenata, tradicionalno gradenje, aktiviranje lokalnog stanovnistva,
organizaciju kulturnih projekata (da se ne dogada sve u Bolu, on je ionako
prezasi¢en), posebnu ponudu koja ée biti drugacija od Bolske... onda sam za etno-
eko selo Murvica

- Odli¢an razvoj

- Pozitivho

Koji su Vasi stavovi o zracnoj luci Brac?

- Fantasti¢no

- Luka je sa ogromnim potencijalom i svakako je treba respektirati i podupirati.

- Treba je maksimalno ukljuciti u turiza, bola i otoka Bra¢a - do sada nedovoljno
iskoriSten kapacitet

- Trebajuidalje razvijati i produziti pistu

- Treba je zadrzati da radi i avioni da lete, gosti su zadovoljni

- Ona je iznimno vaZna za otok Brac. Bilo bi odlicno kada bi se mogle privudi
niskobudzetne kompanije

- Treba se puno vise koristiti nego sada, aerodrom donosi tip gostiju koji si Boljani
Zele

- Iznimno pozitivho

- Mislim da je zra€na luka izrazito vazna za turizam otoka Braca te se nadam kako ¢e
se u buduénosti zracna luka viSe povezati kako inozemnim tako i domacim letovima
Npr. Zagreb-Brac jedanput tjedno mi se Cini puno premalo

- Mislim da ona neée nikad sazivjeti, za Bol bi mozda viSe znacila jedna dnevna
katamaranska linija, moZda za buduca vremena

- Zlatno jaje koje se mora branit svim snagama, koje se treba subvencionirat od
strane lokalne zajednice i povecat iskoristenost

- lzuzetno pozitivni, hitno je i pod svaku cijenu treba produziti za mogucénost
slijetanja vecih zrakoplova

- Sa dosadasnjim nacinom rada zrac¢na luka je uglavnom bila teret. Ukoliko se dogodi
prosirenje ponude (niskotarifne linije) sa destinacijama koje pune Bol sve bi moglo
biti bolje

- Osobno je ne bi nikad gradio, infrastruktura nepotrebna za Bra¢,bez buducnosti,
osim ako od Braca ne stvorimo pandan Spanjolskim otocima

- Ne znam mnogo o razovju tog projekta no na prvu zvuci fantasticno. Murvica je
predivno selo i treba iskoristiti sve svoje prirodne resurse i ponuditi ih turistima. To
je raznolikost ponude

- Samo tako naprijed, jasno postavljena pravila

- Veliki potencijal, ovo ljeto je Murvica dobilo prvu veliku kulturnu ponudu koja je bila
ujedno i HIT ljeta
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19.

20.

- Murvica je dragulj koji se mora sacuvati. Nadam se da ¢e zapoceti projekt eko-etno
sela biti uspjesno nastavljen
- Zabluda

Koji su Vasi stavovi o Zicari u funkciji Bolskog turizma?

- Perfektno

- lzrazito negativni! Vidova Gora je brdo na koje se lagano hodajuci dode unutar dva
sata. lzgradnjom Zicare, u samom startu ¢e se neminovno devastirati prostor, a
dugorocno nece biti isplativo i investitoru neée biti u interesu ulaganje. One manje
vidljive tj. oku nevidljive negativne posljedice su gubitak na tisuce planinara-Setaca
koji tvrde kako Zi¢ara kvari dojam i umanjuje element zadovoljstva postignutog
osvajanjem pa i najmanjeg vrha. U poslu se susre¢em sa nekoliko stotina takvih
gostiju godisnje i svi su u tome slozni. Sami vodici i agencije su mi rekli kako su
upravo iz tih razloga nekoliko destinacija po obali, zbog ZiCare, izbacili iz svog
programa. Bol se polako pozicionirao u pjesacko - biciklisticku destinaciju, a taj vid
turizma ne moze biti zahvalniji tj. povrat uloZenog je najveci.Uz minimalne ljudske
intervencije u prirodi dobije se vrhunska ponuda, a Zicara je nesto Sto ne ide uz to

- lzgradnja Zicare doprinijet ¢e poboljsanju turisticke ponude, razvoju novih proizvoda
i produZenju sezone

- Trebaju realizirati

- Bilo bi lijepo da se to ostvari

- Jako vaino! Spajanje i povezivanje Bola sa sredistem otoka

- Dobraideja

- Relativno pozitivno, jer je ogranic¢ena korist

- Ne podrzavam ideju. Vidova gora je dopstupna automobilima, motorima, a za one
koji vole rekreaciju i pjesice i biciklom. Bojim se da bi se u to utroSilo novaca i onda
pola vremena ne bi vozilo zbog bure

- Pun pogodak

- Nije nuzno lo3a, ako ce se financijski isplatit i ako ce profit od nje biti namjenski
potrosen

- Daj BoZe da se to ostvari jer bi to bila super ponuda. Predispozicije za pozitivni
feedback ve¢ imamo i od samih gostiju koji autima idu na V. Goru, moZemo samo
zamisliti koji bi efekt bio kad bi to radili Zicarom

- Apsolutno podrzavam, mislim da ¢e znatno doprinjeti u buduénosti

- 0Odli¢no ako nam je netko pokloni

Koji su Vasi stavovi o Vidovoj gori u funkciji bolskog turizma?

- Tu bi trebalo uvesti neke promjene

- Sportska ponuda Bola je vrlo vazan element, jer se Bol posljednje vrijeme
pozicionirao kao destinacija koja uz sun&sea nudi i avanturisticke i sportske
sadrZaje. Sportski sadrzaji u Bolu su na zavidnoj razini, kako na moru tako i na
kopnu, i kao takve ih treba konstantno odrzavati i unaprijedivati

- Ova vrsta ponude potrebno je daljnje razvijati i ukljucivati u turisticku ponudu uz
organizaciju svjetskih sportskih dogadaja

- Nisu dovoljni,a treba razmisljati da se surfere prebaci na Grabov rat
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21.

- Tenis je uigran, mozda koji bolji nogometni teren pa da i zimi malo krene bar lagani
zimski turizam

- Sportska se ponuda razvija u odlicnom smjeru i raznolika je: tenis, adrenalinski
sportovi tijekom ljeta, malonogometna ekipa... na Vidovoj gori mogu¢ bi bio i
zdravstveni turizam

- Super! Zelim Yoga ponudu, organizirane biciklisticke ture i $etnje

- Prosirit cestu prema Britanidi za bicikliste

- Mislim da je ponuda super; surf, kite, bicikli, ronjenje, tenis.. Sjajno!

- PreviSe se forsira tenis, zasto ne neki drugi sport gdje bi sportasi dolazili na
pripreme npr.nogomet

- Ona je vec godinama i desetljecima klju¢na za cijeli jedan segment bolskih gostiju,
ali opet ovisila je i ovisi o nekolicini entuzijasta.

- Dobra je ali moze biti bolja

- Sa postojec¢im objektima tenis svakako moze davati vise

- Sigurno bi jedna polivalentna dvorana mogla puno doprinjeti u poboljSanju ponude

- Vec se dokazala kao nezaobilazna ponuda

Koji su Vasi stavovi o Sportskoj ponudi u funkciji bolskog turizma?

- Tu bi trebalo uvesti neke promjene

- Sportska ponuda Bola je vrlo vazan element, jer se Bol posljednje vrijeme
pozicionirao kao destinacija koja uz sun&sea nudi i avanturisticke i sportske
sadrZaje. Sportski sadrzaji u Bolu su na zavidnoj razini, kako na moru tako i na
kopnu, i kao takve ih treba konstantno odrzavati i unaprijedivati

- Ova vrsta ponude potrebno je daljnje razvijati i ukljucivati u turisticku ponudu uz
organizaciju svjetskih sportskih dogadaja

- Nisu dovoljni,a treba razmisljati da se surfere prebaci na Grabov rat

- Tenis je uigran, mozda koji bolji nogometni teren pa da i zimi malo krene bar lagani
zimski turizam

- Sportska se ponuda razvija u odlicnom smjeru i raznolika je: tenis, adrenalinski
sportovi tijekom ljeta, malonogometna ekipa... na Vidovoj gori mogu¢ bi bio i
zdravstveni turizam

- Super! Zelim Yoga ponudu, organizirane biciklisticke ture i Setnje

- Prosirit cestu prema Britanidi za bicikliste

- Mislim da je ponuda super. surf, kite, bicikli, ronjenje, tenis.. Sjajno!

- PreviSe se forsira tenis, zasto ne neki drugi sport gdje bi sportasi dolazili na
pripreme npr.nogomet

- Ona je vec godinama i desetlje¢cima klju¢na za cijeli jedan segment bolskih gostiju,
ali opet ovisila je i ovisi o nekolicini entuzijasta

- Dobra je ali moze biti bolja

- Sa postojeéim objektima tenis svakako moze davati vise

- Sigurno bi jedna polivalentna dvorana mogla puno doprinjeti u poboljsanju ponude

- Vec se dokazala kao nezaobilazna ponuda
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22.

23.

Koji su Vasi stavovi o zabavnom turizmu (glazba dan i no¢, cesti konceri moderne glazbe,
mogucnost organiziranja techno party...)

- Recimo da je zadovoljavaju¢e mada bi moglo biti jos bolje

- lzrazito negativni. Koncertna, zabavna i disco ponuda da, medutim u tragovima,
odnosno kao "side" element ponude u Bolu koji samo obogacuje ponudu a nikako je
¢ini

- Potrebno je usmijeriti razvoj ovog vida zabave na posebna ciljana podruéja u
prostoru

- Slazem se da se to organizira, a li dalje od mjesta, prema Murvici

- Glazba u centru mjesta do 5-6 sati nikako, tko je to uopée mogao dozvoliti, netko
kome doma sigurno ne remeti mir, tehno party isto nije mjesto u Bolu

- Nedostaje adekvatan zatvoreni prostor za nocni klub i opéenito prostor dislociran
od mjesta za zabavne sadrzZaje tog tipa

- Zelim puno bolju ponudu za mlade, disco na otvorenom. Techno party nije ba$ u
stilu bolskog turizma, mislim da bi bilo viSe Stete nego koristi

- Relativno negativno. Oti¢i ¢e mirni gosti

- Zabavni turizam mi se Cini loS. Mogucnost organiziranja techno partya, pogotovo na
Zlatnom ratu, mi se Cini apsurdna. Bol je predivno turisticko mjesto i ne treba u
njega gurati bas sve Sto je danas popularno. Postoje¢a ponuda je losa, jednoli¢na.
Kako glazbom, tako i uredenjem kafi¢a koji nude "zabavni turizam". Zabavni turizam
ne znaci samo moderna glazba, techno, a pogotovo ne dan i no¢

- Treba vidjet sto tocno Zelimo, obiteljski turizam koji nam se ve¢ dogada u zadnjih
nekoliko godina se dijelom kosi sa ovim vidom turizma. Sada treba vidjet koji se
oblici turizma mogu uskladit sa kojima, treba poslusat iskustva drugih zemalja i ne
treba izmisljat toplu vodu. Bojim se da je Bol u ovom segmentu izgubio reputaciju i
krenuo u drugom smjeru. Samo pojedinci imaju koristi od ovog vida turizma u Bolu.
Ali veliku korist ;)

rata odli¢na ideja. Partijaj do zore nikome ne smeta, jer niko ne Cuje, a tko Zeli u 5
minuta autom je tamo!!!

- Bol kao jedna od vodedih destinacija svakako treba imati bolji i raznovrsniji no¢ni
zivot. Naravno treba voditi racuna o lokaciji takvih zabava.

- Zabavni turizam da ali ne da se dogada u improviziranim prostorima ( disko u centru
mjesta na otvorenom ili techno parti na Zlatnom ratu )

Koji su vasi stavovi o kulturnoj ponudi u funkciji bolskog turizma?

- Solidno

- Kulturnu ponudu osim klasi¢nim kulturnim programom, koncerti, izlozbe, glumacke
predstave i sl, treba obogatiti infrastrukturalno, muzejima, zavi¢ajnim, ribarskim i sl.

- Sto se ti¢e samog kulturnog programa, premalo je izvorne ponude (klape, folklor,
prezentacija tradicijskih obicaja i sl.) u korist klasi¢ne i moderne

- Ima znacajnu ulogu ali ne valja ostati na razini lokalnih dogadanja vec je potrebno
usmijerevati razvoj na poznate europske i svjetske evente

- Nisu loSi i treba ih joS vise oplemeniti, trebaju biti kvalitetniji i da se ne ponavljaju
priredbe od lanjske godine

176



: Strategija turistickog razvoja opcine Bol za razdoblje 2016.-2021.

- Kulturne ponude ima dosta mozda i previse

- Kulturna ponuda bi morala biti autenti¢nija: novi festivali, radionice, koncerti i
programi na razlic¢itim lokacijama po mjestu...

- Samostan ima OK ponudu. Zelim promociju lokalne muzike i plesova u centru (
dalmatinske, ne slavonske!)

- Vrlo pozitivno

- Kulturna ponuda mi se ¢ini dobra. Bolsko lito nudi razne vrste kulturnih dogadaja, a
sada je povezivanjem ljetnog kina s kinom Mediteran kulturna ponuda poboljsalai u
vidu filmske umjetnosti. Naravno, uvijek ima prostora za napredak ali sve u svemu
mislim da je dobro. MozZda viSe koncerata.

- Pa uglavhom pozitivna, treba nastaviti i joS viSe upotpuniti postojeco bolsko
kulturno ljeto

- Dosta je dobra, treba samo i¢i u smjeru kvalitete, ne koli¢ine, bas onako kako se na
pocetku bilo krenulo

- Pa za sada je zadovoljavajuca, ali uvijek moze bolje. Treba samo kopirat malo kako
to drugi rade

- Mislim da Bol ima zadovoljavaju¢u kulturnu ponudu. NaZalost dobar dio lokalnog
stanovnistva nema o tome saznanja pa samim tim ne daje gostima dovoljno
informacija

- Kultura je nesto Sto nas moze Ciniti razli¢itim od drugih ( u pozitivnom smislu )

24. Koji su vasi stavovi o razvoju duhovnog turizma u funkciji bolskog turizma (molitvene
zajednice, duhovne vjezbe, susreti sa karizmaticima...)

- To bi se moglo iskoristiti kao jedan od vidova izlaska u susret turistima koji posjecuju
Bol

- Isklju¢ivo kao ponuda u sklopu nekih krs¢anskih blagdana (nekoliko dana u sezoni)
Nikako ne preporu¢am da se pozicioniramo kao takvo srediste

- Moze imati odredenu ulogu

- Neznam

- Motze ali umjereno

- Zasto ne. Dominikanski samostan jedan je od najveéih u Hrvatskoj, kapaciteta
imamo

- Nepotrebno

- Neutralno

- Ne znam puno o tome pa ne bih radije komentirala

- Mislim, da to Bolu nije potrebno svesti u okvire kongresa ili slicno ali ne javno

- Zasto ne, samostan je idealno mjesto za to. Cak imaj u i gotovo svu infrastrukturu.
Ali im nedostaje know-how

- Odjebi tu ekipu. Bogomoljci i partijaneri ne idu zajedno. Eno im Medugorje!!l!
NemozZemo kruske i jabuke u isti ko$ u tome i je bit odrednica i strategije razvoje
turizma o ¢emu govorimo

- Nisam siguran koliko bi ovakav vid turizma bio adekvatan za Bol. Mozda u vansezoni

- Moizda bi pomoglo da shvatimo bit Zivljenja
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. Koji su vasi stavovi o plaZi Zlatni rat u funkciji bolskog turizma (suncobrani, leZaljke, sportska

ponuda, zabavna ponuda, gastronomska ponuda)?

- Mnogo se vise moZe uraditi za jednu od najljepSih plaza na planeti

- Zlatnom ratu prijeko je potrebno rasterecenje. Sam po sebi na granici je odrZivosti
sa gostima koji su smjesteni u Bolu, a ono grani¢no optereéenje najvise narusavaju
dnevni gosti sa otoka i izletnici sa drugih otoka i drugih destinacija. Potrebno je nadi
model unutar zakonskog okvira da se ti gosti "sa strane" destimuliraju. Da li je to
uvodenjem ulazinica za posjetitelje, tj propusnica za goste koji imaju prijavljeni
boravak i sl, ali uglavhom rjeSenje trebaju nad¢i nadleine institucije.
Nakon toga namece se pitanje vizualnog identiteta i ponude na samom Zlatnom
ratu, koje svakako treba donijeti i sprovesti.

- Plaza Zlatni rat je turisticki brend Bola, otoka Braca i cijele Hrvatske te je treba
maksimalno zastiti a ponudu podignuti na max. razinu

- PlaZza Zlatni rat treba da bude prirodna,bez plastike,a unutra u Sumici da bude samo
gastro ponuda i to Bracka

- Strogo zabraniti zatvaranje objekata dok joS traje sezona i dok i posljednji gost ne
ide kucu a ne krajem 8. mjeseca kad viSe novac ne puni dobro blagajne... kucice..
trampulini..pekare .. i svasta zatvore vrata jer im se ne *isplati*

- Nedostaje oblikovanje sadrzaja i opreme. Zlatni rat je prenatrpan raznoraznim
sadrzajima. Lezaljke se ne bi smjele ostavljati na plazi, nego nuditi gostima ukoliko
oni to Zele. Na svim je razglednicama Zlatni rat bez lezaljka!

- Suncobrani i lezaljke su izuzetno ruzni i nagrduju prirodnu ljepotu Zlatnog rata.
Ponudu na ratu treba reorganizirati sa ciljem da prirodne ljepote dodu vise do
izrazaja, i nivo muzike treba smanjiti.

- LoS pristup WC-u za invalide, preskup restoran, tezak pristup automobilom,
palacinke se peku plinskim uredajima na otvorenom, neuniformiranost i
neautohtonost kucica (drvo??), lezaljke ako napustite za tipa WC ili kavu se ne
Cuvaju iako placene pa vas doceka zauzeto i razoCarenje, gosti lokalnog, kampa vrse
nuzdu u Sumici pa okolo smrdi, premalo koseva za smece

- Previse lezaljki i suncobrana (kada puse jak vjetar smilim da bi suncobrani trebali biti
uklonjeni). LeZaljke ne bi smjele biti ve¢ unaprijed rasporedene po plazi i na taj
nacin diktirati kupacima gdje mogu s ruCnicama, to je jako ruzno, silna plastika.
Gastornomska ponuda na plazi je loSa

- Zabavna ponuda u smislu glisera koji vuku tube, banane, padobrane i ostalo, mislim
da bi trebali viSe paziti na kupace jer su sve ceséi sluCajevi da se nekoga u moru
ozlijedi zbog nepaznje vozaca glisera. "Zabavu" koja dolazi iz bara na plazi uzasno
Steti samoj plazi i turizmu

- Postojece stanje nije zadovoljavaju¢e, brodice koje prevoze putnike zauzimaju
najljepsi prostor plaze. Trebalo bi dislocirati istocno od plaze te omoguditi pristup.
Naravno uz blagoslov struke, Citavu bih plazu oslobodio za kupace,mozda najvise
10% za ostale.Lezajke i suncobrani nisu toliki problem ove su ok .Ponuda u Sumici je
dobra ali dizajneri ili arhitekti bi trebali bolje to osmisliti.Sve je nekako razbacano,
mozda dalmatinske montazne kucice kao u supetru. Urediti stazice za pjesake.

- Zlatni rat treba redesign, pothitno i konacno na jednom visokom nivou. Ovo do sada
je bilo stvarno bez veze.

- E toje malo zahtjevnija tema. Treba je dignut na visu razinu i ostavit Grabovom ratu
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- Plaza Zlatni rat je osnova turizma u Bolu i samim tim mora imati sveobuhvatnu
ponudu. Mislim da je trenutana ponuda zadovoljavajuéa iako se moze vise i bolje.

- Na promidzbenim slikama (posterima) koje se pokazuju svijetu uglavnhom nema gore
navedenih ponuda. Uglavhom neprimjereno !

- Plaza Zlatni rat je alfa i omega bolskog turizma zato odnos i koncept treba ozbiljno
redefinirati i to Sto prije.

26. Koji su Vasi stavovi o prirodnim ljepotama i zastiti okolisa u funkciji bolskog turizma?

- Neiskoristeno

- Prirodne ljepote se narusavaju svake zime, a zastita okoliSa se uopce ne desava, vec
je prepustena i van svake kontrole

- Osim vec¢ spomenute apartmanizacije i betonizacije, najbolji primjer nekontrole,
devastacije i stihije i nemoci nadleznih institucija je u okolici plaze Zlatni rat, sa
parkinzima i kampovima na divlje. Devastiran je prostor na dulje vrijeme, posjecena
stabla, unisteno raslinje a vizualno nagrdenje vidljivo i sa same plaze, jednom rijecju
nedopustivo i katastofalno

- Imaju znacajnu ulogu narodito u organizaciji izleta

- Na njih treba posebno obratiti pozornost, jer turizam sve unistava, a ljepote Bola su
upravo prirodne ljepote

- Zastiti ove ljepote koje imamo svakako treba, jer to nam je jedini adut

- ZaStita okolisa je potrebna, posebno cjelina Vidova gora - Zlatni rat kao znacajni
krajobraz. Ne bi se smjelo dopustiti stihijsko stvaranje kampova i parkiralista iznad
Zlatnog rata

- lzuzetno vazno. Bol ima fantasti¢ne plaze, kvalitetu mora i prelijepu prirodu, i zbog
toga vam se turisti vracaju. To je baza turizma u Bolu

- Vise brige i promocije o tome

- Mislim da su prirodne ljepote i zastita istih najvazniji faktor Bola i nema vaznijeg
nego njih zastititi. Bez njih Bol ne bi bio ono Sto jest u turistickom smislu

- To su nasi najvrijedniji resursi, da toga nemamo bili bi doslovce nista, sve moguée
treba napraviti da se ne devastiraju prirodne ljepote i okolis. Lokalnom stanovnistvu
treba konstatno napominjati i ukazivati kolika je vaznost toga, na to mislim i odnos
prema smecu.

- To Bol od pocetka njeguje. 20-ih godina je ve¢ posumljavao, kolektor je uvijek
garantirao Cisto more. Sadasnji nacelnik je doprinio uredenju i CistoCi prirode, ali
vise onako nekako nasumicno, manje planski

- Niti 1 bor ako se ne kontaktira struka prije, kao Sto je to nekada radi pok. Ive
Marinkovi¢ Mijari¢

- Bolimaiznimne prirodne ljepote i svakako treba voditi racuna o zastiti isti

- Potrebno je kontrolirano trositi prostor, obratiti pozornost na svaku Skrapu, Zalo,
stablo, ukloniti plasticne lezaljke, napadne reklamne suncobrane i slicne stvari
pogotovo od neprirodnih materijala
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27. Koji su Vasi stavovi o postojecim turistickim kapacitetima u kampovima, sto mislite o njihovoj
modernizaciji, prosirenju te izgradnji novih kampovskih kapaciteta?

- lzvrsnaideja! U potpunosti se slazem

- U Bolu svakako nedostaje dobra kamping ponuda, ne nuzno velikih ali svakako
modernih kampova, u blizini mora

- Tzv. kampovi u okolici Zlatnog rata, narusavaju ionako slabu sliku Bolskog kamping
turizma

- Potrebno je podignuti razinu kvalitete smjestaja i ponude u kampovima

- Ovakvi kakvi su dosada su dovoljni,ne treba ih proSirivati

- Moie, u drugim mjestima su predobro organizirani

- Potrebna je njihova modernizacija. Mislim da nije potrebno njihovo prosirivanje

- Dobar kamp sa 5 zvjezdica je neophodan

- Dovoljno ih ima. Treba podic¢i potroSnju visokom kvalitetom smjesStaja bez all-
incusiva

- Ne znam mnogo o kapacitetima kampova, no ukoliko je potraznja velika, svakako
sam za proSirenje. Kamperi su vrlo zahvalni turisti

- Treba teziti njihovoj modernizaciji mozda jos koji,ali s jasno postavljenim kriterijima,
ovo Sto sada imamo bi se tesko mogli nazvati kampom

- To je stvar privatnika, prostora svakako ima

- Nema nove gradnje!!! Dosta betonizacije. Osposobite Bijelu Kucu i to je to. | to bez

- Kapaciteti su dovolji,ali zahtijevaju modernizaciju
- Kampova ima dovoljno samo je upitna kvaliteta njihove ponude ukoliko tezimo
destinaciji vise od tri zvjezdice. Treba ih modernizitati

28. Koju ciljnu skupinu turista preferirate u Op¢ini Bol (mladi od 18 do 30 godina, srednja dob od
30 do 65 godina, umirovljenici, obitelji s djecom...)

- Sve one koji zele biti tamo

- Smatram da Bol svojim prirodnim prednostima pogoduje svim ciljnim skupinama, no
smatram da gostima srednje dobi od 30-65 imamo najvise toga za ponuditi.

- Sve dobi uz naglasak na srednju dob

- Srednja dob od 30 pa do 65 godina.

- Srednja dob i obitelji sa djecom

- Ovisi u kojem dijelu godine

- Srednja dob. Ali sve dobne grupe moraju biti dobrodosle

- Srednja dob, obitelji

- Sve dobne skupine su vazne za Bol i $to se mene tice svi su dobrodosli

- Sve navedene skupine preferiram iza sve ima mjesta, naravno umirovljenici u pred i
pod sezoni,a ostali ostali uz dobru organizaciju te jasna pravila u Spici

- Mlade i mladje obitelji u sezoni, a pred i po sezona umirovljenike

- 30-65

- Srednja dob
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29. Koja emitivna podruéja smatrate najpovoljnija za opéinu Bol (Svicarska, Njemacka, Austrija,
Poljska, Ceska, Slovacka, Madarska, Norveska, Svedska, Finska, Italija, Francuska, Velika Britanija,
Ukrajina, Rusija, ostali)

- Nije bitno iz koje zemlje je turista. Vi postavite standarde za sve turiste koji dolaze.
Elitni hoteli, kampovi, privatni smjestaj i dr. ¢e uciniti od Vase zajednice fantasti¢no
mjesto u koje ¢e svi pozeljeti doci. Svaki turista koji dode na Brac ¢e donijeti novac.
Neko manje, a neko viSe. A novac je uvijek novac. Budite svjetski poznato mjesto.
Ucinite sve da svaki Covjek na ovoj zemlji zna za vas otok i stvari ¢ée krenuti
rapidnom brzinom nabolje. Imate sve preduvjete za tako nesto

- Svakako Skandinavske i zapadne zemlje

- Njemacka, Austrija, Slovenija, Italija, Skandinavske zemlje, Britanija,Ceska, Poljska,
Slovacka (prijedlog turisticke zajednice)

- Svicarska,Njemacka,Austrija Skandinavske zemlje Italija...

- Norveska Svedska

- Nemam preferencije

- Skandinavija, Italija, Njemacka, Velika Britanija

- Skandinavija, Velika Britanija, Francuska

- Bilo koji turisti platezne modi

- Ruska i Ukrainska

- Njemacka, Norveska, Svedska, Italija, Austrija

- Svi koji imaju novaca bez obzira na boju, rasu, vjeru

- Njemacka, Austrija, Italija,Slovenija, Velika Britanija, Norveska, Svedska, Ceska,
Slovacka

- Srednja i zapadna Europa, Velika Britanija, Skandinavske zemlje
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